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INSIDE DANTOY

Kestaviin leikkelnhin

Leikkikaluja sokeriruo'osta pakkauksissa, jotka ovat perdisin
ruotsalaisista metsistd. Ndin DANTOY edistdd kestdavad kehitysta.

- Yrityksessamme kestdva kehitys on hyvin tdrkedssd
asemassa, Dantoyn Creative Manager Anette Joy ker-
too. Leikkikaluvalmistajana tehtavamme on osaltam-
me taata kestdva tulevaisuus sekad lapsille ettd aikui-
sille. Sokeriruo'osta valmistettuja leikkikaluja tuotta-
malla voimme varmistaa, ettd tuotteet voidaan kier-
rattda tehokkaasti.

Biomuovin tuotanto on hyvdksi myos ympdriston
kannalta. Biomuovin raaka-aine sokeriruoko absorboi
kasvaessaan ilmasta hiilidioksidia ja vaikuttaa siten
kasvihuoneilmiodn vahentdvdsti. Biomuovin valmis-
tuksessa COz-tasapaino on positiivinen koko proses-
sissa aina kasvista valmiiseen biomuoviin asti.
Jokainen valmistettu kilo biomuovia tarkoittaa 3,09 kg
vdahemman hiilidioksidia ilmakehadssa.

Ruskea aaltopahvi uutuutena

Dantoylle on tarkedd tuotannon ympadristovaikutuk-
set alusta loppuun. Siksi yritykselle oli luontevaa
miettid uudelleen pakkausratkaisuja uudelle kesta-
vdlle leikkikalusarjalle, ja tassd suhteessa Anette Joy
ei ole valmis kompromisseihin.

- Halusimme pakkauksen, joka kertoo, kuinka
arvostamme ympdristod sadstdvid materiaaleja, han
selittdd. Pakkausten kehittdmisessa Dantoy on teh-
nytyhteisty6td DS Smithin kanssa. Tehtdvdnd on ollut
luoda uusi pakkaus - pakkaus, jossa ei ole keskitytty
vain ympdristoon ja lapsiin, vaan joka olisi samalla




kaunis ja kiinnostava ja houkutteli-
si ympdristotietoisia kuluttajia.
Dantoyn lahjakkaat ja luovat

suunnittelijat olivat tarkkaan miet-
tineet pakkausta ennen kdadnty-
mistddn DS Smith ammattitaitoi-
sen henkildston puoleen. Dantoyn
ja DS Smithin valilld yhteistyd oli jo
tuttua, minkd ansiosta uuden pak-
kauksen kehittaminen tapahtui
kivuttomasti. Dantoyn tehtyd poh-

jatyot perusteellisesti saattoi

DS Smith hypdtd mukaan projektiin
hienosddtdmaddn suunnitelmia
pakkausten eri osatekijoiden,
kuten aaltopahvilajien ja painome-
netelmien, asiantuntijana.
Tuloksena syntyiruskeasta FSC-
sertifioidusta aaltopahvista koko-
nainen sarja pakkauksia, jotka ovat
korkealaatuisia ja joissa on tasai-
nen painopinta, joka mahdollistaa
vesipohjaisen ja ympdristdystdvadl-
lisen fleksopainatuksen suoraan
pintaan.

Tavanomainen leikkikalupakka-
usten yksityiskohta eli muovinen
ikkuna on jdtetty pois. Tdmad mah-
dollistaa sen, ettd lapset ja van-
hemmat voivat tunnustella tuotet-
ta kaupassa ennen ostamista.

- Yhdessd olemme saaneet
aikaan erinomaisen ratkaisun,
Anette Joy sanoo. Pakkaus on
ympadristdystdvallinen, kuvastaa

DANTOY INSIDE

itse tuotetta, puhuttelee ympadris-
totietoisia kuluttajia ja vetoaa lap-
siin.

Tuotepakkauksen lisdksi suunni-
teltiin tarjotin, jolle menee 8 tuo-
tetta (kaksi neljan tuotteen ker-
rosta) ja siihen sopiva kansi.
Tarjottimet voidaan nostaa kau-
poissa suoraan hyllyille, jane on
siten osa kokonaisuutta, jonka
Dantoy voi nyt ldhettdd suoraan
jakelijoilleen kaikkialle
Eurooppaan.

- Toimimme nyt siten, ettd pak-
kaukset viestivdt omasta asen-
teestamme, ja asiakkaamme ja
kuluttajat arvostavat ratkaisuam-
me ja perddnkuuluttavat laatua.
Uusien pakkausten avulla saamme
kauniita kokonaisuuksia hyllyille, ja
ne on myos helppo pinota myyma-
|assd kiinnostusta herdttdvdsti
myyntitelineisiin uuden pakkauk-
sen ansiosta, sanoo Anette Joy.
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Kissat ymmartavat

"
e

pelletin pointin

Kissat tekevat, mita haluavat. Hyvaksyvat tai ovat hyvaksymadtta.
Ihmisen ei auta kuin tyytyad tilanteeseen.

Siksi ilmassa oli aistittavissa tiettyd huolestuneisuutta, kun oli
tullut aika testata SCANDBIO:n uutta tuotetta. Mutta muutamien
pienempien muutosten jdlkeen nelijalkainen testiryhma ol

yksimielinen.

Puupelletit hiekkalaatikossa ovat ok.

Ihmisind meilld on tdysi syy kiittad tdllaisesta
arvostuksesta. Tdssd tapauksessa myds
ympdristéhyddyt ovat merkittdvid.
Perinteiseen kissanhiekkaan verrattuna
Scandbion pelletit eivat sisdlla mitddn luon-
nottomia lisdaineita. Ainoastaan tavallisia
puulastuja. Puulastut yhdistdva liima (ligniini)
on luonnosta perdisin ja liukenee valittomasti
kissan tehtyd pelletteihin tarpeensa - ei
muodostu klonttejd, joissa olisi kyseenalaista
kemiallista sisdltdd, mika olisi ongelmallista
esimerkiksi lampdlaitoksessa.

- Ympdristéargumentit olivat ratkaisevas-
saasemassa, kun padtimme panostaa kissan-
pelletteihin, Scandbion markkinointi- ja vies-

tintapdadllikko Tone Johnsen kertoo. Se, ettd
samalla saadaan helppohoitoinen, mukava ja
vain hieman tuoksahtava kissojen vessa,
tulee ikdan kuin kaupan pdalle.

Kissanpelletit toimivat kaikenlaisissa laati- |

koissa. Sekad perinteisissd ettd kehittyneem-
missd, kaksipohjaisissa malleissa. Ainoa ero
onsiingd, ettd nyt laatikosta poistetaan liuen-
neita lastuja saviklonttien sijaan.

Jatteestad hyodyllisiksi tuotteiksi
1980-luvun alussa sahanpuru oli tuotantojd-
tettd, ja sen tuottajat joutuivat maksamaan
pddstdkseen siitd eroon. Kaksi tunnettua
yrittdjdd Jonkopingistd pddtti tehdd asialle
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INSIDE SCANDBIO

jotakin. Ndin syntyi [@ammitysbri-
ketit ja yritys Scandbio. Ja pian sen
jdlkeen pelletit. Matka ongelmalli-
sestatuotantojdtteestd arvok-
kaaksi raaka-aineeksi eteni pika-
vauhtiajasilla tielld ollaan edel-
leen. Nykyddn puun eriosat ovat
hyvaksyttdvid, uusiutuvia ener-
gia- jaraaka-aineldhteitd useilla
erialoilla.

Uusia kohderyhmia
Pohjoismaisista metsista perdisin
olevien pellettien ansiosta
Scandbiosta on kehittynyt mer-
kittdva toimittaja monille tun-
netuille ympdristoon panostaville
yrityksille. Mackmyra Whisky on
yksi esimerkki, Kiviks Musteri toi-
nen - molemmissa puupelletteja
kdytetddn sekd tuotannon ettd
[ammityksen energianldhteenad.

"Perusvaatimuksemme olivat luonnollisesti
taysin toiminnallisia - etta pakkaus olisi
helppo kasata, pakata, sulkea ja kierrattaa.
Mutta uusien myyntikanavien johdosta oli
panostettava myos ulkonakoon ja imagoon.”

Tone Johnsen, Scandbio

Askeleen eldinten maailmaan
Scandbio otti tallipellettien avulla.
Monet hevosenomistajat arvosta-
vat niitd paremman talliympadris-
ton, vahdisemmadn polydmisen ja
helpomman puhdistettavuuden
vuoksi. Ja se tosiasia, ettd hevo-
senomistajilla on usein useampia
eldimid, teki tastd alasta luonnolli-
sen valinnan markkinoille pyrit-
tdessa.

- Esittely Jonkdpingin Horse
Show’ssa oli onnistunut. Samalla
tutustuimme kissanomistajaan,
joka ymmadrsi heti tallipellettien
edut ja toivoi, ettd vastaavia saa-
taisiin kissoillekin, Tone kertoo.

Ndin myynti pddsi vauhtiin.
Hevosenomistajat, jotka jo olivat
I6ytdneet verkkokaupan, innos-
tuivat asiasta ja alkoivat tilata
myos kissanpellettejd.

Scandbio on Pohjoismaiden suurin jalostettuja kiinteitd puupolt-
toaineita tuottava yritys. Tuotteet valmistetaan sen kuudessa
omassa tehtaassa. Norbergin/Insjon tehdas on niistd suurin. Sen
tuotantokapasiteettionn.130 000 tonnia pellettejd vuodessa.

Mutta Scandbion tavoite ol
luonnollisesti korkeammalla kuin
verkkokauppa nykyisten asiakkai-
den kanssa. Kohderyhmadnd ovat
kaikki kissanomistajat. Ndin piti
[0ytda lisda myyntikanavia.

- Eldinkaupat jaruokakaupat
ovat kissanpellettien luonnollisia
myyntikanavia, sanoo Tone.

Kokonainen projekti

Niinpa oli luonnollista keskittyd
pakkaukseen tuotteen, tuotemer-
kin jaimagon vdlittdjdna.

Ensimmadisen kdynnin
DS Smithilld jarjesti David Engvers,
joka ymmadrsi, ettd hanke vaatisi
useita eri asiantuntijoita:

- Vdarnamolaisesta PackRight
Centrestd tuliensimmdisen han-
kepalaverin tapaamispaikka. Kun
kaikki asiantuntemus oli koolla,



muodostimme kokonaiskuvan eri
ongelma-alueista.
Kddpenhaminassa sijaitsevasta
Impact Centeristamme tuli myos
luonnollinen kdyntikohde, jossa
saatoimme kdsitelld kaikki myy-
malamyyntiin liittyvdt nakokul-
mat, David kertoo.

Tunnelmaa ja toiminnallisuutta
- Perusvaatimuksemme olivat
luonnollisesti taysin toiminnallisia
- ettd pakkaus olisi helppo kasata,
pakata, sulkea ja kierrdttdd. Mutta
uusien myyntikanavien johdosta
oli panostettava myos ulkondkoon
jaimagoon, Tone kertoo.

Kavimme |lapi monenlaisia kuvia
jailmaisuja ennen kuin pdddyimme
valitsemaamme kissaan, jonka
tehtdvdnd on saada kissanomista-
jatreagoimaan ja ostamaan pellet-
tejad.

- Painoasiantuntijamme kehitti-

vatratkaisuja, joilla voitiin tehdd
pienempid painoerid offsetpainos-
sa markkinoille lanseeraamista
varten jasiirtyd siitd nopeasti flek-
sopainoon. Koko ajan taloudelli-
sestija parhaan painolaadun taa-
ten, sanoo David.

Samaan aikaan kuin tehtiin toitd
graafisen suunnittelun kanssa,
tehtiin toitda myos sen eteen, ettd
pakkaus olisi mahdollisimman
helppo kuljettaa kotiin.
Muovikahva torjuttiin suorilta
kdsin ympdristdsyistd. Sen sijaan
kehitettiin aaltopahvinen kahva,
joka on tdysin integroitu pakkauk-
seen.

- DS Smith on kuunnellut tark-
kaan toiveitamme, tehnyt muu-
toksia nopeasti matkan varrellaja
toimittaa meille juuri sellaisen
pakkauksen kuin olosuhteet vaati-
vat, Tone Johnsen toteaa.

Menestyskonsepti: Ongelman ratkaiseva tuote ja

ostamaan houkuttelevat signaalit. Kdytdnndllinen

kantaa kotiin ja avata. Lisaksi helppo kierrdttdd.

SCANDEID

KATTPELLETS

For katter med naturbehov
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INSIDE BOOKMARK FORLAG

BOOK
MARK

Bookmark vaylien avaajana

Kirjat ovat maagisia: Hiljaisia viestinviejia, jotka etsivat yhta hiljaisia
vastaanottajiaan. Ne herdttdvat ajatuksia, valittdvat tietoa, herdttdvat
tunteita. Tai sitten eivat. Tassd onnistuminen tai epdonnistuminen riippuu
kirjailijoiden ja lukijoiden valisestd suhteesta.
Entad onko kirjan julkaisseella kustantajalla tdssd suhteessa merkitystad?

Yleisesti ottaen kirjan kustantami-
nen on kdsikirjoitusten vastaanot-
tamistaja arvioimista ja sen jdlkeen
muokkaamista, tuottamistaja
markkinoimista. Perustyotd siis,
mutta haasteitakin on. Matka kus-
tantamon ja lukijan valilla on yksi
niistd. Tahdn on pystyttdvd raken-
tamaan hyvin kannattelevia siltoja.

- Jakelu jalanseeraus ovat ddret-
témdn tdrkedssd asemassa. Siksi
yritamme aina olla edistyksellisid,
luovia jarohkeita, Bookmarkin kus-
tannuspdadllikko Claes Ericson
sanoo.

Suunnanmuutos

Bookmark on nuori kustantamo.
Siita huolimatta se on onnistunut
radikaalisti muuttamaan suuntaa
perustamisensa jdlkeen, vaikka
siitd ei ole kulunut vield kymmenta-
kaan vuotta. Claes Ericson kertoo:

- Perusajatuksemme oli kadntda
Ruotsin bestsellereitd englanniksi
jajulkaista niita maailmanlaajui-
sesti. Halusimme valikoimiimme
mahdollisimman paljon kirjoja ja
julkaista niitd ainoastaan e-kirjoi-
na. Nykydan liikketoimintamalli on
pdinvastainen - julkaisemme vain
valikoidusti kirjoja niin monessa
muodossa kuin mahdollista.

Menestystekija
Uusista trendeistd huolimatta pai-
nettu kirja on edelleen ylivoimai-
nen tapa vdlittdd kirjallisia eldmyk-
sid. "Helmi kansien vdlissa” on yha
tdrkein tekija Claes Ericsonin
mukaan. Pienen kustantamon on
tdrkedad valita oikein. Laatu kulkee
aina mddrdn edella.

- Mielestamme on erittdin tar-
kedd, ettd tuotteemme ovat meis-
td itsestamme kiinnostavia. Emme

ole kasvattaneet kovin paljon jul-
kaisujen mddrad, sen sijaan liike-
vaihtomme ja henkildstomddram-
me on kasvanut. Emme tee mitddn
puolivillaisesti, vaan panostamme
aina tdysilla jokaiseen julkaisuun.
Olenkin vakuuttunutsiitd, etta
tapamme toimia on ollut tarkein
menestystekijdmme.

- Sen ansiosta, ettd julkaisemme
vdhemmadn kirjoja, meilld on
paremmat mahdollisuudet kaantaa
jokainen kivi tavoittaaksemme niin
paljon lukijoita kuin mahdollista.
Tdmd on huomattavasti tarkedam-
pdad kuin se, ettd valikoimissamme
olisi paljon eri nimikkeitad.

Ainutlaatuista ja vaikuttavaa
Bookmark on yksi Ruotsin nuorim-
mista yleiskustantamoista, mutta
sen kasvu on voimakasta.

- Yksikirjailijoistamme kuvasi
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meitd dskettdin "pikkiriikkiseksi".
Se kuulostaa osuvalta, Claes tote-
aa, mutta me lukeudumme hel-
posti maan kymmenen suurimman
kustantamon joukkoon. Tamd on
seurausta madrdtietoisesta
panostuksesta ainutlaatuisiin ja
vaikuttaviin tuotteisiin - kirjoihin,
joita onvaikea laskea kdsistdan.
Bookmarkin verkkosivuilla on run-
saasti esimerkkejd siitd, mista
Claes Ericson puhuu. Ja vaikka
hdnen kuvauksensa kustantamon
konseptista kertoo pienesta vali-
koimasta, voi nopeasti havaita,
ettd kustantamon valikoimissa on
paljon kirjoja jokaiseen makuun.
Hieman kiistanalaisia nimid, kuten

Alex Schulman ja Thorsten Flinck,
sulassa sovussa vuoden dekkari-
kirjailijan, nuuskan kdytén lopet-
tamisesta kertovien ja siivoustai-
toa koskevien kirjojen kanssa. Ja
niin edelleen. Jdannittdvdd, opetta-
vaista, trendikdstad, historiallista
tai filosofista - jos pitdd lukemi-
sesta, térmdd ennemmin tai myo-
hemmin Bookmarkiin.

Ndkyvilla monissa eri paikoissa
Modernit kirjamarkkinat muuntu-
vat jatkuvasti, ja luettavaa etsit-

tdessd tarjolla on monia mahdolli-
suuksia.

BOOKMARK FORLAG INSIDE

Esimerkiksi lahikaupassa voi
ruokaostosten lisdksi saada apua
lukundlkdansd. Saannotkin ovat
samat kaikille, jotka kilpailevat lii-
ketilasta: erotu joukosta ja myy,
niin olet mukana pelissal!

DS Smithille tamd haaste on
arkipdivdd. Bookmark antaa suun-
taviivat ja tuotteiden mitat, tekni-
setratkaisut ja toteutuksen heille
toimittaa Anneli Nystrom ja DS
Smithin Norrkdpingin toimipiste.
- Heiddn palvelutasonsa ja toimin-
tansa sopivat meille taydellisesti,
Claes Ericson toteaa.

1 ‘ti ».y\

Bookmark osaa toimia markkinoilla.
DS Smith rakentaa puitteet - niin myymalan tiskille kuin lattiallekin.

| JOHANNA GiLtago
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SPENDRUPS INSIDE
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SPENDRUPS

Vuosioli 1977. Keskiolutkielto oli juuri laskenut pimeadn varjonsa
vapaan panimoteollisuuden ylle. Monopolilohikddarme pakotti
etsimadn uusia mahdollisuuksia. Valtiollinen Pripps Bryggeri hallitsi
joyli 70 prosenttia markkinoista. Tarjolla oli muille vain murusia.

Silloin se tapahtui.

Konkurssikypsd perhepanimo ainoana aseenaan Ulf ja Jens

Spendrup ryhtyi taisteluun.

Heiddn voitostaan puhutaan vield nykyddnkin. Ja kunnioittavasti,
puhujina niin olutharrastajat, pienpanimot kuin vapaana toimivat
konsernitkin, jotka eivat olisi koskaan nahneet pdivan valoa, jos
monopolilohikaarme olisi saanut levittaad siipensa.

Menestystarina on kuvattu yksityiskoh-

taisesti Hans Wigrandin kirjassa
Dryckesbréder (Ekerlids). Siitd selvidd,
ettd Ulf jaJens Spendrupia kutsuttiin
rohkeiksi veljeksiksi Prippsin johdon
huoneissa.

Ei pilkaten, vaan nimenomaan kun-

nioittavasti. Tarkoituksena lopettaa vas-

tustajan demonisointi. He olivat nimit-
tdin huomanneet, ettd grangesbergildi-
set nuorukaiset eivdt pelkdstddn olleet

ammattitaitoisia, vaan myds paljon jous-

tavampia toiminnassaan kuin jaykdssd

valtio-omisteisessa yrityksessd oli mah-

dollista.

Apua UIf Lundellilta
Lyhyt versio tarinastaon, ettd

Spendrupit saivat kriisitilanteessa itsel-
leen saksalaisen Lowenbrdun valmistus-
lisenssin. Samalla julkaistiin kirja ja elo-
kuva Jack.

Ulf Lundellin tarinassa Léwenbrdu on
ravintoaine, jolla kaikki haluavat hem-
motella kitalakeaan. Tyylipuhdasta tuo-
tesijoittelua - kauan ennen kuin termi
edes keksittiin.

Saksalaisesta laatuoluesta tuli muoti-
juoma, joka pian sai Spendrupien talou-
den nousuun. Uuden padoman, alan
osaamisen ja dlykkadn markkinoinnin
avulla tarinassa alkoi uusi luku, joka
rakensi Spendrupin tuotemerkkia -
nykyistd Ruotsin panimoteollisuuden
jattildistd. Edelleen painopiste on
Grangesbergissd, mistad kaikki alkoi

Videon kannessa

Goran StangertzJackin
pddroolissa kantamassa
Lowenbrdu-laatikkoa.

; § Efter wfbmdemsuccérq:!an/ “
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INSIDE SPENDRUPS .
Alkoholittomassa

Strong Alessa
ovat kaikki maut
paikallaan - minkad

Panimomestari Louis Herbert Spendrup pitdisiolla

ostaa Grdngesbergs Bryggerin 1923. mahdotonta
Tuotanto on pienimuotoista jajakelu 3 —mut.ta
tapahtuu hevoskyydilld. Henkiloston maara Mariestads

kasvaa 15 henkiloon. onnistuu.

1976 - veljeksetJens ja Ulf Spendrup
siirtyvat Grangesbergs Bryggerin johtoon.
Keskiolutkielto ja valtiollisen Prippsin vahva
asema ajaa panimon kriisiin.

Peter Mathias Spendrup (1747-1828)
Teologija tislaaja. Vuonna 1809 hadn
keksialkoholimittarin ja sai siita Ruotsin
kuninkaallisen tiedeakatemian palkinnon.
Alkoholin mddrd ilmoitetaan Spendrup-
yksikkaina.

Vanha historiallinen Grangesbergs
elddjatoimittaa - ripirinnan
suositun Mariestadsin kanssa. CRANCES

rrr

L4TTOV

vuonna 1923 veljesten isanisan mitenkddn verrattavissa \
Lousie Herbert Spendrupin Spendrupin pitkddn historiaan, i
johdolla. mutta on silti melko vaikuttava.
Sukunimi on tanskalainen. - Olemme kehittyneet yhdessa
Sukupuun juuret ulottuvat jo pitkan aikaa, DS Smithin Mats

Tanskaan 1700-luvulle ja kertovat Larsson sanoo. Olemme tdyden
tarinaa, jossa alkoholilla on merkit- palvelun pakkaustoimittajaja

tdva osuus. olemme kasvaneet monimutkai-

sessa tuotemerkkien ja jatkuvasti Norrlands Guld ovat tutuimmat
Tunnetut tuotemerkit kehittyvan logistiikan maailmassa. | nimet. Tdman lisdksi tuotamme
Yhteisty6 DS Smithin kanssa ei ole Oluen ystaville Mariestads ja ldhemmas viittdkymmentd olut-,
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[ NORRLANDS

Hyvin tunnettu Norrlands Guld on saanut kaverin
- Norrlands Ljusin, joka on valmistettu taysins
luomuraaka-aineista, uusiutuvalla’bioenergialla ja

tdysin ilman eldinperdisia tuotteita.

Brutal Brewing on suurpanimon vastaus
pientuotannolle. Luova oluiden ystdvien
pyorittamad kokeilupanimo. Jannittdvia
uusia makuja ja pieniad yllatyksellisid
tuotemerkkejd.

virvoitus-, tonic-, must-juomaaja
kivenndisvettd. Vuonna 1995
perustettiin Spring Wine & Spirits,
joka on kasvanut yhdeksi suurim-
mista Systembolagetin viinin toi-
mittajista.

Suoraan ldhteesta
Grythyttanissa Spendrupin perhe
harjoittaa neljaad erilaista liiketoi-

EKOLOGISK

el

ORRLANDS

"Oikeita asioita oikeaan
paikkaan, oikeaan aikaan
Ja oikeaan hintaan,

on lyhyt kuvaus siita,
mitd vaadimme."

Claes Lindstrém, Spendrups

SPENDRUPS INSIDE

mintaa, jotka ovat majoitustoimin-
nan Grythyttans Gastgivargard,
ravitsemukseen liittyva
Maldtidens hus, perinteikds kahvi-
la Guldkringlan ja Loka Brunn, joka
viimeisin ei liity ainoastaan kaivon
historiaan ja hyvinvointiin vaan
tadlla sijaitsee myds kuuluisan
kivenndisveden Idhde. Jalleen yksi

15



INSIDE SPENDRUPS
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THE NAIA INITIATIVE

ENERGY TO MAKE A DIFFERENCE

2019 lanseerattiin NAIA - lisa
Spendrupin uudentyyppisiin
niin kutsuttuihin funktionaa-
lisiin virvoitusjuomiin.

Briska - modernin makuinen
pienpanimosiideri.

v

esimerkki tunnettujen tuotemerkkien runsaudesta.

Kaupasta ostamamme vesi tulee suoraan
Bergslagenin ldhteestd. Mutta pullo, maku ja hiilihap-
po lisatddan Halleforsissa - 17 km:n pddssd paikasta.
Seikka, joka voi huolestuttaa ympdristémielessd,
mutta ostaja Claes Lindstrémilld on rauhoittava
vastaus.

- Vesi kulkee putkea pitkin koko matkan Halleforsiin
kuluttamatta energiaa sekd ilman COz-pddstgjd.

Lokansiirtyy pumpuilla
suoraan ldhteestd Halleforsin
panimoon.

Kylmaddisplay Easycool

DS Smithiltd jddahdyttdad ja myy
pienessad tilassa.

Innovatiivista yhteistyota
Claes Lindstrémin titteli on senior strategic purchaser
jahdanvastaa Spendrupilla kaikesta kdytettdvdsta
materiaalista - esimerkiksi pulloista, etiketeistd, sul-
kimista ja pakkauksista. Yhteisty6td DS Smithin kans-
sa hdn kuvaa hyvin hiotuksi kokonaisuudeksi pakka-
usratkaisuja, logistiikkaa ja taloutta.

- Oikeita asioita oikeaan paikkaan, oikeaan aikaan ja
oikeaan hintaan, on lyhyt kuvaus siitd, mitd vaadim-
me, Claes kertoo.



SPENDRUPS INSIDE

"Kyse on niin paljon
enemmastad kuin vain
toimitusten pitkaaikais-
sopimuksesta.
Erityisesti kuljetuksissa
pyrimme toimimaan
innovatiivisesti ja kehi-
tymme yhdessad,
emmeka koskaan nojaa
menneisyyteen.”

Claes Lindstrom, Spendrups

Spendrupin varastot Grangesbergissd ja
Halleforsissa ovat jdttimdisid. Sekd robotti-
ettd kuljettajien ohjaamat trukit sukkuloivat
edestakaisin. ‘ 3

_TONIC &
IWIST OF LIME

iy

o

™

4= Virvoitusjuoma Trocadero lanseerattiin
kesallda 1953 Malmdssd, mutta nykyddn sitd
pidetdan Norrlandin kansallisjuomana.

IR

Pidempi kuvaus saa nyt jddda, silld se on
jokirjoitettu Spendrupeista kertovaan kir-
jaan. Sensijaan lainaamme mielelldamme
Claes Lindstromin sanoja lopuksi:

- Yhteistyémme on pitkdlle menevad ja
hyvin kehittynyttd. Kyse on niin paljon
enemmastd kuin vain toimitusten pitkaai-
kaissopimuksesta. Erityisesti kuljetuksissa _——
pyrimme toimimaan innovatiivisesti ja kehi- Schweppes Premium -mikserit.

tymme yhdessa, emmeka koskaan nojaa Myymadldnakyvyys perustuu luovaan
menneisyyteen. yhteisty6hdn DS Smithin Norrkdpingin

tehtaan kanssa.
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INSIDE KALAVAPRIIKKI

|arvi-Suomen kulta
kulkeutuu Tuoreboxssa\
vastuulhsesu perllle

g
//

Kuopiolaisessa KALAVAPRIIKKISSA uskotaan lujasti, ettd kala on
tulevaisuuden ala. Tuotantolinjan Iapi kulkee vuosittain 2,2 miljoonaa kiloa
kalaa, josta hippuakaan ei mene hukkaan.

18



KALAVAPRIIKKI INSIDE

Kalavapriikin koko tuotantolaitos voisi olla suoraan tule-
vaisuudesta. Tehdas lampenee maaldmmaon ja kdyttovesi
oman energian avulla. Katolla hehkuu 1060 aurinkopa-
neelia, joista saadaan jo merkittdvad osa sahkosta.
Biojatekontti on kaytdanndssa turha, silla kaikki raaka-ai-
ne hyddynnetddn sataprosenttisesti.

- Kehitamme ja jalostamme laadukkaita kalatuotteita.
Meilla on kaksi pddraaka-ainetta: kirjolohi ja lohi. Ja kun
jarvi-Suomessa ollaan, niin jdrvikalat ovat meille suuri
valtti. Saamme lahialueen kalastajilta kuhaa, ahventa,
muikkua, haukea ja mydskin heikommin hyddynnettyad
sarkikaloja, kuten lahnaa. Myymme valtaosan kalasta
jalostettuna, esim. lahnasta tehdddn pihvejd ja hauesta
kylmdsavuhaukea, kertoo yhtion toimitusjohtajaari
Korhonen.

Tuotannowhama menee elintarviketeollisuuteen,
elamggaﬁuaky rehutehtaalle tai kaS|tyoteoII|suuteen

Matka Kalavapriikiksi
Nykyisen Kalavapriikin historia juontuu vuodesta 2007,
kun Korhonen osti Tukkupojat Oy:n jaryhtyi
itse yrittdjaksi. Han alkoi kehittamddn yritys-
tadn voimakkaasti ja mukaan perinteisen tuk-
kukaupan lisaksi tuli kalanjalostus sekad pieni
lihaleikkaamo. Vuonna 2009 Heinon Tukku Oy
osti Korhosen yrityksen ja pian sen jdlkeen liike-
toiminnan painopiste siirtyi tuotantoon.

- Kolmisen vuotta sitten meille valmistui uudet
toimitilat ja vuonna 2018 yrityksen nimi muuttui
Kalavapriikki Oy:ksi, silloin lanseerattiin myos tuote-
merkki Kalaonni.

Toimitusjohtaja Jari Korhonen, Kalavapriikki

Vastuullinen kokonaisajattelu kaiken takana
Samassa uudistusmylldakdssad haluttiin ulottaa yhtion
vastuullinen ajattelu ja toiminta my06s pakkaa-
miseen ja kuljetukseen. Perinteiset
styrox-laatikot ja muovipussit korvattiin
DS Smithin aaltopahvilaatikoilla eli
Tuoreboxeilla seka paperipusseilla.

- Meilld on kdytdssad 3-5 kilon ja 10 kilon laati-
kot sekd kuljetuspakkauslaatikko. Me mietimme
mikad olisi jarkevin ja ekologisin toimintamalli ja pda-

Lamminsavustettu kirjolohifilee ja loimulohiflee
erilaisin maustein - mango-jalopenosta cajuniin.
Kolme Kalavapriikin monista vaihtoehdoista.



INSIDE KALAVAPRIIKKI

dyimme DS Smithin pakkausrat-
kaisuun, jolla saadaan itse ndppa-
rasti tehtyad laatikoita. Kaikki aal-
topahvilaatikot sekd kayttdmdm-
me kartonkialustat ovat FSC ser-
tifioituja, painottaa Korhonen.

Jos Tuoreboxia verrataan perin-
teiseen EPS- eli styrox-laatikkoon,
niin sen isoimpia etuja ovat kierrd-
tettdvd materiaali (aaltopahvi)
seka tyhjien pakkausten kuljetta-
minen litteind. EPS -laatikot vievdt
rekassa saman verran tilaa tyhjina
kuin tdysind, kun taas Tuoreboxeja
voidaan kuljettaa litteind merkit-
tdvdstiisompi mddrd. Tdmd vai-

kuttaa suoraan myads hiilidioksidi-
pdastoihin.

Kalan pakkaamisessa ja kulje-
tuksessa asiakkaille on keskeisend
ongelmana, miten saadaan tavara
kuljetettua perille sekd tuoreena
ettd vastuullisesti.

- Siind on saatu tosissaan miet-
tid, miten homma voidaan hoitaa
kestdvdn kehityksen periaatteel-
la. Suomi on niin pitkd ja logisti-
sesti haastava maa. Pitdd olla koko
verkosto ja ketju kunnossa, kalas-
tajista tuotantoon, pakkaamiseen
ja kuljetukseen.

Intohimona pakkaukset
Kalavapriikissa suhtau-
dutaan pakkauksiin kai-
ken kaikkiaan intohi-
moisesti. Maailmalta

haetaan jatkuvasti uusia trendejd
ja tdllakin hetkelld Korhosen pdy-
ddlld on tarjolla kymmenia eri
vaihtoehtoja. Han etsii jatkuvasti
innovatiivisia pakkausratkaisuja,
joilla voitaisiin vahentaad ratkaise-
vasti muovin kdyttoad.

- Me haluamme kantaa ympdris-
tovastuumme ja olla edelldkadvijd
sekd tuotannossa, tuotteissa ettd
pakkauksissa. Tuotteistamista
mietitddn aina myos pakkausten
kautta. Ylipakkaaminen on jarkyt-
tdvadd, ja sitd tapahtuu maailmassa
vield paljon. Meidan nykyinen pak-
kausteknologia kdyttdd kartonkia
jaohutta muovia, mikd antaa tuot-
teelle merkittdvastilisad sdilytys-
aikaailman sdilontdaineita. Se on
tietysti kuluttajan etu, ettd tuote
on aina priimaa ennen viimeistd

Kalavapriikki sijaitsee strategisestiJdrvi-Suomessa.



kdyttopdivdd. Kaikki tamd vaikut-
taalaatumielikuvaan.

Kun Korhonen ryhtyi uudista-
maan pakkauspuolta, niin tarkein-
td oli I6ytdd samalla tavalla ajatte-
leva, vastuullinen yhteistyokump-
pani. Valinta kohdistui DS Smithiin,
jonka kanssa kdynnistyi nopeasti
my0os yhteinen tuotekehitystyo.

- Yhteistyd DS Smithin kanssa
onollut erittdin joustavaaja
hedelmadllistd. He tuovat vaihto-
ehtoja esille ja me rohkeasti tar-
tumme kehityskohteisiin. Se on
iso talo, mutta erittdin asiakasoh-
jautuva. He ovat toteuttaneet
meiddn toiveemme plus vield
jotain enemmadn. Esimerkkind
tdstd, ideoimme yhdessad aalto-
pahvisten kuljetuspakkausten
seurantajdrjestelmdd. Ongelmana

ax Tuhannetaurinkopaneelit tehtaan

katolla tuottavat tehtaalle sahkoa.

Loimutettu kirjolohifilee
suoraan hyllyvalmiina.

oli se, ettd kuljetuspakkauksissa
on nopea toimitusrytmi ja niiden
seurantaon aina ontunut.

DS Smithin ideoiden avulla saatiin
kehitettya uusiratkaisu virtuaali-
numeroiden avulla, jolla pystym-
me seuraamaan aaltopahvipakka-
uksia ja myds terminaalit voivat
hyddyntda niitd, kiittelee
Korhonen.

Aaltopahvilaatikoiden ja paperi-
pussien lisdaksi DS Smith toimittaa
Kalavapriikille myds hyllyvalmiita
myymadldapakkauksia.

- Katevad display -pakkaus toimii
seka kuljetuspakkauksena ettd
myymadldssd hyllypakkauksena. Se
on napakka pakkaus, joka on myds
ekologinen ja sen voi toimittaa
suoraan lavalla.

Jari Korhosella on lahitulevai-

KALAVAPRIIKKI INSIDE

KMAZN

KALay,

suudessa tavoitteenalisdtd vas-
tuullisuutta myds alkutuotannos-
sa. Yhtion tuotanto painottuu yha
enemmadn kirjoloheen ja kalankas-
vattajien kanssa on kdynnistetty
jo keskustelut, ettd saataisiin aal-
topahvilaatikot myds heille ylei-
seen kdyttoon.
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Maailmankuulu ruistislaamo

syntyi rakkaudesta ruisviskiin

kS|IIa Isossakyrossad, keskella Napuem kylad Seis00

usmeuerl Sen jy

k|V|se|n|en

TuEENnERE!

oliintohimoisena viskin ystdvdnd tuonut saunail-
taan ruisviskid, jota kaverukset maistelivat ja
tykdstyivat siihen oitis. Siitd se ajatus sitten Iahti
ja tuntui hyvadlta vield seuraavanakin aamuna.

- Ruis on niin suomalainen juttu ja kun suoma-
laiset tekee vaikka mitd rukiista, niin miksei sit-
ten viskid? Ndin kiteyttdad kavereiden silloiset

utuksessa 0I1"§|IIo1n ,
pulma yk5|kaan kaveruksista ei tlennyt mlte
viskid valmistetaan. Porukassa oli maatalon
poika Miko Heinila, joka tiesi suurin piirtein, pal-
jonko ruistonni maksaa ja hdnen kaveripiiriinsd
kuului biologi Kalle Valkonen, jolla oli tietoa tisla-
uksesta ja harrastustaustaa oluen valmistuksesta.




Loppu on historiaa
Nailla evailla, rakkaudesta ruisviskiin ja intoa
palaen perustettiin 2012 Rye Rye Oy. Oppia vis-
kin-valmistukseen lahdettiin hakemaan maail-
malta ja vuoden kuluttua yhti6 saijo ensimmai-
set koetislausluvat.

- Ensisijaisesti Iahdettiin tislaamaan viskid

pohdmnan tuloksena
sest%kertoﬁKUJala

LESELCOEERIIEED! vaa ‘ :
on historiaa. Niin syntyi Napue Gin (nykylnen
Kyrd Gin), joka valittiin 2015 maailman parhaaksi
giniksi Gin and Tonic-drinkkiin. Ginin asiantuntijat

ja ystdvat maailmalla haltioituivat Napuen

m allmasta JOhOI’l oI| onnlstuttu vangltse-

.mﬁ%’ca Internat|onal Wine and Spirits

ppetition kilpailur voitto mullisti kaiken.

: mitusjohtaja sai tledon voitosta ja soitti heti
Kakigllwe joka ol sH%om toinen tlslaamon 2 tyonte-
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kuasta T o
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INSIDE KYRQ DISTILLERY

24

Pddtislaaja Kalle Valkonen tarkastaa tislauspannua

- Enkylla yhtdadn tiedd mita tamad voitto tarkoittaa,
mutta nyt kaikki astiat tdyteen sitd ginid, oli Lipidisen
viesti tislaamon Kallelle. Tuotanto rajdhti, porukkaa
rekryttiin dkkid lisad ja sind vuonna tuotettiin piirua
vaille 100 000 pulloa ginid. Myds media uutisoi voiton
ndyttdvadsti ja meiltd vietiin pullot kdsista.

Kyro Distilleryn myynti kolminkertaistui vuonna
2016 n. 320000 pulloon. Kun voitto tuli, niin viskin
tuotanto jai Kujalan mukaan hieman jalkoihin ja se
ndkyy vieldkin tuotannossa ja myynnissad.

- Kun 2016 saatiin omat tislaussalit ginille ja viskille,
niin padstiin tislaamaan mya0s viskid taytta hoyrya.
Vuonna 2017 ja 2018 onjulkistettu viskid pienia erig,

Viisi perustajaa (ylhadlta vasemmalta): Miko Heinild,
Miika Lipidinen (CEO), Jouni Ritola, Mikko Koskinen ja
Kalle Valkonen.

muutamia satoja pulloja. Nyt rakennetaan uutta viski-
tislaamoa samalle tontille eli tavoitteena on kasvat-
taa viskituotantoa reilusti.

Kestdva kehitys yrityksen juurissa

Kestdvad kehitys on kuulunut vahvasti Kyrd Distilleryn
arvoihin alusta [ahtien. Tuotannon ydin eli ruis tulee
pohjanmaalaisilta Iahituottajilta ja osa tuoreyrteistad
keratddn omin voimin tislaamon Iahimaastosta.
Tuotteiden hiilijalanjdlked seurataan yha tarkemmin,
uudessa tislaamossa siirrytddn polttodljystd bio-
kaasuun. Lisdksi jadhdytyksessd aletaan hyddynta-
maddn tislaamon vieressad virtaavan Kyronjoen vetta.



ISOKYRO

KYRO
DISTILLERY
COMPANY

FINLAND

- Hyddynndmme hyvin tuotannon sivuvirrat, tastd
esimerkkind rankki (viskin tislauksen sivutuote), jota
kdytetddn karjatilojen rehussa. Varsinaista jatettad ei
synny prosessissa lainkaan.

Ekologisuutta mietitddn erityisesti myds pakkaus-
materiaaleissa. Muovin vdlttdminen ja minimointion
yksi tarkeimmistd asioista, toinen on pakkauskokojen
optimointi.

- Meille on tdrkeda, ettd pakkaus veisi mahdollisim-
man vdhan tilaa. Ensinnakin siksi, ettemme halua kul-
jettaailmaa ympdri maailmaa ja toiseksi siksi, ettd toi-
mimme tddlla meijerin vanhoissa ahtaissa tiloissa.

Kyro Distillery on valinnut pakkausalan kumppanik-
seen DS Smithin, jonka kanssa on kehitetty yhdessd
mahdollisimman ekologisia kuljetuspakkauksia.
Tuotteista Napue eli Kyrd Gin-, Kyrd Dairy Cream ja
Kyrd Dark Gin -pullot kulkevat jo maailmalle DS
Smithin laatikoissa.

- Yhteistydon myotd olemme vaihtaneet B-aaltoiset
pakkaukset DS Smithin kehittamiin R-aaltoisiin laati-

KYRO DISTILLERY INSIDE

Seka tuotteissa ettd brandissa.

Johdonmukainen ja ainutlaatuinen. Vahvalla lopputuloksella.

koihin, jotka menevadt pienempaddn tilaan, mutta ovat
jaykkyydeltddan yhtd hyvid. Meille raataloity ristikko-
laatikko on ollut teknisesti hieman haastava, mutta
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INSIDE KYRO DISTILLERY
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450000 pulloa ginid. Puolet Kyrd Distelleryn tuotannosta vientiin, [ahes 30 maahan.

lopputulos on erittdin hyvin toimiva ja
laadukas.

Kyro Distillery aikoo jysdyttdd viskin
tuotantomaddrdn kolminkertaiseksi
uuden, juuri kdynnistyneen viskitislaa-
mon myotd. Lahes miljoonan viskipul-
lon kuljettamista maailmalle mahdolli-
simman tehokkaasti ja pienelld hiilija-
lanjdljella pohditaan parhaillaan.

- Viskille tehdadn oma hieno kulje-
tuspakkaus ja R-aaltoinen ginilaatikko
toimii siind hyvdnd mallina.

26

"Viskille tehdaan
oma hieno
kuljetuspakkaus
ja R-aaltoinen
ginilaatikko
toimii siing
hyvana mallina.”

Jani Kujala, tuotantojohtaja,
Kyro Distillery




AUCTIONET INSIDE

Ensimmaisen, toisen ja kolmannen kerran -
myyty! Onnittelut voittajalle!

Tarkemmin ajateltuna voi miettid, onko tassd onnittelemisen aihetta:
Haluat ostaa jotakin, mutta hinta sen kuin nousee. Ja lompakkoa taytyy
kaivaa yhd syvemmalta. Tilanne toistuu toistumistaan ja jos haluat olla

vield mukana, huutamista on jatkettava. Mutta jos olet onnekas, padset

loppuun asti - ja saat ostaa sen, mita halusitkin.
Olet todellailoinen ja sinusta tuntuu silta, ettad olet voittanut!

Kyse on tietenkin huutokaupasta. Miellyttdvad
draamaa, jossa tinkimisen sijaan 16ytdd itsensd
iloisesti tekemdstd juuri pdinvastoin. Aiemmin

tdmd tapahtui huutokauppakamareilla ja -pihoil-

la. Nykyddn dramatiikkaan pddsee osalliseksi,
kunhan kdytdssd oninternetyhteys.
AUCTIONET on varmasti tunnettu nimi, jos
olet kiinnostunut verkkohuutokaupoista.
Perustamisestaan vuodesta 2011 [ahtien yritys

on kivunnut tasaisesti ylospdin, vaikka alkuvuo-
sina kehitys oli verkkaista.

- Huutokauppahuoneilla kesti jonkin aikaa
[dmmetad ajatuksellemme, kertoo Peder
Slettengren, joka on yksi pddtekijoistd
Auctionetin takana.

- Mutta kehitys puhui puolestamme.
Huutokauppahan on suorastaan kuin tehty
verkkoon. Ratkaisun ansiosta tarjoamamme
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INSIDE AUCTIONET
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keinot vdlttdd nurkan takana
odottavat kdytdnnon ongelmat.

Tietokone meklarina
Huutokauppakamarion turvalli-
nen palvelu niille, jotka haluavat
myydd tavaroita. Niilla on kaikki
osaaminen arvioida ja kdsitelld
niille toimitettuja esineita.
Nettihuutokaupoissa tarvitaan
tdysin erilaisia resursseja kuin
perinteisessa huutokaupassa, jota
johtaa meklari nuija kadessdan.
Nykyddn tietokonejdrjestelmdt ja
koulutetut ohjelmoijat hoitavat
kaikki varsinaisen huutokaupan
kulkua koskevat parametrit -

myds modernit maksu- ja kirjanpi-
totoiminnot.

- Kaikki tuollainen on kiintead
osajdrjestelmadmme ja tarjoam-
me vield enemmadn, Peder kertoo.

Mukautettua logistiikkaa
Auctionet tarjoaa palvelutoimin-
toa huutokaupoille. Sen tehtdva
on huolehtia ostavasta asiakkaas-
ta, eisiis pelkdstddn itse huuto-
kaupan hoitamisesta. Silla on tar-
jolla myds kuljetusjarjestelma,
jokaon kdtevd ja turvallinen tapa
saada huutokauppaldydot kotiin.
- Kun lopullinen tarjous on
tehty, kotiinkuljetuksen voi tilata

Varsinainen joulupukin paja: espanjalainen kello
Lax&hon, peili Saksaan, niskatuki Ostersundiin...
Kaikki DS Smithin pakkausmateriaaleihin pakattuna.

suoraan sivustoltamme. Me nou-
damme myydyn tavaran huuto-
kauppakamarilta ja [dhetdmme
jokaisen tavaran pakkaamostam-
me Malmdosta. Jos asiakas haluaa
noutaa tuotteenitse, tarjpamme
mahdollisuuden kuljetukseen asi-
akkaan lahimpddn huutokauppa-
kamariin.

- Yksikddn tavara ei ole saman-
lainen kuin toinen. Meiddn asiak-
kaamme ovat ympdri maailmaa,
joten olemme varautuneet kai-
kenlaisiin kuljetuksiin. Ne yhteis-
tyohuutokauppamme, jotka toimi-
vat Saksassa, Espanjassaja



"Yksikaan tavara ei ole
samanlainen kuin toinen.
Meidan asiakkaamme
ovat ympdri maailmaa,
joten olemme
varautuneet

I

kaikenlaisiin kuljetuksiin.’

Peder Slettengren, Auctionet

Englannissa, saavat pakkausma-
teriaalinsa keskuksestamme.

Kaikenlaisia pakkauksia

Magnus Paulsson DS Smithiltd on
vastannut toimituksista
Auctionetille alusta alkaen, mita
han kuvaa seka hauskaksi etta eri-
laiseksi matkaksi.

- Yleensad tiedamme tarkalleen,
mitd asiakas haluaa pakata, ja
voimme suunnitella raataloityja
ratkaisuja. Tassd tapauksessa

Rolex on aina arvokas. Ja kun sen nimion
Daytonajasenonomistanut Paul
Newman, hinta nousee kuin raketti - sen
huutokauppahinnaksituli 17,8 miljoonaa
dollariavuonna 2017.

Vastaava malli myytiin 322 125 kruunul-

la Auctionetissd géteborgilaisen huuto-
kaupan puolesta.

AUCTIONET INSIDE

meilld ei ole siitd oikeastaan aavis-
tustakaan. Toisinaan kyseessd on
herkadsti sdarkyvd maljakko, toisi-
naan raskas rautapata.
Perusvaatimukset siitd, ettd pak-
kaaminen on nopeaajatavara
pdasee perille turvallisesti, ovat
kuitenkin samat kuin aina muul-
loinkin.

Kun Magnus kertoo kaikista
palavereista, joissa on keskusteltu
parhaasta tavasta ratkaista tama
monimutkainen kokonaisuus,
ymmadrtdd, ettd se on vaatinut
todella paljon ajatustydtad. Ja etta
hdnestd on tullut todellinen asian-
tuntija koko DS Smithin tarjoaman
tuotevalikoiman saralla.

- Olemme testanneet suurim-
man osan valikoimastamme. Meilld
on ollut monta hauskaa palaveria,
jossaideat ovat kukkineet.

Todellista kiertotaloutta
Siihen, ettd verkkohuutokaupois-
ta on tullut suosittuja, on monia
syitd. Jokaiseen ostoon liittyvdn
kihelmdivdn draaman lisdksi on

helppoa ja ympdristdystdvallis-
tdakin osallistua huutokauppoihin
mukavasti kotoa kasin. Ja jos ote-
taan huomioon ympdristénako-
kohdat, huutokauppatavarat ovat
yksi kierratyksen muoto, joka
sddstdd paljonresursseja kulutta-
vaa tuotantoa. Usein kaupan koh-
teenaovat my@s laatutuotteet,
jotka on valmistettu luonnonmate-
riaaleista, kuten keramiikasta,
puusta, metallista ja tekstiileista.
Muovi ja laminoidut lastulevyt
hdvidvdt yleensd kdyttdjdketjusta
joensimmadisen kierroksen teh-
tyddn, kun huutokauppatavarat
taas tekevdt kiertotaloudessa
monta kierrosta.
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Tyylikkaasti |

perille astl

Merkkivaatteita verkosta? Saattaa kuulostaa mahdottomalta yhdistelmalta.
Etenkin jos on tottunut raskaisiin myymalan oviin ja pehmeisiin mattoihin.
CARE OF CARL todistaa toisin.
Erityisesti miesten merkkivaatteita kannattaa tarjota hankittavaksi
ruudulta valikoiden ja hiirella klikkaamalla. Se pitda vain tehdad oikealla tavalla
ja hoitaa homma maaliin saakka.

CAREOFCARL

Verkkokauppaa edistda tietysti
tunnetut tuotemerkit yhdistetty-
nd vahvastilaatuun. Ndin asiakas
tietdd, mitd hdn ostaa ja tuntee
luottamusta, joka voi johtaa pit-
kddn asiakassuhteeseen.

Care of Carlin tuotteet ovat -
alustaloppuun asti - laatumerkke-
ja, jotka herattdvat hyvia fiiliksia
tyylitietoisissa miehissa.

Historiallisesti oikeassa paikassa
Care of Carl syntyi Borasissa,
Ruotsin tekstiiliteollisuuden his-
toriallisessa mekassa. Kaksi nuor-
ta miestd - joiden molempien toi-
nen nimi oli Carl - koki, ettd heiddn
kiinnostukseen vaatteita kohtaan

- /\\

ei voitu verkossa vastata. Tyylija
laatu viihtyivat jossain aivan
muuallaja olivat vaikeasti saata-
vana niille, jotka eivat asuneet
suurkaupungissa.

Ndin syntyi liikeidea, johon
markkinat reagoivat nopeasti.
Muutaman vuoden kuluttua hen-

kiloston madrad oli kaksinkertaistu-

nut ja edessad oli muutto kiinteis-
t00n, jossaruotsalainen legen-

daarinen vaatevalmistaja Algots
Klader oli aikanaan kukoistanut.

Turvallisuutta ja asiakkaan
huomioimista

Historiallinen mainoslause Algots
kladerialla vader (Algotilta vaat-

a hyvalla maulla

teet joka sadhadn) ei ehka endd ole
niin ajankohtainen. Mutta tunne
siitd, ettd joku vdlittdad, voiolla
l[asna myos verkkokaupassa.
Siella voi selailla kaikessa rau-
hassailman myyjdn valvovaasil-
mad ja tutustua tuotevalikoimaan.
Voi pysdhtya ja tutustua tarkem-
min, kun jotain mielenkiintoista
osuu silmiin, Tdyttdd ostoskorinsa
jajatkaasitten kassalle. Tietden,
ettd sellaisen tuotteen, joka ei
sovikaan, voi helpostivaihtaa.

Tahtdimessa pitkdaikainen asia-
kassuhde

Vaateshoppailu verkossa voi jos-
kus olla edullisten 16y t&jen teke-



Ratlgqiseva kohtaaminen
Kaiken verkossa tapahtuvan kaupan-
k'é)[hr’lin heikko kohta on toteutus. Se,
kun unelmistaja visioista tulee todelli-
jutta. Odotus ei saa olla liian pitka ja
kun postipakkaus saapuu, odotusten
on tdytyttdva.

CARE OF CARL INSIDE

Wi Yhtelstyo Care
_inspiroivaa, Anders

Carl Magazinea julkaistaan
digitaalisena. Kahdesti vuodes-
sasiilmestyy myds painettu
kanta-asiakasasiakaslehti




INSIDE ETAC

Suora kontakti
muiden maailmoihin

Liikuntarajoitteisten apuvadlineissa on kyse tekniikasta - kdyttdjan
ehdoilla. Seka suunnittelijoista ja muotoilijoista, jotka ymmadrtdvat,
ettad oikotietd ei ole. He perehtyvat asiaan ja oppivat
todellisuudesta, jossa eivdt itse ela.
Pa ETAC:in Supply Centerissa Anderstorpissa on suunnitte-
luosasto, jossa kaikki istuvat pyoratuoleissa, vaikka vain
yksi heistad tarvitsee sellaista.
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"Missiomme on, etta kaikilla ihmisilla on oltava
mahdollisuus olemassaoloon omilla ehdoillaan,
fyysisista edellytyksista riippumatta.

Se on korkea tavoite, joka vaatii todellista
ymmartamysta niista ongelmista,

jotka halutaan ratkaista.

Bo Lindqvist on Etacin kehitys-
paallikkd Anderstorpissa, konser-
nin pyoratuolituotannon keskuk-
sessa. Bo on osaston ainoa tyon-
tekijd, joka istuu pyordtuolissa
fyysisistd syistd nuoruudessa
tapahtuneen tapaturman vuoksi.
- Tulin yrityksen palvelukseen

ETAC INSIDE

1

Bo Lindqvist, Etac

min tydntekijoiden kohdalla.

- Olemme omine taitoinemme
kdsivarren mitan pddssad kaikista
pyordtuolin osista. Olemme myds
omavaraisia prototyyppien kehit-
tdmisen, testauksen ja tuotannon
ideoiden seka tekniikan osalta.
Kaikki meidan menestyskonsep-

ymmadrtdmisestd. Nama kaksi
seikkaa on saanut konsernin
menestymadadn.

- Missiomme on, ettd kaikilla
ihmisilla on oltava mahdollisuus
olemassaoloon omilla ehdoillaan,
fyysisistad edellytyksista riippu-
matta. Se on korkea tavoite, joka

80-luvun alussa pdd tdynna pyo-
ratuoli-ideoita. Silld tielld ollaan.
Nykydan osastolla tydskentelee
kuusi henkilda. Ja kaikki omissa
pyoratuoleissaan.

Koko osasto ei kulje py6rilld kui-
tenkaan silkasta sympatiasta tii-
minvetdjdd kohtaan. Kyse on tuo-
teosaamisesta ja asiakkaan

vaatii todellista ymmadrtamysta timme osat ovat mukana kaikissa

niistd ongelmista, jotka halutaan
ratkaista.

Omavarainen

Kun Bo kuvailee osastoaan, tun-
tuu, ettd Iaheisyys on sen avain-
sana. Ei pelkdstddn tuotteen ja
kdyttdjien osalta, vaan myds tii-

projekteissa.

Vastaanotto markkinoillaon
ollut selked. Etac on vahva nimi
sekad Ruotsissa ettd muissa
Pohjoismaissa. Laatu, toiminta ja
muotoilu ovat koko valikoiman
ominaispiirteitd. Useat tuotteet
ovat voittaneet ruotsalaisiaja
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ETAC

ulkomaisia muotoilupalkintoja,
kuten Red Dot- ja Utmdrkt Svensk
Form -palkinnot.

Kuin auto
Anderstorpissa valmistetaan noin
30 000 tuolia vuosittain. Aivan
kuten autoalalla myds Etacilla on
valikoima malleja eri kdyttdjille. Ja
viestintd markkinoille on myds
hyvin samankaltaista kuin auton-
valmistajilla.

Se voi ndyttdd esimerkiksi tdlta:

“... Cross 5 reagoi nopeasti kdyn-
nistykseen ja on helposti ohjatta-
vissa. Sekd selkdtuen ettd istui-
men korkeus, kulma ja muoto ovat
sdddettdvissd. Tama yhdistettynd
jalkatukeen, jonka korkeutta,
syvyyttd ja kulmaa voidaan myds
sddtdd, tuo vakautta, joka..." jne.

Tuotantokin muistuttaa auto-
teollisuutta - tuolit kootaan asen-
nuslinjalla, jonka hihnalta ne
rullaavat valmiina kdyttoon.

Maailmanlaajuinen
Bo Lindqvistin syddn sykkii
pyordtuolituotannolle, sen
havaitsee nopeasti.

Ja katsaus historiaan viittaa sii-
hen, ettd kenties hdnen ansios-
taan tehdas on nykyisessd muo-
dossaan - ja kuuluu nykyddn maa-
ilmanlaajuiseen konserniin.
Alkuaikoina yritys kuului
RFSU:hun, joka alkoi 70-luvulla
panostaa lddketieteellisiin apuva-
lineisiin. Nykyddn omistaja on
Etac, maailmanlaajuinen konserni,
jonka puolestaan omistaa
Nordstjernan.

Mutta Bo Lindgvist ja hanen
pyorilld pyorivd osastonsa ovat
aitoja smalantilaisia.

Molemminpuolista luottamusta
Yhteistyd DS Smithin kanssa on
kestdanytjo montavuotta.

Christoffer Ekdahl DS Smithin
Vdrnamon tehtaalta ei ujostele
kuvailla sitd fantastiseksi.

- Tyoskentelemme tdyden
yhteisymmarryksen hengessad,
Christoffer kertoo. Osa projekteis-
ta kulkee tdysin omalla painollaan.
Tai rullaa voisi sanoa tdssd
tapauksessa, kun Etacin suunnit-
telija ottaa suoraan yhteyttd pak-
kaussuunnittelijoihimme.

- Suunnittelemme ja testaam-
me yhdessd ilman hallinnollisia
hienouksia.

- Kyse on molemminpuolisesta
luottamuksesta. Olemme osa pro-
jektiajatieddmme, ettd osaami-
seemme luotetaan.
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Mustista peukalon kynsista

nakymattomiin ruuveihin

"Miten kukaan ei ole keksinyt tdtd aiemmin!”

Tama huudahdus kertoo jostakin itsestddn selvdstad
ratkaisusta vanhaan, hyvin tunnettuun ongelmaan.
Kuten siihen, kun ruuvinvddntimet ja ruuvit alkoivat
korvata vasaran ja naulat.

Hillerstorpilainen HECO oli mukana, kun puusepadt
alkoivat padsta eroon taipuneista nauloista ja mustista
peukalon kynsista. |a siitd seurasikin seuraava
innovaatio.

Se asetetaan laudan padalle ja ruu-
vit asetetaan sen reikiin.
Ruuvataanja hoplaa, lautaon
tukevasti paikallaan, mutta ruuvi
hdvinnyt. Tdysin pddltd ndkymat-
témiin, koska se on ruuvattu
vinostilaudan reunaan. Kun ty6
on valmis, terassilla ei ndy yhtddn
ruuvia.

Tdmadn keksinnon olisi pitdanyt
kaikkien harrastajanikkareiden
ottaasuorastaan avosylin vas-
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taan. Mutta selvdstd nerokkuu-
destaan huolimatta kesti jonkin
aikaa ennen kuin tuote alkoi saada
jalansijaa.

- Ensimmadisend vuotena moéim-
me vain noin 1 500 kappaletta.
Muutamaa vuotta myéhemmin
myyntioli jo noin 8 000, kertoo
Peter Winsth ja osoittaa samalla,
kuinka tdrkedd on tavoittaa oikeat
ihmiset oikealla sanomalla oikeaan
aikaan.

Myyntimenestys
Peter Winsth on Hecon myynti-
pdadllikkd. Han kertoo, ettd suuri
0saa ruuvimyynnistd on seson-
kipainotteista, erityisesti kulutta-
jamarkkinoilla, jonka osuus yrityk-
sen lilkevaihdosta on noin puolet.
- Terassirakentamisen ruuvien
menekkiaika on pddsidisesta
lomakauteen. Silloin on pystytta-

AAPPTTPPPN
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vd tarjoamaan oikeaa tuotevali-
koimaa ja tarvitaan hyvid myynnin
apuvadlineita.

Esimerkkina Peter kertoo kam-
panjasta Jem&Fix-
myymaldketjussa, jonka myyma-
[6ihin yritys sai keskeisen sijainnin
useammille lavoille kerrallaan.
Yhdessd DS Smithin kanssa luotiin
neljan tuoteryhman myyntipiste.
Koko yksikkd pakattiin Hecolla ja
myymadldn henkilokunta saattoi
laittaa sen suoraan esiin paikal-
leen.

- Se oli todella tyylikds kokonai-
suus jamenestyi myds hyvin.
Kaikki myytiin loppuun kaikissa 55
myymadldssd, jotka olivat mukana
kampanjassa.

Naulat historiaan
Heco tdyttdd tand vuonna 30
vuotta. Kolme vuosikymmentd se

on ollut mukana dynaamisessa
kehityksessad, jossa on muuttunut
sekd markkinat ettd yritys.
Viimeisten 15 vuoden aikana liike-
vaihto on kasvanut tasaisesti 50
miljoonasta 180 miljoonaan.
Menestyksen takana on nuorija
ndlkdinen organisaatio, joka tutkii,
mitd asiakkaat vaativat. Valikoima
on suunnattu sekd ammattilaisille
ettd kotinikkareille - kaikille, jotka
tarvitsevat ruuveja puulle, kipsille
japellille.

Jatarpeetvaihtelevat. Joissakin
tapauksissa suorastaan vallanku-
mouksellisesti, kun vasarat ja nau-
lat jdivdt historiaan.

- 20 vuottasitten naulojen
osuus oli 70 prosenttia. Nykyddn
se on enintddn 10, Peter sanoo.



Superlaatikko

Naulojen havidamista tuskin kukaan
suree. Sen sijaan joku voi vield kai-
vata pahvista naulalaatikkoa - josta
naulat saa kdtevadstija joka on help-
po kantaa. Huomattavasti kdte-
vdampi kuin muoviset ruuvilaatikot,
joiden saranat rikkoutuvat ja kan-
tokahvatirtoavat.

Kaikille, joita ndmd asiat drsytta-
vdt, Hecolla on hyvid uutisia:

- Kutsumme sitd superlaatikoksi.
Pahvilaatikko, joka toimii aivan kuin
legendaarinen naulalaatikko. 2, 3, 4
ja 5 tuuman naulat on vain korvattu
80, 90,100 ja120 millimetrin ruu-
veilla. Kdtevdd, ympdristoystdval-
listd ja asiakasystavallista.

Pelkkaa aaltopahvia
Muovilaatikot on pakkausratkaisu,
josta Heco on luopumassa koko-
naan. Innovatiivisena toimittajana,
jolle nykyaikaiset trendit ympdris-
toperusteluineen ovat itsestdan-
selvyyksid. Peter Winsthin sanoin:

- Aaltopahvion huomattavasti
katevampad ja se tuleekin olemaan
kaikkien pakkaustemme materiaali
jatkossa. Tietysti omalla profiiliva-
rillamme, joka myy tuotteitamme
myymadlan hyllyilla.

- Samaa materiaalia olevat
myyntitelineet ovat tietenkin vield

HECO INSIDE

"Kutsumme sita superlaatikoksi.

Pahvilaatikko, joka toimii aivan kuin

legendaarinen naulalaatikko.

Katevaa, ympadristoystavallistd ja

asiakasystavallista.”
J Pg

Peter Winsth, Heco

hyva lisd tahdn sekd meille ettd asi-
akkaillemme. Ne on helppo nostaa
esille myymadldssd ja myos helppo
kierrdttdd kampanjan pddtyttyad.

-----
Vap
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Kaapelin kiinnittdaminen helpottaa
pdan I6ytymistd

&5

Suojaa kaapelia

Helppo kantaa

Pakkaus ajateltuna
uudella tavalla

Uudelleensuljettava

Helppo pinota ja
sdilyttda

Selkedt merkinnat

Anonyymi tuote, joka ndyttdd juuri samanlaiselta kuin kaikki muutkin tuotteet
markkinoilla, mutta joka sisdltad ominaisuuksia, jotka antavat sille

ainutlaatuisen aseman. Miten sellaisesta viestitaan?

NEXANS tietad, miten - ja kertoo tarinan, jonka pitdisi kiinnostaa kaikkia

B2B-tuotteita pakkaavia.

Nexans on ranskalainen kaapeleita
valmistava konserni. Sen Ruotsin
liiketoiminnan, Nexans Sweden
AB:n, padkonttori ja tehdas sijait-
see Grimsasissa. Sen tuotevalikoi-
ma kattaa suurehkon osan
nyky-yhteiskunnan monimutkai-
sista sahko- ja IT-alan hermojdrjes-
telmista. Yritys ei kuitenkaan
tyydy olemaan volyymitoimittaja,
jolla kaikki on enemmadn tai vahem-
mdn samanlaista.

- Noin kymmenen vuotta sitten
teimme strategisen padtoksen,
ettd tulisimme premium -tavara-

merkiksi, alamme tuotekehityksen
johtajaksi Ruotsin markkinoilla,
kertoo Mattias Jacobsson Ruotsin
Nexansilta.

Osatuotetta
Tullakseen alallaammattiasentaji-
en premium -tavaramerkiksi on
asetuttava asentajien tyotilantei-
siin. Ymmadrrettdvd vaatimukset,
tunnistettava ongelmatjaloydet-
tdvad ratkaisut. |a lisdksi viestittdvad
tuotteen eduistaniin, ettd tuote
tulee valituksi.

- Ainutlaatuisten innovaatioi-

den, kuten todella helposti kuorit-
tavan kaapelin, ansiosta saavutim-
me nopeasti erityisaseman mark-
kinoilla. Siita viestimme - myods
arkea helpottaen - siten, ettd se
ndkyy myds uusissa pakkauksis-
samme.

- Voidaksemme toimittaa enem-
man kuin vain hyvan tuotteen, oli
itsestdan selvdd lahted rakenta-
maan tuotemerkkid.

Seuraava vaihe oliitse pakkaus.
Pakkaushetkestad tehtaalta tuot-
teen loppukdyttdjdlle.

- Naimme pakkauksen tuotteen



lisdarvona ja investoimme tekniik-
kaan, joka integroi pakkauksen
tuotantoomme. Samalla kehitim-
me ainutlaatuisen pakkausratkai-
sun, jonka ominaisuudet hyddyt-
tdvat suoraan kdyttdjda.

Muoviongelmana

Monta vuotta kaapelikiepit toimi-
tettiin muoviin pakattuna.
Nykysilmin tarkasteltuna ratkaisu
oli oikeastaan melko huono.
Muovin tehtdvd oli enimmadkseen
suojata kaapelia lialta kuljetuksen
aikana. Sitten alkavatkin ongelmat.
Mattias Jacobsson kertoo:

- Muovitetut kiepit ovat asenta-
jille hankalia autoon pinottavia.
Niiden kantamista varten on teh-
tavd reikid muoviin, joka sitten rik-
koutuu ja hajoaa. Kaapelityypin
ilmoittavat etiketit muuttuvat
nopeasti vaikeasti luettaviksi,
elleivdt neirtoa kokonaan. Avatun
kiepin pddn I6ytdminen on hanka-
laa. Ja lopuksi kaapelion likainen ja
pahimmassa tapauksessa kdytto-
kelvoton ja joudutaan heittamddn
roskiin.

Laatikko ratkaisu ongelmiin
Uuden pakkauksen vaatimusluet-
telo kasvoi sitd mukaa, kun tutus-
tuimme kayttdjien todellisuuteen.
Ammattiasentajaryhmadt antoivat
vinkkejd ja testasivat ideoita.

- Ensimmadinen ratkaisu tehtiin toi-
sen meille entuudestaan tutun val-
mistajan kanssa, Mattias kertoo.
Yhdessa DS Smithin kanssa kehi-
timme sittemmin ratkaisujaja
hioimme yksityiskohtia tavalla,
joka tarjoaa meille tdlld hetkella
parhaan ratkaisun.

Nexansin uusi pakkaus on laa-
tikko, jonka kaikki yksityiskohdat
auttavat tekemddn hyvad tyotad.
Helppo pinota ja sdilyttdd. Suojaa
hyvin lialta. Merkinndt ovat selkei-
td jaintegroitu pakkaukseen.

"Ndimme pakkauksen
tuotteen lisaarvona ja
investoimme
tekniikkaan, joka
integroi pakkauksen
tuotantoomme.”

Mattias Jacobsson, Nexans

Aukko voidaan sulkea uudelleen,
jasiihen voi myds kiinnittdd kaa-
pelin padn.

Lisaksi se on tyylikds ja varikas -
vaikka se kulkee anonyymisti
tuottajalta tukkuliikkeelle. Ja siitd
huolimatta, etta ammattilais-
markkinoilla ostopddtoksid teh-
ddan muista syistd kuin houkutte-
levan ulkondadn vuoksi.

- Toki aiemmin ajattelimme
ndin, Mattias kertoo. Nykyddn tie-
damme paremmin. Kaikkiin meihin
vaikuttavat samat signaalit riippu-
matta siita, toimimmeko ammatti-
laisina vai tavallisina kuluttajina.
Tuotemerkkiluo aina mielleyhty-
mid ja vaikuttaa padtoksente-
koomme. Kaapelit eivat suinkaan
ole poikkeus. Tavoitteenamme on

NEXANS INSIDE

luoda tuote-etujaja viestid niista
asentajille tavalla, jonka johdosta
he valitsevat meidadt.

Myynti kasvanut

Nexans kuuluu Ruotsin kolmen
suurimman kaapelitoimittajan
joukkoon. Branditutkimuksista se
saa parhaan arvosanan tunnistet-
tavuuden ja positiivisen kokemuk-
sen osalta. Tama ndkyy myos
myynnissa.

- Meiddt ndhddan markkinajohtaja-
na.Jatieddmme varmasti, ettd se,
miten pakkaamme tuotteemme,
on suuri osa kokemusta, Mattias
Jacobsson toteaa.

Nexans on valmistanut kaapeleita Grimsasissa
vuodesta1948. Nykyddn se valmistaa yli tuhat-
ta erilaista kaapelia, yhteensd noin 37 000 ton-
nia kaapelia vuosittain.
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Uudelle tasolle

Aiemmin puhuttiin pakkauksen tarkistamisesta. Nykyddn padivittdminen on
parempi termi samalle asialle.

UPGRADE SOLUTIONS on meidadn kasityksemme paremmista pakkauksista.

DS Smithilla pakkauksen pdivittaminen sisdltad koko paketin. [tsestadnsel-
vyyksid, kuten muovin madran vahentamistd ja ymparistoystavallisyytta, ei
tarvitse erikseen korostaa. Kun tekee alusta alkaen kaiken oikein, ympadristo-
kuormitus vahenee automaattisesti. Samalla taloudellisuus, toiminnallisuus,
jakelu ja markkinointi paranevat.

Pakkauksen uusi rooli

Tukeva aaltopahvi tuntuu paljon miellyttdvammalta kuin muovi. Samalla se tarjoaa loistavan
painettavan pinnan sekad ulko- ettd sisdpuolelle - loistavia paikkoja tuotemerkille ja
tuotetiedoille ja vaikkapa tuotteen kdyttdd ja ruuanlaittoa koskeville vinkeille - kenties
julkkiskokin tarjoamalle herkulliselle reseptille.

Ja sen toiminnallisuus: Pakkauksen eri osat ovat helppoirrottaa ja tietysti ohjattavissa
oikeaoppisesti kierratykseen - 85 prosenttia vdhemmdn muovia kuin muovialustassa.

Perinteinen pakkaus: Upgrade solution:
muovipakkaus jopa 85 % vahemmadn muovia
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Perunat oikein pakattuna

Perunat on sdilytettdva viiledssd ja pimedssad. Sen tietdvadt
kaikki, jotka ovat jotenkin perehtyneet raaka-aineiden
kasittelyyn. Joten pois ldpindkyvat muovipussit ja kdyttoon
umpinaiset valolta suojaavat aaltopahvipakkaukset, joissa on
hyvin tilaa markkinointiviestinndlle. Pakkauksen avaamisen
jalkeen laatikko pannaan jadkaappiin, jonne valo ei pddse.
Siella se pysyy, kunnes viimeinenkin peruna on heitetty
kattilaan. Sitten suoraan kierrdtykseen.

Taysin luonnollisesti

Ostoskierros puutarhamyymaldssd tuottaa usein
valtavan mddrdn muovijdtettd alustojen ja ruuk-
kujen muodossa.

Nyt tahdnkin on ratkaisuja niille, jotka haluavat
tarjota luonnollisempia vaihtoehtoja.

DS Smithin alusta - joka on saatavana myos
tdysin tiiviind - on loistava lisd kuitumateriaalista
valmistetuille ruukuille.

Tukeva ja helppo kuljettaa ja tietysti saatavana
omilla painatuksilla. Nopasti palautettavissa
litteiksi pahvilevyiksi, jotka vievdt vahan tilaa
ennen padtymistddn kierrdtykseen.

Taysirulla -

toiminnallisuutta ja ymparistoystavallisyytta

Aaltopahvi on muutakin kuin neliskulmaisia laatikoita.
varastoida pieneen tilaan. Nopeasti otettavissa jakeluun ja
kdyttoon. Tdydellisen toimiva, kunnes kaapeli on kdytetty.
Sitten taitto pieneen tilaan ja vienti kierratykseen.
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Vastuullinen pakkaus on tulevaisuuden valinta

Tiesithdn, ettd aaltopahvi on ympdristdystdvadllinen ja kierrdtettdva
materiaali, joka soveltuu myos elintarvikkeille. Kuluttajat ovat entistd
valmiimpia maksamaan enemmadn tuotteista, joiden pakkaus huomioi
kestdva kehityksen vaatimukset. Pahvipakkaus on kierratettdvad,
luonnollisesti hajoava ja luotu kiertotaloudelle.

Haluatko olla osa muutosta kohta kestdvdampadad tulevaisuutta? Lue lisad:

The Power of Less’
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