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Tervetu\oa
‘Ehd an-parii

Aaltopahw keksittiin yli 150 vuotta sitten. Sen hapuilevan alun jalkeen -
aaltopahvia kaytettiin muun muassa hatun vuorauksena - syntyi ratkaise-
va patentti: maailman paras pakkausmateriaali. Hoyhenenkevyt, erittdin
vahva, painokelpoinen ja helposti muotoiltava. Nyt se on tunnustettu myos
ympadriston kannalta kestavimmaksi.

Siihen me keskitymme. Tulevaisuuden puolesta.

Meiltd kysyttiin jokin aika sitten etteko voisi tehdd jotain hauskempaa
kuin pelkkia laatikoita?

Koko henkilostomme alkoi pohtia. Kukaan ei ehdottanut kuitenkaan
"hatun vuorausta”. Mutta koska kysyjind olivat lapset, tuloksena oli kokoel-
ma hauskoja juttuja, joihin voit tutustua myéhemmin lehdessa.

Samoihin aikoihin saimme toisen oudon kysymyksen. Tydmaapadallikdlta,
joka tiedusteli, emmekd voisi tehdd jotain kennomuovia parempaa kdytet-
tavaksi muottina betonia valettaessa?

Tdlle vastaukselle on omistettu kokonainen artikkeli, jossa esitelladn
upouusi tuote, jonka tarkoitus on mullistaa ajattelua rakennusalalla.

Nyt olemme alkaneetitse kyselld itseltamme.

Onko niin, ettd ajatuksemme ovat jumissa materiaalissa, joka suorastaan
odottaa uusia kayttoétarkoituksia? Piintyneind pakkausvalmistajina emme
tietenkadn ole oikeita ihmisid vastaamaan, mutta ohjaamme kysymyksen
lukijoillemme.

Missd tulevaisuuden tuotteissa ndkisit voitavan korvata esimerkiksi
muovi aaltopahvilla? Edullisemmin ja kestdvammin.

Ota meihin yhteyttad, niin keskustellaan asiasta. Ei niinkddn meiddn
itsemme vuoksi, vaan kenties koko maailman puolesta?
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Thorbjorn Sagerstrém

Managing Director Nordic Countries

PS. Olin melkein unohtanut, ettd tdssd Insiden numerossa on omituisempiakin esimerkkejd.
Lue artikkeliICAsta ja sen todella herkullisesta hedelmdtarjottimesta!l Ja dlykkdista
tuotteista, jotka tehostavat markkinointiviestintad. Kaikki tietenkin aaltopahvistal!



INSIDE QUEEN FLOWERS

QUEEN® FLOWERS on maailman suurin itulehtien sukuun kuuluvien kasvien
tuottaja. Yritys tuottaa seka ruukkukasveja etta leikkokukkia. Leikkokukat
toimitetaan suoraan ovelle kasin sidottuina kukkakimppuina nimenomaan
kukille yhteistyossa DS Smithin kanssa suunnitelluissa pakkauksissa.

.+ kimppuja myydddn mm.
yrityksen verkkokaupas-
sa, ja ne toimitetaan asi-
« akkaille postipaketteina.
Siksi oli tarkedd 16ytda
pakkausratkaisu, joka suo-
jaa kukkia kuljetuksen ajan, jotta
ne saapuvat perille kauniinaja erin-
omaisessa kunnossa. Samalla kulje-
tuskustannukset piti pitda kurissa.
- Olemme tehneet yhteistyota
DS Smithin kanssa useiden vuosien

ajan, ja se oli meille hyva kumppani
suunnittelemaan uudet pakkauk-
set. He esittelivdat meille useita esi-
merkkejd kukkapakkauksista eri
puolilta maailmaa ja ehdottivat eri-
tyistd ratkaisua juuri meidan tar-
peisiimme. Ratkaisun esitteli Mette
Staal, DS Smithin Cluster Creative
Lead. Se oli yksinkertaisestiloista-
va, kehuu Emilie Staermose
Lishchenko, Queen Flowersin Chief
Marketing Officer.

Loistava ratkaisu

Ratkaisuna syntyi laatikko, jossa on
erityisesti kimppua varten suunni-
teltu kaulus niin, ettd kimppu pysyy
paikallaan eikd altistu iskuille. Juuri
tama kimpulle suunniteltu kaulus
tekee pakkausratkaisusta ainutlaa-
tuisen, Emilie Staarmose
Lishchenko kertoo.

- Kimppumme ovat vankkaraken-
teisiaja kestdvadt pitkddn, mutta
tietysti ne on suojattava hyvin kul-
jetuksen ajaksi, jotta ne saapuvat



vastaanottajalle erinomaisessa
kunnossa. Ja tdssd kaulus on fiksu
ratkaisu, silld se pitdd kimpun napa-
kasti paikallaan. Kimppu voidaan
ottaalaatikosta niin, ettd kaulus jda
paikalleen, jos kimpun haluaa antaa
esimerkiksi lahjaksi.

Alhaisemmat
kuljetuskustannukset

Tdrkedad oli myds se, ettd uusi pak-
kaus alensi kuljetuskustannuksia.
Postnord huolehtii Queen
Flowersin uudella pakkausratkai-
sulla toteutettujen kukkakimppu-
jentoimittamisesta. Kukkien ldhet-
tdminen oli ennen kallista lystid. Ne
piti toimittaa kimppuja kasin kanta-
neiden kuriirien avulla, jotta kukkia
ei vadnneltdisi, kadnneltdisija run-
neltaisi.

- Meille oli tarkedd, ettd uudet
pakkaukset olisivat toimituskus-
tannuksiltaan edullisempia kuin
aiemmin kdyttdamamme ratkaisut.
Kukkien I[ahettaminen on hyvin kal-
lista, ja verkkokauppamme menes-
tyminen edellyttdd kustannusten
alentamista. Tdmd onnistui uuden

pakkauksen ansiosta, koska

DS Smith pystyi optimoimaan sen
Postnordin kuljetuspakkausten
vaatimukset tdyttdvaksi.
Asiakkaamme ovat antaneet hyvin
vdhdn negatiivista palautetta vaih-
tuneesta pakkauksesta, Emilie
Staermose Lishchenko sanoo.

QUEEN FLOWERS INSIDE

Vuonna 1939 Carl Jepsen ja hdnen vaimonsa Gudrun ostivat viiden hehtaarin pellon
Arhusin pohjoispuolelta. Kolme sukupolvea myéhemmin perheyrityksen viljelyala on
kasvanut 120 000 nelidmetriin, ja siitd on tullut maailman johtava itulehtien sukuun
kuuluvien kasvien tuottaja, jolla on asiakkaita yli 75 maassa.

Vaatimuksena kierratettavyys
Queen®-pakkaus on valmistettu
kierratettdvdstd aaltopahvista.
Kierrdtettdvyys oli perusvaatimus
uuden pakkauksen suunnittelussa.
- Eiole kyse siita, ettd pddsemme
kierratettdvyydelld. Kestdvd kehitys
on yksinkertaisesti osa strategiaam-
me. Tavoitteemme on olla kestdva
koko prosessin matkalta aina tuo-
tannostamme kierratysmateriaa-
leista valmistettujen pakkausten
kdyttoon asti. Kukat itsessdadn ovat
jomyds erittdin kestavia, silla kimp-
pu sdilyy kauniina vahintdan kolme
viikkoa toimituksesta. Siksi asetam-
me pakkauksillemme korkeat vaati-
mukset, ja tieddmme, ettd DS Smith
pystyy tdyttamadn ne, Emilie
Staermose Lishchenko sanoo.

Pakkaus, jonka pintaa koristavat
kauniit kukat, erottuu myonteisesti
useimpien pakkausten joukosta. Se
sai myos erittdin positiivisen vas-
taanoton tilaajiltamme.

- Asiakkaat ovatilahtuneet saa-
dessaan kukkansa nyt todella kau-
niissa laatikossa. Se onilahduttavaa
kuulla, silla meistd pakkaus on seka
kaunis ettd tyylikds, Emilie
Starmose Lishchenko sanoo.

Han kiittdd DS Smithid ja sen tyon-
tekijoitd hyvdstd yhteistydstd ja
erinomaisesta lopputuloksesta.

- Nden DS Smithin hyvin ratkaisu-
keskeisend yrityksend. Heilld on aina
pyritty muokkaamaan pakkaukset
meille ja tarpeisiimme sopiviksi.
Yritys on loistava alan ammattilai-
nen, ja mielestani heidan tyonteki-
jansd ansaitsevat tunnustuksen
suorituksestaan. Olemme erityisen
ylpeitd laatikosta ja yhteistydstam-
me, silld olemme saaneet sen myotd
maailmanlaajuisesti ainutlaatuisen
ratkaisun.




INSIDE THULE

* Thule tarjoaa seikkailulle
uusla ulottuvuuksia

Halumme tutkia maailmaa vie meidat erilaisiin maailman kolkkiin.
Ei kuitenkaan rajoituksitta.

THULE auttaa siirtamddn rajoja. Tuotteilla, joiden avulla voit laajentaa
seikkailujasi ottamalla matkalle mukaan siihen soveltuvat varusteet.
Tuntureille, rannalle, luontoon. Fiksusti, tyylikkddstija turvallisesti.



THULE INSIDE

Thulen matka ei alkanut merinako-

alasta eikd tunturimaisemasta,
vaan smalandilaisesta pesutuvas-
ta. Siella, Osterskogin tilalla aivan
Hillerstorpin vieressd, pariskunta
Erik ja Gunhild Thulin perustivat
Metallfabriken Thulen. Vuosi oli
1942.

Nykyddn Thule on tunnettu tuo-
temerkki erityisesti vapaa-ajan
ajoneuvojen tuotemerkkind, mutta
harvat tietdvdt, ettd sen ensim-
mdinen tuote oli haukisakset! Ne
olivat tuohon aikaan tavanomai-
nen kalastusvadline, ja sotavuosien
sddnndostely piti niilden kysynndn
suurena.

Autoilun lisddntyminen sodanjal-
keisend aikana toi valikoimiin
ensimmdisen autoille tarkoitetun
tuotteen vuonna 1955 - ajovaloja
kiveniskuilta suojaavan ristikon.
Samaan aikaan myds vapaa-ajan
tuotteiden kysyntad kasvoi rdjdah-
dysmadisesti. Ensimmadisen suksite-
lineen jdlkeen Thule keskittyinyt
kokonaan auton katolle tarkoitet-
tuihin tuotteisiin, jajo 60-luvun
alussa tehtailija Thulin pystyi esit-
telemddn mahdollisuuden kdyttda
auton kattoa lisatavaratilana.
Kattoteline oli syntynyt, ja tarvet-
tasille oli Iahes jokaisella auton
omistajalla. Alkuperdinen idea
perustuisiihen, ettd kaikissa
autoissa oli tippalista, joka sopi
tdydellisesti telineen kiinnityk-
seen. Kun lista jai pois muodista,
pahanilmanlinnut pitivdt tatd

Thulen kattotelineen tarinan lop-
puna.

He olivat vddrdssa. Pienella kek-
selidisyydellda ongelma oli ratken-
nut jo, kun ensimmadiset tippalis-
tattomat autotilmestyivat markki-
noille. Autonomistajia, jotka olivat
huolissaan uudesta kiinnitysjarjes-
telmastad, rauhoiteltiin testitulok-
silla, jotka osoittivat, ettd koko
auto voitiin nostaa turvallisesti
yl6s pelkdstd kattotelineesta!

Innovatiivisuus

kehityksen kdrkena

Ehka juuri tuo pieni huolenhdiva
toimi Hillerstorpin kekselidisyyden
ja turvallisuusajattelun alkiona.
Kyky pysya kehityksen mukana
yhdistettynd vahvasti inhimillisiin
liikkeellepaneviin voimiin. Ulkoilun
trendien aavistaminen.
Turvallisuusvaatimusten tdyttami-
nen. Ja yksinkertaisuuden seka
tyylikkadn muotoilun tarkeyden
ymmdrtdaminen.

Thule jaihminen, joka haluaa
eldd aktiivista elamdd, symbioosis-
sa.Ja matka jatkuu - uusiin aika-
kausiin.

Kestdva kehitys toiminnassa
Thule eldd luonnosta. Siitd, ettd
tunturit, merijailma ovat edelleen
ihmisille terveellisid ympdristoja.
Tamadn tiedostaminen on luonnolli-
nen perusta kestdvdan kehityk-
seen perustuvalle tydlle.
Minimaalinen raaka-aineiden kulu-

tusjarajalliset padstot ovatitses-
tddn selvid tavoitteita.

Koska tuotantoa on seitsemdssa
maassa, alihankkijoita 35 maassaja
myyntid 138 maassa, yrityksessa
onymmadrretty, ettd logistiikka ja
kuljetus tuottavat suuria padstojd
ympdristotilille. Yritys ponnistelee
vahentddkseen kuljetusmadadrid,
lyhentddkseen vdlimatkoja ja valt-
tddkseen ympdristod rasittavia
kuljetusmuotoja. Samalla panoste-
taan voimakkaasti materiaalivirtoi-
hin ja alihankkijoiden toimintata-
poihin. Ja tietystisiihen, ettd kaikki
pakkaukset on optimoitu ympdris-
tondkdkulma huomioon ottaen.

Tietoajainspiraatiota
Thulen tuotteita on saatavilla seka
myymalGistd ettd jatkuvasti kasva-
vasta verkkokaupasta. Kurkitus
Thulen verkkosivuille on elamys
etenkin heille, joiden mielesta
Thule on synonyymi kattotelineil-
le, silld valikoima saattaa tehdd vai-
kutuksen. Eika pelkdstdan ainut-
laatuisiin liikkenneongelmiin tarkoi-
tettujen lukuisten, uskomattomien
pienten ratkaisujen johdosta.
Vaarana on halu ldhted ulos
tutustumaan maailmaan.
Tekstit ja kuvat inspiroi-
vatja herattdvat aja-
tuksia omien rajo-
jenrikkomises-
ta.




INSIDE THULE

Anders Duckert, Director of Packaging, Thule:

"Pakkaus

ONn 05d

tuotetta.

W

Vdittama kuulostaa tutulta. DS Smith ja Thule ajattelevat samalla tavalla,
ja tulokset puhuvat selkedd kieltaan.

Yhteisty6 on kestdnytjo monta
vuotta. Thulen yhteyshenkild DS
Smithilla on Anton Bengtsson, joka
tuntee asiakkaansa ja tietad, mitd
hyvddn ratkaisuun vaaditaan.

- Thule kdyttdd monia erilaisia
pakkauksia ja usein suuria maaria.
Mitddn ei saa jattad sattuman
varaan jaroolissani on tdrkedd
pitdd ovet aukija tarjota heiddn
kdyttddnsad aina kunkin projektin
vaatima osaamisemme.
Suunnitteluyksikkémme PackRight
Centre on ainavalmiina yhteistyo-
hon asiakkaan pakkaustiimin kans-
sa. Tuotekehitys, tyopajat ja testa-
us ovat meille arkipdivaa.

Pakkausjohtajan saappaissa
Director of Packaging on epdtaval-
linen titteli myos nykyaikaisissa
yrityksissa, joilla on paljon pakka-
ustarpeita. Anders Duckert, jollaon
itselladn tausta pakkausmyynnis-
td, kertoo, ettd han olisi itse aika-
naan halunnut tavata asiakkaita,
joilla olisi ollut joku hoitamassa tdta
tehtdvda.

- Minulla on etuoikeus johtaa tii-

mid, joka on yksimielinen pakkaus-
projektin kaikista muuttujista.
Siihen kuuluu kaksi pakkausin-
sin6orid sekd ostotiimimme.
Tehtdvdni on koordinoida tuoteke-
hityksen, tuotannon, laadun, toimi-
tusketjun, markkinoiden ja talous-
puolen vaatimuksia. Kaiken tarkoi-
tuksena on saada aikaan optimaali-
nen lopputulos.

Ratkaiseeko rahaaina?

Vanhan ajan pakkausten ostajalle
perustelut voivat tuntua hankalilta
ja tarpeettomilta. Kaikki tietavat,
ettd suurin osa asioista on pohjim-
miltaan kiinni rahasta, mika tarkoit-
taa eritoimittajien vdlilla taistelua,
jossa halvin voittaa aina.

Euroopan aaltopahvihankinnois-
tavastaava Anton Holmgren
hymyilee vaitteelle.

- Totta kai rahalla on tdrked rooli.
Mutta tuotantoa helpottava, kulje-
tusmadrid ja raaka-aineiden kulu-
tusta vahentdva pakkausratkaisu
on usein hyvad peruste korkeam-
malle yksikkdhinnalle. Jos ratkaisu
on myds ympadriston kannalta kes-

tdvd, mikd on yksi tarkeimmista
vaatimuksistamme, se on aina arvi-
oissamme plussaa.

Pakkauksen avaamisesta elamys
Myynnin kasvaessa suoraan kulut-
tajille korostuu myds pakkausten
rooli. Ei pelkdstddn logistiikkaket-
jun optimoinnin kautta, vaan yha
enemmadn sen suhteen, mika kulut-
tajan saama kokemus itse pakkauk-
sestaon. Tunnesiitd, ettd on teh-
nyt oikean valinnan. Ja halu jatkos-
sakin ostaa Thulen tuotteita.
Mittaamattoman arvokasta aina
talousosastolle asti.

Anders Duckert:

- Haluamme tarjota unboxing
-kokemuksen, joka vakuuttaa
nykykuluttajan sekd tuotteen ima-
gon ettd ympadristdystavallisyyden
osalta. Jdlkimmaistad ei pidd sekoit-
taaviherpesuun. Pakkaustemme
on oltava todiste aidosta kestdvyy-
destad.

Vahemman on...
Anders Duckert huomauttaa, ettad
hdanen mainitsemaansa positiivista



pakkauksen avauskokemusvaati-
musta ei mydskddn pidd sekoittaa
turhiin krumeluureihin. Kyse ei ole
mistddn iPhoneista, joiden pakkaus
on niin tyylikds, ettd sitd ei halua
edes kierrattaa.

- Joskus tulee vastaan pakkaus-
suunnittelijoita, jotka ovat langen-
neet kiusaukseen tehdd asioista
turhan hienoja. Tallgin tarkoitan
teknisid hienouksia ja tyylikkdita
yksityiskohtia, jotka eivdt kannusta
kierrattdamaan. Silloin lahetan
suunnitelmat takaisin piirustus-
poydalle.

Kulunut klisee ” less is more” ei
ole mennyt perille.

Suunnittelua molempiin suuntiin
Keskustelu Anders Duckertin ja
Anton Holmgrenin kanssa nostaa
esiin useita parametreja, jotka vai-
kuttavat pakkauksen suunnitte-
luun. Herad kysymys, voiko asia
koskaan olla juuri pdinvastoin. Ettd
pakkaus vaatisi tuotteen mukaut-
tamista.

Vastaus tulee nopeasti:

- Totta kai. Jos pienet muutokset
esimerkiksiiskunkestdvyydessa tai
muotoilussa auttavat meitd saa-

Kokoaminen ja pakkaaminen
"Pakkaus on osa tuotetta.”

Se on toisin sanoen osa tuotantoa.
Siksi sen on toimittava jo tehtaassa,

Ja ovimahdollisille tuleville muutoksille

on mieluiten jatettdvad auki.

N

Kestdva kehitys

Kestdvad kehitys - iso kdsite, jota
voidaan tulkita monella tavalla.
Thulelle kyse on aidoista
panostuksista, joilla vdahennetddn
sekd raaka-aineiden kulutusta etta
hiilidioksidipddstojd. Tietenkin
kokonaan kierratettavand kaikkien
yksityiskohtien osalta.

maan paremman kokonaisratkai-
sun, se toteutetaan vdlittdmasti. Ja
koska olemme mukana prosessissa
josilloin, kun tuotteesta saadaan
3D-piirustukset, on mahdollista
antaa pakkauksen vaikuttaa tiet-
tyihin yksityiskohtiin.

Uusi tuotealueitaluvassa

Se, ettd Thule investoi uusiin tuo-
tealueisiin, ei ole poikkeuksellista.
Uusimmat aluevaltaukset liittyvat
lapsiin ja koiriin esimerkkeind per-
heenjdsenistd, joilla on luonnolli-
sestioltava turvallinen paikka mat-
kalla. Koiran hakit ja turvaistuimet
on suunniteltu jo pitkalle. Ja tieten-
kin pakkaussuunnittelu on huomi-
oitu jo varhaisessa vaiheessa mat-
kan varrella.

Joitakin yksityiskohtia hiotaan
vield. Mutta Thule jattad ovenraol-
leen ennen lopullista esittelya
markkinoilla.

Esimerkiksi toimintatavasta kdy
eri pakkaustoimittajille esitetty
pakkauksen tarpeiden vaatimuslis-
ta, johon DS Smithin suunnittelija
I6ysi ratkaisut, ja jotka siten saatiin
toimitettua myds DS Smithin
Puolan suunnitteluun.

THULE INSIDE

Ankarat vaatimuksetitselle tuovat turvaa
myds asiakkaalle. Rakenne ja yksityiskohdat
on testattu viimeistd piirua myoten - samoin
pakkaukset.

- Se, ettd DS Smith tarjoaa seka
tiiviin yhteistyon paikallisen
PackRight Centerin kanssa - kym-
menen minuutin pddssd meistd - ja
suoran yhteyden Euroopan yksi-
koihin, on meille asiakkaana suuri
etu, sekd Anders Duckert ettd
Anton Holmgren korostavat.

Optimoitu muoto

Lavojen ja varastojen maksimaalinen
kdytto seka tyhjien pakkausten ettd
pakattujen tuotteiden osalta - koko

logistiikkaketjussa.

Pakkauksen avaamisesta elamys
Viimeistellddn tunne, joka alkoi muodostua
jo, kun asiakas teki ostopddtoksen:

Thule valmistaa sekd ominaisuuksiltaan,
yksinkertaisuudeltaan ettd muotoilultaan
huibpuluokantuotteita.

e
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Kun betoni on kovettunut, tulos on selva:

DS Smithin aaltopahvimuotit kestdvat seka
betonin painetta etta taivaalta tulevaa vetta.

Jatamad jo nyt prototyyppivaiheessa.

Planeettamme - todellinen
voittaja!
Rakennusala on se, joka hyotyy
taloudellisesti eniten DS Smithin
innovaatiosta. Tamad johtuu huo-
mattavasti alhaisemmista valu-
muottikustannuksista kennomuo-
viin verrattuna. Lisdksi sadstyy
tyotunteja, koska materiaalia on
helpompitydstdad. Kdatevd seka
koota ettd purkaa - jairtoaa beto-
nistailman muottidljyn apua.
Mutta suurin voittaja on ympad-
ristd, kuten kaikki osapuolet
vakuuttavat.

Rakennusalan vaatimukset
Rakennusteollisuus kdyttdd
Ruotsissa kaikesta muovista noin
21 prosenttia. Suurin osa jdtteista
poltetaanjavain 0,8 prosenttia
kierratetadn. Tata taustaa vasten
on tietysti tarkeda tehda kaikken-

samuovin kdytdn vdhentdmiseksi.

Tdmd on havaittu myds alalla, ja
erityisesti se ndkyy ennestddn
kasvaneessa kiinnostuksessa aal-
topahvimuotteja kohtaan.
Terasyhtio Celsa Steel, joka val-
mistaa esivalmistettuja raudoi-
tushdkkejd, on jo aloittanut testi-
kayton.

Idea suoraa ty6maalta

Se, ettd DS Smithistd tuli yhtdkkid
tdrked rakennusalan toimittaja, on
silkkaa sattumaa. Sen Mariestadin
tehdasta laajennettiin ja tyémaa-
pdallikkdna toimi Malin Weino
NOVABILTA. Hanen katseensa
osui lavalliseen aaltopahveja:

- Tuumasin, ettd profiili muis-
tutti kovasti kennomuovia. Ja siita
ajatus lahti. Mutta oliko se realisti-
nen? Aaltopahvilaatikot eivat ole
sateisilla tyomailla parhaimmil-
l[aan. Mutta seuraavassa tapaami-
sessa DS Smithin kanssa otin esiin
palan kennomuovia ja kysyin suo-
raan:

- Pystytteko tekemddn jotain
ndin kestdvdad?

Jotain parempaal!

Dick Lindh, joka on tydskennellyt
35 vuotta DS Smithin Mariestadin
tehtaallainsinéoring, ei epdrdinyt
hetkedkadn:

- Voimme tehdd jotain paljon
parempaa!

Ndin projekti sai alkunsa. Dick
valitsi vahvimman aaltopahvilaa-
dun, joka tehtaalla valmistetaan.
Jdlkikdteen han on myontanyt
ehka hieman liioitelleensa.

NOVAB /DS SMITH INSIDE

Kennomuovi - merkittdvin haastaja. Kestda
kosteuttaja mekaanista painetta. Muttaon
ongelmallinen ympdriston kannalta seka
hintansa puolesta.

Taustatdyttd on heti mahdollista ja muotti
voidaan jdttdd maahan. Rakentajan unelma,
mutta ympdriston painajainen. Hajoamisaika
noin 450 vuotta - jajdljelle jad vield
mikromuovihiukkasten riski.

- Lupailin ehkd vahan liikoja.
Materiaali kesti hyvin, mutta
rakennuksilla sen kdsittely oli vai-
keaa.

Malin kertoo, ettd materiaaliin ei
toiminut puukkosaha eika kulma-
hiomakone.

11
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Nyt se alkaa jo muistuttaajotakin! Sddnkestdvd aaltopahvi, joka kestdd sekd betonin painetta ettd
ulkopuolen painetta.. Hajoaa nopeasti luonnossa ilman ympadristovaikutuksia. Jos muotti halutaan

jostain syystad poistaa, pahviirtoaa helpostiilman muottidljya.

Ajansddstod ja ympdristonsuojelua

Erotuksena alkuperadisiin prototyyppeihin nykyiset muotit on
pddllystetty vettd hylkivalla pintakerroksella, joka on kehitetty
Mariestadin tehtaalla.

- Pinnoite yhdessd muotin yldreunan taitteen kanssa takaa
vedenpitdvyyden sekd kuljetettaessa, ulkovarastossa ettd
valussa, Dick Lindh kertoo.

- Pinnoite on vettd hylkiva ja hajoaa luonnossa aaltopahvin
mukana, mikd on valtava etu muottien kanssa tyoskenneltdes-
sd. Sensijaan, ettd odotettaisiin valun valmistumista ja puret-
taisiin muotit ennen ulkopuolen tdyttdd, tyo voidaan tehdd heti
valmiiksi ja jattdd muotit paikoilleen. Se sadstdd paljon sekd
aikaa ettd rahaa.

Valikoima

Prototyyppien aika on ohi. Erikokoiset testatut ja hyvdksi havai-
tut materiaalit ovat jo hyllyilld odottamassa rakentajia, jotka
haluavat tehdd omat, paikkakohtaiset muottinsa. Samaan
aikaan Celsa Steel on aloittanut esivalmistettujen raudoitus-

Oheisvaikutuksia hetialusta alkaen: perinteisesti
puusta valmistettu valumuotti on tdssd tehty
aaltopahvista. Tdssd nyt aaltopahvista. Kaupan
pddlle ajan- ja kustannussddstojd.
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NOVAB / DS SMITH

Celsa Steel tarttui ensimmdisend toimeen. Tdssd valmiita raudoituselementtejd aaltopahvisilla valumuoteilla. Valmiina
asennettaviksi, dytettdviksija valettaviksi. Testattu kdytdnndssd heti ensimmdisessd toimituksessa sdilyttdmalld ulkona ja
kuljettamalla avolavalla sateessa - ongelmitta.

hakkien koevalmistuksen. Nama
toimitetaan DS Smithin rakennus-
tyomaalle Mariestadiin, jonne val-
mistuu 11 000 neliometrin varas-
torakennus.

Monta kdyttotarkoitusta
David Engvers, uuden tuotealu-
een markkinointipaallikkd, kertoo
tuotteen nakopiirissd olevasta
kehityksesta:

- Néenrakennusalalla suurta
potentiaalia. Ja juuri niin, ettd

uudet tuotteet syntyvdt samalla
tavalla kuin nykyiset muotit eli
rakennusalalla syntyy kysymyksia
jaideoita, joihin me voimme vasta-
ta materiaaliosaamisella ja valmis-
tusresursseilla.

Alan tukkukauppiaat

David Engvers korostaaroolia,
jonka DS Smith on jo ottanut - se
kehittdd ja valmistaa tuotteita
aaltopahvista riippumattasiitd,
kuka tuotteita tarvitsee. Josidea

onrealistinen ja markkinoilla on
tuotteelle kysyntdd, myyntija
jakelu hoituvat jo vakiintuneita
kanavia pitkin.

- Kdymme parhaillaan keskuste-
luja tunnetun jakelijan kanssa voi-
daksemme toimittaa nditd ratkai-
suja markkinoille valtakunnallises-
ti jdlleenmyyjien kautta, David
Engvers kertoo.

INSIDE
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Uusi tehdas nro 1 Virnamo

- Koko tuotevalikoimamme on oltava kaikkien asiakkaidemme saatavilla.
Tatda mielta olemme olleet aina. Uuden tehtaamme ansiosta tamdn tavoite
on nyt entista helpompi tayttda.

Toimitusjohtaja Thorbjorn Sagerstrom
(oikealla) tekee ensimmadisen
lapionpiston yhdessa Fredrik Liljequistin,
Cluster Director, Packaging Service,
Nordic Countriesin, kanssa.

Toimitusjohtaja Thorbjorn
Sagerstrom jatkaa:

- Emme halua jakaa asiakkaita
suuriin ja pieniin. Uusi tehtaamme
palvelee kaikkia. Silla on samat
muskelit kaytdssdadn kuin padyksi-
koillammekin, mutta se on varus-
teltu myos pienempid erid varten.
Ndin voimme tarjota mahdollisim-
man taloudellista tuotantoa kai-
kissa tilanteissa.

Investointi

Uusi tehdas on 20 miljoonan euron
investointi. Tehtaan pinta-alaon
kaikkiaan 17 500 nelidmetrid ja se

tulee toimimaan myds Packaging
Service -liiketoiminta-alueen koko
valikoiman varastona, josta hoide-
taan toimitukset suoraostoasiak-
kaille eri puolille maata.

- Tehdas tulee tyollistamadn
kuutisenkymmentd tydntekijda
heti alusta eli vuodenvaihteessa
2024 alkaen. Tehtaan konekanta
on alan nykyaikaisinta, Thorbjorn
kertoo.

Energiansddstoad

Vdrnamon tehtaaseen yhdiste-
tddn kahden pienemmadn yksikén
voimat - Varnamon ja Mariestadin.
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Uusi tehdas nro 2 Mariestad

Mariestadin tehtaan
perusparannus ja varaston
jalogistiikan lisdrakennuk-
set ovat edenneet jo pit-
kdlle.

Kun kaikki vaiheet on
saatu valmiiksi toukokuus-
sa, uudessa varastossaon
tilaa11 000 nelidmetrid,
toimistot ja [ampimat
varastot on uudistettu ja
l[aajennettu ja uusilas-
tausterminaali on valmis.

Tehtaaseen asennetaan
uusi, tehokas inline-kone,
joka painaa neljdlla varilld,
sekad uutta teknologiaa
mahdollistamaan lavaton
tuotanto ja helpompi paa-
linkasittely.

Uusi tehdas nro 3 Pirkkala

Vdrnamon tehtaan Suomen vastine. Suomen markkinoille valmistui
tdysin uusi ympdristéndkdkulmat huomioiva ja maalammalld lampidvad
kiinteistd, josta loytyy tiloja niin tuotannolle kuin varastoille.

Asiakaskohtaisten tuotteiden, vakiopakkausten ja -tarvikkeiden
tuotannon ja varastoinnin lisaksi se on varustettu vastaamaan
DS Smithin tavoitteeseen suunnitella, valmistaa ja varastoida asia-
Sijainti Bredastenissa, aivan kaskohtaisia tuotteita.

E4-tien vieressd, mahdollistaa . —_— —_— =
tehokkaat ja energiapihit logistiik-
kajdrjestelyt.

- Koko hanke on linjassa konser-
nin ympdristdtavoitteiden kanssa.
Katolla olevilla aurinkokerdimilld ja
nykyaikaisilla tuotantomenetel-
milld odotamme vdhentavamme
energiankulutusta vahintddn 25
prosenttia, Thorbjorn Sagerstrom
kertoo.
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Tehokas pakkaus

<asvua
‘ukemassa

PUTAAN PULLA on nimestéén huolimatta padosin leipsleipomo, e

/E

.

jonka tuotteiden myynti on laajentunut viimeisen vuoden aikana
koko Suomeen, ja siihen leipomo on hakenut tukea tehokkaasta

pakkausautomaatiosta.

Putaan Pulla pohjoisen Suomen Martinniemessad pors-
kuttaa vahvastivastavirtaan, kun koko leipomoala

luovii taantuman, pandemian ja energiakriisin keskelld.

- Tamd on muutoksen aikaa ja Putaan Pullassa jalka
on vahvasti kaasupolkimella. Yhtion kasvuprosentit
ovat pitkddn olleet kaksinumeroisia, paitsi korona-
vuonna, jolloin ei kasvua tullut, kertoo Putaan Pullan
toimitusjohtaja Antti Tyykiluoto.

Energian hinnannousukaan ei ole saanut sinnikdsta
perheleipomoa polvilleen, silla toimitiloissa aloitettiin
kuin sattuman kaupalla juuri ennen koronaa 2019 mit-
tava laajennus ja samalla uusittiin kiinteistotekniikka
energiapihiksi.

- Seolimeilleiso vihrea siirtyma, alettiin ottaa tal-
teen tuotannon energia, jolla ldmmitetddn kiinteistot
javedet. Energiatehokkuus parantui 30 prosenttia.

Pakkausautomaatio tukee matkaa
uusille markkinoille
Putaan Pulla on nimestdan huolimatta pddosin leipa-

leipomo. Suosikkituotteiden, mm. Jykero-
jdlkiuunipalojen ja Kantti-rieskojen myynti on laajen-
tunut viimeisen vuoden aikana koko Suomeen.

- Sattui niin onnellisesti, etta Lapin matkailijat ihas-
tuivat Jykerd -jdlkiuunipaloihin ja toivoivat niitd myyn-
tiin oman kotiseutunsa kauppoihin. Kesko otti kopin,
l[dahestyi meitd korona-aikana 2021 jasiitd se sitten
lahti.

Eteld-Suomen valloitus nytkdhtdessad liikkeelle lei-
pomo tarvitsi tuekseen asiantuntevan pakkausyh-
teistydkumppanin, jonka avulla voitiin mahdollistaa
markkinoiden laajentuminen ja tukea myyntia.

- DS Smith oli meille luonteva kumppani, joka pystyi
toimittamaan ripedsti sekd branddttyjd laatikoita etta
pakkauskoneen. Jari Teppo otti hanakasti homman
hoitaakseen ja saimme arvokasta apua uuden koneen
jasiihen sopivien pakkausten kanssa.

Tyykiluoto kehuu DS Smithin tiimid, joka on autta-
nut heitd merkittdvdsti tehostamaan toimintaansa.

- Jarin kanssa kaytiin Iapi lavatehokkuutta ja kes-
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Omistajaperhe Tyykiluoto, Antinrinnalla Janne ja Helmi.

kusliikkeiden hyvdksyntdd, meilld itsella ei ollut siitd
kokemusta. Yhteisty6 on kehittynyt vauhdilla, myds
Veli-Matti Karvonen on tarttunut konepuolen haas-
teisiin ja kohta meille on tulossa toinen uusi kone!
Tdamad on ollut meille loistava tilaisuus pddstd opette-
lemaan pahvimaailmaa. Pahvilaatikko tulee yleisty-
maddn leipomolaatikkona ja korvaamaan perinteiset,
epdkdytanndlliset muoviset leipomolaatikot, jotka
vaativat myos valtavat kuljetus- ja varastotilat.

Vauhtia nousuun pohjalta

Putaan Pullan historiaan liittyy monta onnellista seka
onnetonta sattumaa. Reino Tyykiluoto polkaisi roh-
keastileipomon kdyntiin 1978, kun kutomo
Haukiputaalla olilopettanut toimintansa.
Tyottomaksi jdi paljon naisia, kuten Reinon vaimo ja
anoppi, josta tulileipomon ensimmadinen tyontekijd.

PUTAAN PULLA INSIDE
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- Isd oliammattikoulun opettaja, joka unelmoi yri-
tyksestd ja mummo osasi leipoa hyvada leipdd. Se oli
lahtokohtaja sitten ruvettiin harjoittelemaan.
Ensimmadisen pdivan myynti oli 8 markkaa. Jonkin ajan
kuluttuaisd jatti opettajan tyonsd ja keskittyi tdysilla
yrittdmiseen.

Yrityksen tarina ei ole aina ollut yhtd nousukiitoa.
Lama-ajan pohjakosketus 1990-luvun alussa on vield
eldvasti Tyykiluodon mielessa.

- Meitd isommat leipomot koneellistuivat silloin ja
nostivat tehokkuuttaan. Ei vaan pdrjdtty endd kilpai-
lussa ja meitd haettiin konkurssiin.

Jdlleen sinnikkyydelld selvittiin, silla omaishoitajak-
si siirtynytisd oli juuri saanut kiinteiston perusparan-
nuslainan ja sen avulla perhe sai konkurssihakemuk-
sen peruttua.

- Siitd [ahdettiin uuteen nousuun. Pddtettiin
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Oikea koneratkaisu ja oikeat pakkaukset siivittivdat menestysta.
Seuraavaa konettajo odotellaan.
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"Pahvilaatikko tulee yleis-
tymaan leipomolaatikkona
ja korvaamaan perinteiset,
epakaytannolliset muoviset
leipomolaatikot, jotka
vaativat myos valtavat
kuljetus- ja varastotilat”

Antti Tyykiluoto, Putaan Pulla

jalkautua neljan seindn sisdltd asiakkaiden luo ja
katsomaan, mitd eri leipomoissa tapahtuu. Siirryttiin
myyntilaidalle, luotiin tavoitteet ja karsittiin valikoi-
mia. Yksi onnistuminen ruokki seuraavaa ja ndlkd
kasvoi syodessa.

Leipomo pystyi myos lisddmddn volyymiaan uusien
yhteistydkumppaneiden ja alihankkijoiden avulla.

- Seolivarsinainen yrittdjyyden korkeakoulu,
kdytiin hakemassa pohjalta vauhtia ja lahdettiin rinta
rottingilla kylille, hekottaa Tyykiluoto.

Tyykiluodon huumorilla hdystetyn tarinan opetus
on tdssa:

- Heikoista hetkistd ja virheistd yrittdjdnd pitaa
oppia. Jos sen taidon osaa, niin mahdollisuuksia
avautuu.

PUBMN fiia

POHJOISEN




Pala aurinkoa
ymparistoys-
tavallisesti

pakattuna

Pyramidin muotoinen TRIP tuli kauppoihin

vuonna 1962, tamad mainos Trip-poikineen on
vuodelta 1973. Tuolloin 4-vuotiaan Kristian
Helanteen suuri idoli oli Vaahteramden Eemeli.

Siksi ruskea, nahkainen lakki oli aina hdnen padssdan

- myos Trip-kuvauksissa!

Nykydadn Tripia myyddan Mehukatti-tuotemerkin
alla. Seitsemankymmentadluvun muovipillit ovat
muuttuneet paperisiksi ja osa juomista luomuksi.

- Vastuullisuus on osa yrityksemme olemassaoloa.
Juha Helokoski ECKES-GRANINILTA ei mumise mitdaan epamadadraista
vastaukseksi yhtion ympadristovastuuta koskeviin kysymyksiin. Kaikki on

kristallinkirkasta. Ja maistuu niille, jotka valittavat planeetastamme.

Eckes-Granini on Suomen suurin,
vanhin ja vastuullisin mehutalo.
Turun Artukaisten tehtaalla soljuu
kierratettaviin pakkauksiin yli 60
miljoonaa litraa mehua vuodessa.

Yrityksen legendaariset mehu-
brandit MarliJuissi, Vital,
Mehukatti tai Trip ovat suomalai-
sille tuttuja jo monessa eri suku-
polvessa.

- Yli 30 % Suomessa myytdvis-

ta mehuista on valmistettu meilla,

kertoo Suomen Eckes-Graninin
toimitusjohtajaJuha Helokoski.
Yrityksen ylvds tarina alkoi
Turussa jo 1867 kun Anders
Nordfors ryhtyi valmistamaan

likdoreitd ja muita alkoholituottei-

ta. Kieltolaki keskeytti tuotannon
pitkaksi toviksivuonna 1919 ja
alkoholitehtailu vaihtui vauhdissa
mehujen tuotantoon.

ECKES-GRANINI INSIDE
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Nordforsin toiminta laajeni ja
nimi vaihtui Marliksi uuden omis-
tajan myotd 1950-luvulla.
Seuraava suuri harppaus tapahtui
2000-luvun alussa, kun saksalai-
nen perheyhtid Eckes-Granini osti
Marlin mehuliiketoiminnan.

- Meistad tuli osa Euroopan joh-
tavaa mehuliiketoimintaa, tuote-
salkkuun tuli kansainvdlisid bran-
dejd, kuten granini, God Morgon ja

19
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Rynkeby. Olemme saaneet
Suomeen mittavia uusia investoin-
tejaja kaiken kaikkiaan levedmmat
hartiat uuden omistajan myotad.

Vastuullisuusstrategia lahti
liikkeelle Suomesta
Eckes-Granini on sitoutunut vas-
tuullisuuteen, joka kattaa liiketoi-
minnan kaikki osa-alueet. Yritys on
ollutilmastoneutraali vuodesta
2021.

- Vastuullisuus on meille osa
olemassaoloa ja ydinosa liiketoi-
mintaa, enemmadn kuin vuosittai-
nen budjetointi, toteaa Helokoski.

Konsernin sisdlla puhutaan vas-
tuullisuuden ympyradstd, jossa ovat
mukana ilmastonsuojelu, ravitse-

mus, vastuulliset raaka-aineet,
tyontekijat, sosiaalinen vastuu ja
pakkausmateriaalit.

- Alun perinideaon lahtgisin
meiltd Suomesta, se perustuu ndi-
den eri osa-alueiden tavoitteisiin
ja niihin sitoutumiseen. Olemme
ylpeitdsiitd, ettd ajattelumallion
levinnyt koko konserniin ja olem-
me vahvasti mukana rakentamas-
sa yhtion vastuullisuusstrategiaa.

Yrityksessd etsitddn jatkuvasti
kohteita, joissa voidaan edistdd
kierrdtysta tai pdastojen vdahenty-
mistd.

- Meilld puhutaan vastuullisesta
hankinnasta, jota pystytddn audi-
tointien avulla todentamaan.

Vastuullinen hankinta alkaa raa-

"Pakkaukset eivat
saasyodd
valmistusprosessin
tehokkuutta"

ka-aineista, esim. miten viljelija
kultivoi maata tai takaa vastuulli-
set tydolosuhteet, ja ulottuu aina
pakkausmateriaaleihin ja logistiik-
kaan asti.

Toimiva, taloudellinen ja vas-
tuullinen pakkaus
- Meilld kehitetddn jatkuvasti
uusia ratkaisuja, joilla pyritddn
edistamddn kierrdatystd ja uusiutu-
vien materiaalien kayttod, kuten
pahviset pillit, biohajoavat korkit
tai kartonkipakkausten biomateri-
aalit, ndissd kaikissa olemme edel-
lakdvijoitd.

Pakkausmateriaalien alueellaon
Helokosken mielesta valtavasti
mahdollisuuksia, miten pystytddn



"Tarkeimmat kriteerit ovat maara,
laatu ja toimitusvarmuus, ja namad

kaikki ovat kohdallaan DS Smithilla."

Juha Helokoski, Eckes-Granini

l
;60 vuotta :

| omuunuf‘

parantamaan kiertotalouttaja
vdhentamddn muovipohjaisten
materiaalien kdyttoad.

- Haaste onssiing, ettd mehupak-
kauksen tehtdvd on suojata tuo-
tettajasentdytyyollaelintarvike-
kelpoinen, mutta samalla vastuul-
linen, taloudellinen ja toimiva.

Ndmd haasteet pystytddn seldt-
tdmddn yhdessd asiantuntevan
pakkausyhteistyokumppanin
kanssa.

- Meilld on hyvin tarkka seula,
kun valitsemme yhteistyokump-
paneitaja pakkauspuolella
DS Smith oniso vahva toimija.
Tdrkeimmadt kriteerit ovat mddrd,
laatu ja toimitusvarmuus, jandmad
kaikki ovat kohdallaan DS Smithilla.

On myos yhdessd loydetty uusia
tapoja edistdd kiertomateriaalien
kdyttoa.

Helokoski arvostaa asiakkaan
ottamista mukaan jo varhaisessa
tuotekehitysvaiheessa, jotta saa-
daan tekniset ja toiminnalliset
asiat mukaan.

- Pakkaukset eivdt saa syoda
valmistusprosessin tehokkuutta,
jottakilpailukyky sdilyy.

Hyva yhteistyokumppani pyrkii
Helokosken mukaan myds eldmdan
pulssilla ja vaihtamaan saanndélli-
sesti ajatuksia asiakkaan kanssa.

- Elamme maailmassa, jossa
ennustettavuus ja ennakoitavuus
on merkittdvdstivahentynyt. Nyt
pitdd pystyd toimimaan ketterasti,

ECKES-GRANINI INSIDE

jolloin olennaisen tdrkeitd asioita
ovat myos asiakkaan bisneksen
ymmarrys ja maantieteellinen
|dheisyys.
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ENENDA.

Partner till idrotten

oma kauppa

Urheilumaailma on suuri. On plenjF'arJa,suurla seuroja ja
valtavasti eri urheilulajeja. Kaikila niists omat/kannatta:

jansa -

innostuneista vanhemmlsta omistautuneisiin
penkkiurheilijoihin.

Maailma, joka tarvitsee Jatkuvastl erilaisia asioita

niin treeneihin, ottelumln jatukemiseen kuin laastaria
haavoutekin,

Daniel Hemmingsenilld on la
kdsissddn. Han kertoo Enenda
olevan urheiluseuroille ja koulu-
luokille erilaisia tuotteita kotiin,
liikuntaan ja vapaa-aikaan tarjo-
avan Ravellin tytdryhtic.

- Ravellissa syntyi ajatus luoda
urheiluseurojen omaa toimintaa
tukemaan tuotevalikoima, jossa on
seurojen toimintaa tukevia tuot-
teita vaatteista ensiapulaukkuun
asti.

- Idean seurauksena ostimme
tukkuliikkeen, jolla oli jo hyvin
kokemusta alalta. Kun resurssit oli
saatu viimeisteltyd, lanseerasim-
me Enendan.

Asiakastaldhelld

Suunnittelu seurojen kanssa alkaa
yleensd henkilokohtaisella tapaa-
misella, jossa esittelemme erilai-
sia vaihtoehtoja. Kun olemme

Tamekaik k1o yag¥smalandiaisesta

\Q/)eﬁrkkokaupasta Nimeltadn ENENDASTA.

Me pakkaamme ja toimitamme. Ja
aina kun on kysyttdvad tai jokin
askarruttaa, puhelinlinjamme on
auki. Henkilokohtainen palvelu on
tdrked osa konseptiamme.

- Seurojen lisdksi ostoksia voivat
tehdd my6s vanhemmat lapsilleen.

Tuotemerkit ja painatus
Urheiluvaatteilla tarkoitetaan
usein tunnettuja tuotemerkkeja:
Adidasta, Pumaa, Craftiaja niin
edelleen.

- Kaikki tunnetut merkit [0ytyvat

vat omalla pnntllla varustettuja
vaatteita - pelipaitoja, lippiksid ja
muuta - palvelemme seka graafi-
sessa suunnittelussa ettd paina-
tuksessa.

- Tuotamme ja piddmme tuottei-
ta omassavarastossamme. Asiakas
tilaa tarvittaessa ja maksaa toimi-
tuksen yhteydessd. Tamd vahen-
tdd seuran pddoman sitomisen tar-
vetta.

Kaikki tervetulleita

Daniel Hemmingsenin kuvaus yri-
tyksestd tuo mieleen massiivisen
urheiluliikkeen, josta ldytyy tuot-



teita lahes kaikille. Mutta mitd, jos
joku seuramaailman ulkopuolelta
haluaa kdyda ostoksilla?

- Se onnistuu jo nyt hyvin.
Seuroillaon oma liittymdnsd verk-
kokauppaan - kaikki muut pdase-
vdt kauppaan pdasivun kauttaja
voivat maksaa ostoksensa Klarnan
kautta. Olemme markkinoineet
tdtd mahdollisuutta melko matalal-
la profiililla, mutta suunnittelem-
me avaavamme laajemman kulut-
tajasivuston tulevana kesdna.

Alhaisemmat kuljetuskustan-
nukset
Verkkokauppayrityksessd kuluu
paljon pakkauksia. Enendan voi-
makkaan kasvun myodtd kustan-
nusten alentaminen on tullut
entistd tarpeellisemmaksi. Tasta
syystd se otti yhteyttd DS Smithin
Carl Dahlborgiin, jonka kanssa
kadytiin ldpi pakkaustarpeet ja
optimoitiin pakkauskoot.

- Mietimme Danielin kanssa
kolme eri pakkauskokoa, jotka kat-
tavat koko tarpeen ja mahdollista-
vat taloudellisemmat kuljetusmaa-
rat. Suunnittelemme niitd parhail-
laan ja odotamme saavamme ne
pian valmiiksi, Carl Dahlborg kertoo.

Daniel Hemmingsen lisaa:

- Ne toimivat taydellisesti.
Laatikoiden lisaksi olemme tdy-
dentdneet pakkausvalikoimaamme
postituspusseilla ja teipeilla. Se,
ettd kaikki on valmistettu paperis-
ta, ilahduttaa meitd erityisesti.
Vdhdisempi muovin mddrd hyodyt-
tdd sekd meitd ettd ympadristoad.

“Ne toimivat taydellisesti. Se, etta kaikki on
valmistettu paperista, ilahduttaa meitad erityisesti.
Vahdisempi muovin madra hyodyttdd seka meita

ettd ymparistod.”

Daniel Hemmingsen, Enenda

ENENDA INSIDE
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Kannattajakaupasta I0ytyy kaikkea niille,
jotka haluavat tunnustaa vdrid ja tukea
joukkuetta niin, ettd se huomataan.
Enenda auttaa sekd suunnittelussa,
painatuksessa ettd varastoinnissa.

Kolme pakkauskokoa kattaa kaikki tarpeet ja
tarjoaa taloudellisemmat kuljetukset.
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Hedelmia toimitettuna

Ty0 kaupassa on kohtaamisia: ihmisten, viestien, tarjousten ja
palveluiden valilla. Millainen rooli pakkaustoimittajalla voi olla
tdllaisissa kohtaamisissa?

DS Smithilla on vastaus kysymykseen.

Keraily
Tilatut hedelmat kootaan
laatikkoon.

Hedelmadlaatikko/-tarjotin

,7/7

Kuljetus

Asiakkaan luona reunat avataan ja
suojalaatikko poistetaan.

Tarjotin on valmis!
Herkullista ja fiksua. Kdtevd ja

ICA Maxin Tahsin Demirkol
punnitsee pdivdn antimia.

Matka asiakkaalle voi olla pitkd ja
mutkainen. Tai yhtd hyvin lyhytja
suora. Kuten silloin, kun
Norrkopingin ICA MAXIN verkko-
kaupan johtaja Tahsin Demirkol etsi
ratkaisua yrityksille ja yksityishen-
kilgille rdataldidyille hedelmatoimi-
tuksille. Vastaus oli aivan nurkan
takana.

- Tavalliset hedelmdkorit ovat
seka kalliita ettd vaikeita kuljettaa.
Etsinjotain yksinkertaistaja tyyli-
kdstd, joka sopisi valikoimiimme.

DS Smithin I6ysin kivenheiton
pddssd tyopisteestani.

Heti valmiina
Norrkdpingin DS Smith pystyi heti

ympadristoystavallinen, silld koko
ratkaisu on aaltopahvial

reagoimaan Tahsinin kyselyyn, silld
itse tuote olijo yrityksen valikoi-
missa, ja sen mukauttaminen ICA:n
tarpeisiin kavi nopeasti. Tuote tar-
vitsi vain hienosddtdd hedelmadtoi-
mituksiin, joissa pakkaus toimii vas-
taanottajalla myds tarjottimena.

- Olen todella tyytyvdinen loppu-
tulokseen, Tahsin sanoo. Myds
tilausten keradilijat arvostavat
yksinkertaisuutta. Ja myos kuljet-
tajamme vakuuttavat, ettd laatikot
toimivat sekd auton tilankdyton
ettd tuoreiden hedelmien toimitta-
misen osalta.

- Se, ettd materiaali on aaltopah-
via, on tietysti bonusta, jota arvos-
tamme sekd me ettd ympdristotie-

toiset asiakkaamme.

Tahsin Demirkol lisdd, ettd hedel-
madlaatikko toimii erinomaisesti
myds muissa ICA:n verkkokaup-
pa-asiakkaille kuljetettavissa toi-
mituksissa.

- Toimitamme niissd asiakkail-
lemme niin kanelipullia kuin muita-
kin herkkuja.

Mainonta yhdelld ja
samallaiskulla

Myynti suoraan kuljetuslavalta on
toinen osa-alue, johon ICA Maxion
valinnut DS Smithin ratkaisun.
Lavat ndyttdvdt helposti epdsiis-
teiltd ja vaikeasti myyntiviestilla
somistettavilta. Lavabanderollin



Lavan esillepano

Houkutteleva lavakaulus nostaa markkinointiviestin aivan uudelle tasolle.
Lavaviedddn myymadlddn tavalliseen tapaan ja viimeistelldadn myyvalld lavakauluksella.

AXI MAX| WS

.M
il KUPPI Kyjpp;

Easyad-mainostaulu autoihin

AO
yﬂm PRIS SOM 1 BUTIK!

Kuljetusauto, jonka kyljessa on aina uusimmat kampanjatarjoukset.

Aina ajankohtainen ja myyvad. Jokaisena viikonpdivdna.

avulla viestinta asiakkaiden kanssa
nousee aivan uudelle tasolle. Se on
helppo sekd asentaa ettd poistaa,
jasitd voidaan kdyttda uudelleen
monta kertaa. Ja lopulta pddtepy-
sakkind on luonnollisesti pahvin-
kierratys.

Ajankohtaista liikenteessd
Yrityksen auto on erinomaisesti
ndkyvd mainosteline. Mutta auton
mainoskustannukset ja vaivalloi-
suus tarkoittavat yleensd sitd, ettd
vain logot ja pitkdaikaiset markki-
nointiviestit saavat kunnian nakya
liikenteessd. Norrkdpingin ICA Maxi
on valinnut joustavamman ratkai-
sun: DS Smithin aaltopahvipohjai-

set kyltit, jotka kestdvat liiken-
teessd kovassa kdytdssa.
Suorastaan kuin tehty ICA:n jatku-
vaan ajankohtaismainontaan.

- Kyltit on kehitetty EasyAdissa,
ainutlaatuisessa ulkomainontajdr-
jestelmdssamme, kertoo Lars
Fransson DS Smithiltd. Ne valmis-
tetaan aaltopahvista ja painetaan
digitaalisesti tai silkkipainossa
nykyaikaisilla koneillamme.
Autoissa on samantyyppiset pika-
lukittavat kehykset, joita
Ruotsissa kdytetddn linja-automai-
nonnassa. Niiden kdytto on erittdin
yksinkertaista ja valmista tulee
kdden kddnteessad.

ICAMAXI INSIDE

Alumiinikehyksessd on kdtevad
napsautustoiminto, jonkaavulla
valmista tulee kdden kddnteessa.

ICA luottaa DS Smithiin

Yhteistyo ICA:n kanssa on tietysti
DS Smithille sulka hattuun. Ja kaikki
toivovat sille myds jatkoa. Barbro
Berggren DS Smithin markkinoin-
nista kertoo:

- Olemme viime aikoina osallistu-
neet ICA:n omille messuille, joilla
paikalle kutsutut tavarantoimitta-
jatvoivat esitelld valikoimiaan.
Toivomme ja uskomme, etta vali-
koimamme sielld avasi my0ds ovia
tulevaisuuteen niin, ettd voimme
jatkaa luovien ratkaisujen kehitta-
mista yksildllisiin pakkaus- ja vies-
tintatarpeisiin.
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UPGRADE SOLUTIONS on meiddn kadsityksemme paremmista
pakkauksista. DS Smithilla pakkauksen pdivittaminen sisdltdd koko
paketin. Itsestddnselvyyksid, kuten muovin mddran vahentamista
ja ympdristdystdvallisyyttd, ei tarvitse erikseen korostaa.

Toys 1.0
Leikkia mieli-
kuvituksella

Joukko lapsia ihmetteli, emmeko
voisi tehdad "jotain hauskempaa
kuin laatikoita".

Mahtava kysymys, joka innosti
koko yritystamme pohtimaan
asiaa. Tassd vastauksemme tdhan
mennessad. Ja uskomme, etta niitd
tulee vield lisda. Ideoiden tarjoaji-
na kenties lapsetitse.

Teamplayer

Tunnusta varia

Ratkaisu, joka kertoo joukkueen. Erinomainen ratkaisu
esimerkiksi ladattaville ottelulipuille. Loistosisalto
tuotettu yhteistydssd Maraboun / Ert godisin kanssa.

EcoClick
Kestavaa aaltopahvia

Kun toteutus vaatii kestdvad pakkausta, joka voidaan
avata ja sulkea ddrettdmdn monta kertaa.

Vastaus on EcoClick. Pakkaus painetaan katevadsti auki
peukaloilla. Valitse vaatimuksiisi soveltuva pinta: vetta
hylkivastd tdysin vedenpitdvddn tai rasvankestdvadn.
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