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Muovi parjad
Iman meitakin

Muovi on upea materiaali. Todella kevyt. Kovaa kuin terds tarvittaessa.
Pehmeadd kuin kumi. Taipuisaa kuin kangas. Muotoiltava kaikilla
ajateltavissa olevilla tavoilla. Lyhyesti sanottuna kaikkien luovien
suunnittelijoiden unelma.

Hdvittdjdn nokkakartiokin on muoviyhdistettd - ainoaa materiaalia,
joka voi sekad suojata herkkia instrumentteja ettd samalla ldpdista tutkan
signaalin. Terveydenhuolto olisi huomattavan paljon hankalampaa ilman
muovisia tuotteita. Elektroniikkateollisuus, ajoneuvoteollisuus -
valtavan monet yhteiskunnallisesti merkittdvdt toimialat ovat suoraan

— riippuvaisia muovista.

Muovi on siis todella tarked materiaali. Ja sitd on kdsiteltdvd osaavasti
ja vastuullisesti. Ei kuten nyt, arvottomana massatuotantona, joka
pddtyy lopulta roskakasoihin.

Kdyttdd on vahennettdva. Ja kdyttdd terdvoitettdva.

Tiedostamme sen haasteen, mitd tamad vdittamd meille
pakkausvalmistajana tarkoittaa. Mutta olemme ottaneet sen jo vastaan.
Osittain myymadlla kaiken oman muovinvalmistuksemme. Osittain
(| tekemalld yhteistyotd Ellen MacArthur Foundationin kanssa (tdssd
¢ Insiden numerossa on artikkeli hdnen kiertotalouden eteen

\ tekemastdan tyosta).

Nyt edessdamme on entistd suurempi haaste, jossa pakkausten
kayttdjilla on keskeinen rooli.

Tilauksestasi voimme kehittda fiksuja pakkausratkaisuja.

[lman muovia.
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" Ari Viinikkala
Toimitusjohtaja, DS Smith, Suomi




INSIDE DS SMITH & ELLEN MACARTHUR FOUNDATION

Maapallo kiert

radallaan

- Ja niin pitaisi

dd

taloudenkin tehda

24-vuotiaana hdn teki maailmanenndtyksen yksinpurjehduksessa maailman
ympari. Pdiva kisan jalkeen hanet aateloitiin. Lapsuuden purjehdushaave oli
toteutunut. Han olisi pystynyt hyvalla omallatunnolla vetaytymadn omiin
oloihinsa - ja silti jaanyt historiankirjoihin.
Mutta Dame ELLEN MACARTHURIin kompassi on sittemmin suunnattu kohti
tavoitetta, jolla on suoraan merkitystd elamadlle maapallolla. Nyt ei ole endd kyse
nopeimmasta tavasta purjehtia planeetan ympari - vaan siitd, miten planeetta
turvataan tuleville sukupolville. Ja tdlla matkalla han ei ole todellakaan yksin.
Yksi hanen kumppaneistaan on DS Smith. =

konsernimme-on tarttunut haastee-

~seenosaltaan edistddluopumista
~“vanhasta, lineaarisesta jdrjestel-

— mastdelisiita,ettatuotetaan, kay-

otadn ja heitetaansoskiin, Ari
| kkW

Meilla on se, mitd meilla on
Ellen.MacArthurinollessa ruorissa
lurSsi'on asetettu kohti maailmaa,
jossaroskat ovat tuntematon kdsi-
te. Kaikki on raaka-ainetta.

Hanen ajatustapansaon seka
yksinkertainen etta huimaava. Kyse
on “finitesta” - rajallisuudesta -

siitd, etta se, mitd maan padlia on,
- lopputrennemmin tai myohemmins _
“Yhdessd esityksessaan (jokaloytyy

my0s YouTubesta)hdn'kertoo, miten
oivallus syntyi.

- Varustat veneen mahdollisim-
man nopeaan purjehdukseen maa-
pallon ympadri. Tarvitset tarvikkeita
ylikahdeksi kuukaudeksi. Tilaon
hyvin rajallinen. Ja veneen suori-
tuskyvyn jaturvallisuuden vuoksi
painorajoitukset ovat tiukat.

- Ldhtiessdsimatkaansinullaon
tarkalleen se, mitd'sinulla on. Sinun
ja lahimman ostoskeskuksen valissa
on valtameri

= Juuri niin toimii myos eldmamme
maan padlld. Kaikki on rajallista.

Kiertotalous
Tdmadn havainnon jdlkeen on yhtak-

kidjarjetdntatuottaa tuotteitaros-
kiksi-Meiddn onvarmistettava, etta
kaikki kiertda. Ei vain yhdessa kier-
rossa, jossa tuotteita kaytetdan
uudelleen, vaan vielakin tarkeam-
pdd on, etta kierrossa onkyse kier-
ratyksesta - siitd, etta kaikkiraa-
ka-aine jatkaa eldmddnsd uusissa
tuotteissa. Ja viimeisend, muttei
vdhdisimpdna: sellainen, jota ei voi
enad kierrattdd, on voitava kompos-
toida japalauttaa luonnon omaan
kiertokulkuun.

Koko konsepti stimuloi uutta ajat-
telutapaa, joka on saatavasisdlly-
tettyd kaikkiin suunnittelu- ja val-
mistusvaiheisiin. Pienimmastd
molekyylista fyysisiin tuotteisiin.

Hyva kiertoon
Tarked lisa faktaan maapallon rajal-




lisistaluonnonvaroista on se, etta
mitd maan pdalla on, on todellakin
aina ollut taalla. Mitdan ei ole kulje-
tettu tdnne eikd pois tddltd. Kaikki
on edelleen olemassa, vaikka oli-
simme saaneet sen muuttamaan
muotoaan. Palauttaminen kiertoon
tai uusien, hyddyllisten muotojen
[6ytaminen on suuri haaste kierto-
taloudelle.

Yleinen harhakadsitys on, ettd
ihmiskunnan olemassaolon jatku-
minen edellyttad sitd, ettd ennem-
min tai myohemmin meiddn on
pakko kdaantya ympadri. Ja yksinker-
taisesti palattava entiseen. Luopua
kokonaan muovista, kauniista vaat-
teistaja muista arkeemme kuulu-
vista asioista.

Mikddn ndista ei kuulu Ellen
MacArthurin filosofiaan. Hanen
mielestddn onitsestddn selvad,
ettd meiddn on vdlittomasti siivot-
tava sekd maalla ettd merella.

tava, onroskavirran pysayttami-
nen. Ja luoda kiertoa, jossa kaikki
tuotettu on hyddyllistd ja taloudel-
listamyos tulevaisuudessa.
Lajittelu;uudelleenkdytto ja kierrd-
tys ovat logiikkaa, joka tarjoaa ihmi-
sille edelleen kehittymis-, tyolli-
syys- ja hyvinvointimahdellisuuk-
sia.

Luova haaste
Tulevaisuudessa vaaditaan siis tie-
toajaluovuutta, minkd Ellen
MacArthur havaitsijo varhaisessa
vaiheessa. Hanen sddtionsd on teh-
nyt jo pitkdan yhteistyota hallitus-
ten, yliopistojen ja eri alojen yritys-
ten kanssa. Kumppanuus DS Smithin
kanssa on tastd yksi esimerkki.
Konsernin tuotteet ovatalun
perin kotoisin kasvavasta metsdstad.

Sieltd tie kiertad kierratykseen.
Kun kuitu on lopulta hyédynnetty,
se kompostoidaan ja palautetaan
kasvikuntaan. Hyvd ndin. Mutta
kehitystyotd ei kuitenkaan ole
mitddn syytad lopettaa tahdn.

- Tehtdavamme on luoda entistd
paremmat mahdollisuudet asiak-
kaillemme tuottaa, toimittaaja
markkinoida niin vahilla resursseilla
kuin mahdollista, ja ilman negatiivi-
sia ympdristovaikutuksia. Ja aina
kiertotalous keskidssa, Ari
Viinikkala lopettaa.

DS SMITH & ELLEN MACARTHUR FOUNDATION INSIDE
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Ellen MacArthur Foundation perustettiin
vuonna 2010, jasen tavoitteena on edis-
tdad siirtymista kiertotalouteen.

DS Smith julkaisi 22. toukokuuta 2019
yhteistyon Ellen MacArthur Foundationin
kanssa tavoitteenaan edistaad yritysten
kiertotaloustoimintaa ja tukea liiketoimin-
tojeninnovaatioita.

Kumppanuus vahvistaa DS Smithin kesta-
van kehityksen tavoitteita. Ohjelma
perustuu yhdeksdadn pitkan aikavalin
tavoitteeseen, joihin kuuluvat100-pro-
senttinen kierratys tai kierratettdvat pak-
kaukset vuoteen 2025 mennessa.

DS Smith liittyy nyt sdaation kymmenen
nykyisen globaalin kumppanin, kuten
Danonen, Googlen, H&M Groupin, Niken,
Phillipsin, Renaultin ja Unileverin, jouk-
koon tavoitteenaan edistdad kiertotaloutta.




Mikddn ei valty ajan hampaalta, sanotaan.
Mutta kaikki eivat ole tasta samaa mielte

Smalandista kotoisin olevan huonekaluliik

liiketoiminta-ajatus on taysin pdinvastaine

KALLEMO ei Ruotsissa esittelyja kaipaa. Tai kenties sittenki
Kaikki ruotsalaiset tuntevat Varnamaossasijaitsevan huoneka
liikkeen. My6s sen perustaja Svenftundh-tunnetaanhyvin.
Jatietenkin itse huonekalut. Mutta siihen tunteminen sitten
usein rajoittuukin. Edes Wikipedialla ei ole mitadn sanottavaa,
siitd, miten Kdllemo todella toimii.

Toimitusjohtaja Erik Lundh saa vastattavakseen kolme
lyhyttd kysymysta. Mikd Kdllemo on? Kuinka se toimii? Miksi se
on olemassa?

Tuoli NON on valmistettu puhtaasta PUR-muovista, suunnitellut Komplot Design
- Poul Christiansen & Boris Berlin. Thorvaldsen Museum, K6épenhamina:
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“lonas Bohlinin betonituoli oli lahtdlaukaus siihen, mita olemme
tanddn. Sen ajan mittapuun mukaan mitattuna kaikki oli tata
vastaan. Sitd pidettiin rumana ja epamukavana. Lisaksi se oli
naurettavan kallis. Ja tietysti sen laatu oli mahdoton varmistaa.”

Vastaukset tulevat vahvalla
Smalandin murteella. Eivat ehka
ihan siind jdrjestyksessd kuin kysy-
mykset on esitetty, mutta tavalla,
joka saa kuulijan kuuntelemaan ja
toisinaan hieman huvittumaan.

Reaktion synty

- Kunisd Sven perusti Kdllemon, se
tapahtui oikeastaan reaktiona sii-
hen, mihin yhteiskuntamme oli
matkalla. Silloin tapetilla olivat
ympdristoohjelmat, standardisointi
jajonkinlainen yleinen tarve huo-
lehtia laadunvarmistuksesta seka
luoda turvallisuutta. Huonekalut
testattiin erilaisilla koneilla, jotka
kieputtivatja kuormittivat niita eri
tavoin. Kun kieputuksia oli tehty
tarpeeksi monta tuhatta, huoneka-
lu voitiin julistaa hyvdlaatuiseksi. Eli
sellaiseksi, ettd sen voi hankkia
rauhallisin mielin.

- Sen jdlkeen saattoiistua laatu-
huonekalussaan, turvallisesti keik-
kuen pdivastd ja vuodesta toiseen.
Kunnes siihen yksinkertaisesti
vasyi. Huonekalu kuluiilman, etta
se oli lahelldkaan hajoamista.

Huonekaluhistoriaa

Sven Lundh halusi tarjotajotain
muutakin kuin pelkkda kaytannaolli-
syyttd. Asioita, jotka tekevdt omis-
tajastailoisen aina huonekalun
nahdessaan.

Ndin aloitettiin tyo sellaisten
suunnittelijoiden kanssa, joita
eivdt johdatelleet vanhat perinteet
eivdtka vdljdhtyneet kdsitykset
kauneudesta ja toiminnallisuu-
desta.

- Jonas Bohlinin betonituoli oli
l[ahtdlaukaus siihen, mitd olemme
tandan. Sen ajan mittapuun
mukaan mitattuna kaikki oli tata

vastaan. Sitd pidettiin rumanaja
epdmukavana. Lisaksi se oli nauret-
tavan kallis. Ja tietysti sen laatu oli
mahdoton varmistaa.

- Valmistimme sitd noin 100 kap-
paletta ja kesti hyvdn aikaa, ennen
kuin kaikki oli myyty.

Nykyddn ne ovat |0ytdneet paik-
kansa aitojen kerdilijdiden luota. Jos
haluat ostaa alkuperdisen sarjan
tuolin, saat mennd huutokauppaan
sellaista etsimdan. Etkd pdrjda enda
silld noin 1 500 kruunulla, jonka ne
aikanaan maksoivat.

- Betonituoli teki huonekaluhis-
toriaa. Niin helppoa se oli. Jassilla
tielld olemme edelleen.

Kdden ojennus

- Vastaus siihen kysymykseen, mita
Kdllemo on, on se, miten tydskente-
lemme. Yksinkertaistettuna olem-
me kdden ojennus luovien suunnit-

Concrete Jonas Bohlinilta. "Hdpedamdttémdn suuri menestys, joka kiihdytti Ruotsin funktionalismia.” Ndin osa suuntauksen
edustajista ndki Jonas Bohlinin debyytin huonekalusuunnittelijana. Vuosi oli 1981. Eikd shokki ole oikeastaan koskaan laantunut.
Concreten ostaminen on edelleen kannanotto, teko, joka ei istu perinteisiin huonekalunormeihin.
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Mats Theseliuksen Aluminiumia on saatavana
joko mattana taikiillotettunaja Tarnsjon
nahalla verhoiltuna. Ylld tuolit rivissa Varbergin
kirjastossa.
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telijoiden ja huonekaluista kiinnos-
tuneiden asiakkaiden valilla.
Toteutamme unelmia ja ideoita. Me
autamme usein nuoria taideopiske-
lijoita heiddn lopputdissdan. Ja vuo-
sienvarrella olemme rakentaneet
pitkdaikaiset suhteet todella kovien
nimien kanssa. Ndista Mats
Theselius on hyvd esimerkki.

Vastaus kuulostaa omalla taval-
laan hieman "hengelliselta”.
Kdllemo kohtaa suunnittelijoita,
omaksuu heiddn ideoitaan ja hei-
lauttaa taikasauvaansa, jolloin ide-
asta tulee todellisuutta.

Mutta huonekalujen valmistus
on pohjimmiltaan kai sentddn fyy-

sistd tuotantoa - aivan oikeassa
tehtaassa?

Tuottajat

Totta, kylla meilla on tehdas. Tai
pikemminkin verstas, jossa tyos-
kentelee kymmenkunta kokenutta
kasityoldistd. Kullakin heistd on
oma osaamisalueensa. Verhailijoita,
turkkureita, metallialan asiantunti-
joitajne.Ja ympdrilld Smaland ja
kaikki, mitd se edustaa.

- Meitd ympadroivdt kayttamiem-
me materiaalien parhaat tuottajat.
Suurin osasiitd, mitd tarvitsemme,
on katevalla etdisyydelld. Kdymme
usein toimittajiemme luona, tun-

: MW“NK
KALLEMQ K

nustelemme ja puristelemme mate-
riaaleja, saamme ideoita ja ldydam-
me kdytdannon ratkaisuja. Sijainti
Smalandissa on meille rikkaus.



Mats Theseliuksen Brunon |I6ydat sekd
Ruotsin Berliinin Idhetystdstd ettd tddltd
Gdvlen konserttitalosta.

Toisenlainen hinnoittelutapa
Kallemon huonekalut ovat kalliita,
sen tietdvat kaikki. Mutta kuinka
paljon huonekalu oikeastaan saa
maksaa? Miltd kustannuslaskelma
ndyttdd, kun huonekalun valmistus-
padtds tehddan?

Erik Lundhin vastaukset viittaa-
vatsiihen, ettd perinteinen hinnoit-
telumalli, joka perustuu ainoastaan
materiaaliin ja ajankdyttoon, ei toi-
misi Kallemolla.

- Ajattelepa, ettd joutuisit hin-
noittelemaan 6ljymaalauksen.
Lasket hinnan kankaalle, maaleille
jakehykselle. Ja saat vdhitellen las-
kettua ne sataset, joita voisit aja-
tella saavasi taulusta.

- Talous ei ole meitd eteenpdin
ajava voima. Taiteeseen kuuluvat
aivan muut arvot. Kestdvdmmat ja
pidemman aikavalin arvot.

- Jameidan tapauksessamme eri-
tyisesti esteettiset kokemukset.

LIMITED EDITIONS

KALLEMO INSIDE

Kdllemo on useaan otteeseen osoittanut, ettd huonekalut ovat taidetta. Se, ettd
kaikkia huonekaluja valmistetaan rajallinen ja numeroitu mddrd, on luonnollinen
osa konseptia. Tastd Mats Theseliuksen nojatuoli Star on yksi esimerkki.

"Musiikki on Idhelld sydantani,
mutta minulla ei ole juurikaan
aika kehittda ja toteuttaa siihen
liittyvid haaveitani. Olen myds
yrittanyt yhdistaa kiinnos-
tukseni musiikkiin ammattiini
suunnittelijana. Musiikki on
suuri inspiraation Iahde ja se
nakyy varmaankin jollakin
tapaa siind, mitd teen. Monia
yhtdldisyyksidkin ndilld aloilla
on. Musikaalisia ideoita kuvaa-
va partituuri on kuin tuotantoa
varten tehdyt piirustukset.
Hyvadssd ja pahassa, silla
molemmat ovat yhtd vapaasti
tulkittavissa. Mutta musiikin
instrumentit ovat my0os tdrkei-
td. Tdmd koskee sekd niiden
muotoa etta niissa kdytettyjd
erityisid materiaaliyhdistelmia.

Siitd huolimatta vasta
dskettdin olen tajunnut, etta
nojatuolejani luodessani
minuun on vaikuttanut paljon
se, miltd rummut ndyttavat
jamiten ne on rakennettu. Jo
Algskinns-nojatuolissa (1985,
Kdllemo valmistanut 1991) on
tallaisia piirteitd: pydred muoto,
pintojen jaottelu, jalkojen
muoto ja materiaalien valinta.
Tdysin tiedostamatta. Niissa
lahtokohdissa tai siind, mika
on inspiroinut minua, on ollut

N/ /7

STAR
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Mats Theselius 2009
KALLEMO AB /360

pikemminkin kyse metallinty-
0ston, taonnan ja koneellisen
kulttuurin eri muodoista, mika
ei ole minulle lainkaan vdhem-
madn tarkeda.

Selked esimerkki on nojatuolie-
ni takajalat. Ne ovat itse asiassa
tdysin saman muotoiset kuin
pikkutomien jalat. Siitd,

ettd minulla on mennyt yli
kaksikymmentd vuotta havaita
tdmd, ei ole paljon sanottavaa.
Muistan, ettd pienend ruuvasin

irti kaiken mahdollisen pelkasta
uteliaisuudesta, soittimeni
mukaan lukien. Rummut olivat
todenndkdisesti jotakin sellais-
ta, joita ymmadrsin. Star-noja-
tuoli on siis ensimmdinen malli,
jossa olen tdysin tietoisesti
kayttanyt tatd vaikutelmaa.”

Teksti: Mats Theselius
Ndyttelykatalogista Mats Theselius
Universum, Vandalorum, 2013
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Erik Lundh, Kallemo

Huonekalut, jotka kestdvat sukupolvien
ajan, ovat selvdd sddstdd luonnon ndko-
kulmasta.

Ympdristohyodyt

Ndin olemme pddsseet viimeiseen
kysymykseen eli siihen, miksi Kdllemo on
olemassa. Tuntuisiluonnolliselta ylistaa
huonekalujen arvoja ja nostaa kdsite pel-
kan pragmaattisen ylittaville tasoille.
Mutta Erik Lundhin mukaan tdarkeampada
on puhua arvoista:

- Kuluttajina olemme ainavalinnan
edessa: Ostaako halpaa, kuluttaa, heittdd
pois ja ostaa uutta? Vaiinvestoida, hoitaa
jakdyttdd sukupolvesta toiseen? Meiddn
tuotteemme ovat aina edustaneet vii-
meksi mainittua vaihtoehtoa.

Kaikki huippua

- Kaiken meiltd Iahtevdn on viestittdvd
esteettisistd arvoistamme. Niin tilojen,
viestien kuin markkinointiviestinnankin,
toteaa toimitusjohtaja Erik Lundh, joka
johtaa Kdllemoa yhdessad sisarensa
Karinin kanssa.

- Pakkaukset muotoillaan samassa hen-
gessd kuin kaikki ostettu materiaali. Ja DS
Smithiltd saamme samat edut kuin muilta-
kin toimittajiltamme rakkaassa
Smalandissamme: [aheisyyttd, osaamista
javahvaa panostusta.



"Juuri siing, missd istut nyt, John

istui usein disin, kun ei saanut

unta. Jayhtenad sellaisena

yona han katseli kirjapinoja
sohvan ympadrilla. Eiké niille voisi tehda
jotakin, organisoida jotenkin? Ja pitdisiko
kirjojen olla pystyasennossa? Ndin syntyi
Pilaster”, kertoo Ulla.

Sven Lundhin mukaan John soitti hdnelle
samaisena yond ja kertoi, millaisen hyllyn hdn
haluaa. Se olisi kapea ja asennettaisiin kahden
ikkunan valiin. "Voisinko tehda sellaisen?
Kylld, voisin hyvinkin”, vastasi Sven.

Mutta hdnen ehdottamansa nimen,
Boktricketin, John hylkasi. "Kuka on keksinyt
tdllaisen nimen?” hanihmetteli sen jdlkeen,
kun hylly oli herattanyt suurtakiinnostusta
huonekalumessuilla.

"Minal” vastasi Sven ylpedna.

"Hyi, hitto” vastasiJohn. “Sen nimion
Pilaster!” Ja hyllysta tuli huutomerkki
kymmeniin tuhansiin ruotsalaisiin koteihin.

Teksti: Dan Gordon. NdyttelykirjastaJohn Kandell
- balanskonstnaren, VIDA Museum och Konsthall,
Oland, 2018

John Kandell (1925-1991) tyoskenteli arkkitehtina
jasisustusarkkitehtina, kuvanveistdjdna,
maalarina ja huonekalumuotoilijana. Puoliso
tekstiilitaiteilija Ulla Kandell.
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INSIDE S|OBERGS

Hoylapenkki,
joka palasi kotiin




SJOBERGS INSIDE

Kaikki alkoi Axel Sjobergs Snickeriverkstadista lahes
100 vuottasitten. Seuraavan sukupolven aikana
tulivat hoylapenkit, jotka monet varmasti muistavat
koulun kasitydtunneilta. Mydhemmin SJOBERGS:ista
tuli osa suurempaa konsernia. Laatuajattelu muutti
pois ja numerot alkoivat menna punaiselle.
Mutta 13 vuotta sitten suunta muuttui.
Nykyaddn Sjobergs on hyvinvoiva yritys.
Sjobergilainen laatu on tehnyt paluun.
Ja tavaramerkki kunnioittaa vanhoja perinteita.

90-luvun alussa Sjébergin henki eli maanpaossa. Nuori
mies - joka oli toiminut trukinkuljettajana, varastopadal-
likkdna ja myyjand Sjobergsilla - oli vasynyt siihen, etta
tuotteiden laatu jatkuvasti heikkeni. Han aloitti oman
liiketoiminnan ja ryhtyi kilpailijaksi.

Hdnen nimensd on Jan Mollefors, ja hdn on naimisissa
Sjébergsin perustajan lapsenlapsen kanssa.

Osto takaisin
Stockarydsbdnken, joka oliJanin yrityksen nimi, toimi
Sjobergsin alkuperdisessd hengessa.

- Myyjdnad koulumaailma oli kotikenttddni ja yksityis-
yrittdjdnd pddatin myydd suoraan loppuasiakkaalle. Ne
roposet, jotka sddstin suoralla yhteydelld, panostin
laatuun. Ja se toimi. Muutaman vuoden kuluttua suurin
osa koulumarkkinoista oli meidan.

ToimitusjohtajaJan Mollefors ei epdrdinyt hetkedkddn. Kun hanen vanha
tyOpaikkansa tuli myyntiin, vei han oman yrityksensa takaisin kotiin.
Pakettiin kuului myds aito Sjobergsin henki, joka on johtanut yrityksen
madrdtietoisin askelin kohti uusia asiakkaita.

15
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Oikea penkkituottaajo varhain luomiseniloa.

16

Konserni, joka oli ostanut vanhan Sjébergsin, onnistui
huonommin. Hoyldpenkkien kannattavuus laski, ja pian
vuosituhannen vaihteen jdlkeen se teki ratkaisevan
pdatoksen.

- Meiltd kysyttiin, halusimmeko ostaa Sjobergsin
takaisin perheeseen, Jan kertoo.

Kaikki mukana

Ostotarjous hyvaksyttiin. Ja Stockarydsbdnken osti
koko valikoiman, koneet ja henkil6ston ja muutti takai-
sin alkuperaisiin tiloihin. Kunnianarvoisa tuotemerkki
pantiin kuntoon ja jopa asiakkaat alkoivat tuntea olonsa
kotoisaksi.

- Alussa oli tarkedad viestid, ettd "vanha” Sjobergs oli
herdannyt jdlleen henkiin. Henkilokohtaiset suhteet ja
ilmoittelu opettajien ammattilehdissa levitti sanomaa
menestyksekkaddsti, Jan kertoo.

Puolet kouluihin
Ruotsin koululaitos on edelleen tarked osa yrityksen
markkinoita, ja sen osuus myynnistd on puolet.

- Valikoimamme on laajentunut, Jan kertoo. Eika vain
uusilla malleilla, sdilytyskaapeilla ja muilla tarvikkeilla.
Teemme my0s yhteistydtd koneenrakentajien ja tyoka-
luvalmistajien kanssa. Nykyddn pystymme toimitta-
maan tdysin valmiita kdsitydluokkia.

Koululaisten ei tarvitse kuin pukea tyoesiliina eteensa
jaaloittaa.

Oikea hdylapenkkion
ammattilaiselle valttamatdén
jailoharrastelijalle.
Sjobergs tarjoaa ratkaisuja
kaikkiin tarpeisiin.



Koulumaailma on Sjobergsin kotimarkkina. Tilaaja saa halutessaan
kokonaisen kdsitydluokan kaikkine koneineen samalta toimittajalta.
Tekstiilikdsityot eivat ole poikkeus - tdydellinen ja tarkoituksenmu-
kainen sisustus tarjoaa helppoutta ja tehokkuutta.

Loput vientiin

Yrityksen kehitys perustuu myds kasvavaan vientiin,
joka keskittyy uusiin kohderyhmiin. Suurilla vientimark-
kinoilla tehddan t6ita kaikkien tarkeimpien rakennus-
alan toimijoiden kanssa. Myymadldvalikoiman hankkimi-
sen lisdksi asiakkaat voivat tilata tilaustuotteita myy-
madldssd ja saada tuotteet viikon sisdlla. Yhdysvalloissa
yhteisty6td tehdddn maahantuojan kanssa, jolla on oma
varasto ja joka vastaa Yhdysvaltain markkinoiden hoita-
misesta.

Moduuliajattelu

Hoyldapenkkien mallit 175 kilogrammasta 4 kilogramman
malleihin tarkoittaa laajaa tuotevalikoimaa ja valtavaa
maddrdd komponentteja. Jan kertoo, ettd ongelmaon
ratkaistu nykyaikaisella tavalla:

SJOBERGS

-

INSIDE

17

I[I -

r
|




INSIDE SJOBERGS

18

- Olemme sisdistdneet moduuliajattelun. Monet
itse valmistamistamme osista kdy eri tuotteisiin.
Samoin toimimme omien seiniemme ulkopuolella val-
mistettujen osien kanssa. Kaikki on mietitty jarkipe-
rdistd tuotantoa ja monipuolista toiminnallisuutta
ajatellen.

Yhteiskuntavastuu

Ostettavien osien suhteen Jan kertoo, ettd he halua-
vat toimittajansa lahietdisyydeltd. Hieman ilkikuri-
sesti han kuulostaa aidolta smalandilaistehtailijalta:

- Mieluiten kdytamme stockarydildisid toimittajia,
mutta joissakin tapauksissa tarvitsemme osia muual-
ta Smalandista.

Kotiseuturakkaus ja laheisyys ja henkilokohtainen
sitoutuminen ovat tietenkin yksi syy. Mutta smalandi-
laishenki eldd koko yrityksessa:

- Oma henkilokuntamme on meille todella tarkead.
Osaaminen ja toveruus kaikilla tasoilla on toimintata-
pamme perusta.

Sjobergs on myds osa stockarydildisyhteiskuntaa.
Eika pelkdstddn tydnantajanaja tunnettuna yritykse-

Puukierteitd ei voijdljitelld. Oikea puulaji,
kierteen profiili ja tydstaminen ovat
perittyd osaamista. Mies kuvassaon

Torsten Sjoberg - edustaen kaikkea,
mitd nimi merkitsee.

nd. Pdivittdinen toiminta vajaakuntoisten ja vasta-
saapuneiden kanssa kertoo syvemmadstd sosiaalises-
tavastuusta.

Mainostelineet

Sjobergsin tulevaisuus ndyttad myds valoisalta.
Kannattavuus on maan puuteollisuuden huippuja. Ja
markkinoilla etsitddn uusia kosketuspintoja.
Verkkosivuja ja verkkokauppaa kehitetdan. Ja todel-
lisuus fyysisissa myymaldissd on aina ajankohtainen.

- Uusin tuotteemme, minipenkki, jota siirrelldan
kannettavassa laukussa, on hyva esimerkki. Siind
olemme keskittyneet myyvddn paukkaukseen ja sekd
tuotteen esittelyyn. Tehokas myyntiteline, joka vie
vain 40 x50 cm myymadldn pinta-alasta.

- Pakkaus on tarked viestin vdlittdja myymadldtuot-
teillemme. Lisaksi ratkaisu on vastaanottajan nako-
kulmasta turvallinen, kun han tietdd, mitd pakkaus
sisdltdd.

- Molemmissa tapauksissa olemme “smalandilai-
nen” toimittaja, joka pitdd sen, minkd lupaa niin tuot-
teiden kuin toimitustenkin osalta.
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"Pakkaus on tarkea viestin
vdlittdjd myymalatuotteillemme.
Lisaksi ratkaisu on
f vastaanottajan nakokulmasta
turvallinen, kun hdn tietaa,

mita pakkaus sisaltaa.”

Jan Mdllefors, Sjobergs

Tehokkaassa esillepanossa tuote kertoo itse itsestéan. Alykds tydstopenkki -
saatavilla sekd kotiin ettd ammattilaisen tyfautoon - myy itse itsensd vieden
vainvdhdn lattiapinta-alaa.
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Muovi vai paperi?

Helppo valinta, kun valitsijana on...

YmpadristOasiat ja kestdva kehitys ovat tarkedssa roolissa WILLYS:illa.
Nadin kysymykseen vastasi epdardoimattd, hymy dadnessa kuuluen,
markkinointipdallikko Abed El-Aara;.

- Valikoimme erittdin tarkasti kaikki
toimittajamme, ja erityisestijuuri
ympadristoon ja kestdvdan kehityk-
seen liittyvissd kysymyksissa.
Pahvisten mainostaulujenja
myymadldmateriaalien kdyttt on
erinomaisesti sopusoinnussa filoso-
fiamme kanssa.

Viesteja molemmin puolin
Lars Franssonin ja DS Smithin
vadlisilld suhteilla on vuosien historia,
Abed kertoo. Ratkaiseva tekijd aika-
naan oli luultavasti EasyAd - silkki-
painetut aaltopahviset suuret
mainostaulut. Kadnnettdvat niin,
ettd eri puolilla on eri viesti, ja helpot
asentaa kehyksiin napsauttamalla ja
ilman liimaa.

- Kdytdmme suuria mainostauluja
sekd myymaldissd ettd ulkoseinilla.

Ne toimivat sekd taktisten kampan-
javiestien vadlittdjind, jotka kertovat
asioista ennen kauppaan menoa, ja
strategisissa kampanjaviesteissa,
jotkavahvistavat brandiamme ja
syventdvat asiakassuhteita.

Vahvoja viestejd

- Yksi esimerkki strategisista vies-
teistd on verkkokauppakampanjam-
me. Se edistad katevdsti ostomah-
dollisuuksia, joita noin puolet 155
myymadldstamme tarjoavat.
Tietenkin tavarat on myds mahdol-
lista saada kotiin kuljetettuna tai
myymadldstamme noutaen.

- Muuten haluamme vdlittad vies-
tejd, jotka vahvistavat asemaamme
johtavana halpahalliketjuna. Taysin
riippumattasiitd, ovatko asiakkaat
padttdneetjo kotona, mitd aikovat

ostaa vaireagoivatko positiivisesti
myymaldssa ndkemddnsa viestiin.

Viestejd matkalla myymadlddn
Matka pysdkoidyltd autoltaitse
myymadlddn voi tuntua lyhyelta.
Mutta ei ihmisen mielessad. Viestin
vdlittdminen jo matkalla myymalddn
on Willysille itsestdanselvyys. Ja sil-
loinkin DS Smithin tarjoamien huo-
mionkiinnittdjien avulla.

- Kdytdamme kokonaisvaltaista rat-
kaisua, jota varten DS Smith toimit-
taa kaiken, Abed kertoo. Tuotamme
itse sanat ja kuvat kaikkiin yksikai-
himme, minkd jdlkeen saamme kaikki
painettuna, toimitettuna ja paikal-
leen asennettuina. Tehokas ratkaisu,
jossa kaikki kunnioittavat ajoitustaja
ldpimenoaikoja.



Handla
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Yhtendinen viesti

Lars Fransson DS Smithilta kertoo,
ettd han on kampanjoinut monta
vuotta esillepanon punaisestalang-
asta - ettd asiakkaat, jotka tor-
madvat viestiin kotona tai kaduilla,
saavat saman viestin niin myymalan
ulko- kuin sisapuolellakin.

- Willysilla voimme selvasti huo-
mata, ettd punainen lanka on l6yty-
nyt, Lars toteaa. Ja Abed lisda:

- Kaikki on osa suurta markkinoin-
tikokonaisuutta. Ja jos haluaa tdyden
tuoton markkinointi-investoinnil-
leen, on oikean kaden tiedettdva,
mitd vasen kadsi tekee.

Laajaa osaamista
Keskustelu Abed El-Aarajin kanssa
kertoo, ettd Norrképingissa hyo-

dynnetdan laajasti kylttien toimit-
tajan eri osaamisalueita:

- Tieddmme, mitd he osaavat
tehdd niin myymalan ulkopuolelle
kuin sisapuolellekin. “Kdytdva", jolla
rummutamme verkkokauppaamme,
standit ja muut myymalayksikot
ovat hyvid esimerkkejd kokonaisval-
taisesta palvelusta.

- Kaikistaideoistamme ja tarpeis-
tamme huolehditaan laadukkaasti.
Se, ettd kaikki on pahvia, on etu,
joka vahvistaaimagoamme moder-
nina ja ympdristétietoisena vahit-
taismyyntiketjuna.

Mainostaulut parkkipaikalla, vahvasti viestiva

sisddnkdyntija trendikkadt myyntiviestit
myymaldssa - kaikki ympadristoystdvallistd
pahvia DS Smithiltd.

_Laga priser.
Aven pa nitet.

WILLYS INSIDE
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Tuore diti. Ja vastasyntynyt lapsi,
joka alkaa valittomadsti kasvaa - kavella, leikkid, juosta, pyordilla, urheilla.
Uusia tavaroita on ostettava jatkuvasti. Monesta eri kaupasta.
Tai sitten vain yhdestd ainoasta. Joka on kotona ja jossa voi kdyda milloin vain.
Sen nimion JOLLYROOM - Pohjoismaiden suurin lastentarvikemyymala.

Tdyden valikoiman tarjoaminen on
varmasti yksi salaisuus Jollyroomin
raketinnopeassa kehityksessa.
Mies yrityksen takana tiesi, mistd
verkkokaupassaonkyse.]o
90-luvun puolivalissa han oli
mukana rakentamassa Komplettia,
jonka nimikin kertoo laajuudestaja
joka nykyddn on Pohjoismaiden
suurin verkkokauppa.

Ole Sauar, Jollyroomin toimitus-
johtajaja perustaja, kertoo:

- Tuotevalikoimamme kattaa
koko lapsuuden, nollasta kahteen-
toistaikavuoteen, eli kaikkilapsen
kehitysvaiheet. |a rakentamalla
suhteen jo tulevaan ditiin, panos-

tamme asiakkaaseen moneksi
vuodeksi eteenpdin.

Logistiikka kaiken Aja O
Vierailu osoitteessa jollyroom.fi
on jo kokemus sindnsd. Tyylikas,
myyvd, laaja valikoima ja monia
tunnettuja tuotemerkkejd. Kaikki
huokuu markkinointia. Silti se ei
ole asia, josta Ole Sauar puhuu
eniten.

- Verkkokauppa on monessa
mielessad logistiikkayhtio.
Markkinointiin panostaminen on
tietenkin tdrkedd varsinkin alku-
vaiheessa. Mutta asiakkaan jaa-
maddn silld, ettd kaikki toimii.

Samalla oikea logistiikkaratkaisu
on avain asiakkaan kannalta edul-
lisiin hintoihin ja meiddn kannal-
tamme kannattavuuteen. Tdmad
on se seikka, missd todellinen kil-
pailu kdyddan. Tuotevalikoima ja
verkkosivut ovat tietenkin tdr-
kedt. Logistiikka ratkaisee, miten
pitkalld aikavalilld onnistutaan.

Uudet markkinat
Pitkdjdnteisyys perustuu luonnol-
lisesti my0s realistisiin tavoitteisi-
in.JaJollyroomin kehitys noudat-
taaselkedd strategiaa:

- Aloitimme ensimmadisend padi-
vdnd tavoitteenamme tulla
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Pohjoismaiden lastentarvikkeiden
ykkoseksi verkkokaupassa. Sen
aseman saavutimme muutama
vuosi sitten. Seuraava tavoite ol
miljardin kruunun liikevaihto, joka
toteutui viime vuonna.

- Maantieteellinen laajentumi-
semme perustui strategiaan lisatd
pakettiimme yhdet markkinat joka
vuosi. Nyt toimimme kaikissa
Pohjoismaissa, ja viime vuonna
aloitimme Saksassa.

Ympdristoasiat
Avainkysymys kaikessa kaupassa

on tuotteiden fyysinen siirtymi-
nen. Yhtadn kauppaa eiole saatu
pdatokseen, ennen kuin asiakas
onsaanut tuotteen kdteensa.
Ratkaisu tahdn on tietenkin kulje-
tus. Jasiitd herdad kysymys, kuinka
hyvin verkkokauppa toimii maail-
massa, jossa energiankulutus ja
CO2-pddstot vdijyvat tummana
pilvena koko tulevaisuuden
yhteiskunnan ylla.

- Tdmdn ongelman kanssa pai-
nimme jatkuvasti. Laskelmamme
kertovat, ettd jarkevd verkko-
kauppa pikemminkin pienentda

kuin suurentaa ongelmia. Fyysiset
myymdldt vaativat raskasta jake-
luorganisaatiota ja varastoja.
Joskus kuljetuksia tehdddn edes-
takaisin ennen kuin oikea tuote on
oikeassa myymadldssd. Sen jdlkeen
asiakas ajaa omalla autollaan
kauppaan - ja takaisin kotiin.
Olettaen, ettd se, mitd halusit
ostaa, todella oli kaupassa, muu-
ten yksi ostos voi vaatia jopa
useampia ajomatkoja.

- Se mihin tahtddmme, on suora
linja yhteen ainoaan suuntaan.
Tuotteet saapuvat konteissa




JOLLYROOM

Tdydellinen, yhteensopivaja harkittu - lisaksi toiminnallinen ja trendikas. Jollyroom tekee sisustamisesta helppoa

tuoreille vanhemmille.

Goteborgin satamaan ja ajetaan
suoraan suureen varastoomme.
Sieltd autot ajavat yhteen suun-
taan aluekeskukseen, kuten
Tukholmaan, missd ne puretaan
tilauksiksi ja toimitetaan suoraan
asiakkaan paikalliseen noutopis-
teeseen.

- Mutta, kuten sanottu, kysymys
on jatkuvasti ajankohtainen, ja
teemme kaiken, minkd tekniikka
mahdollistaa, prosessin hiomiseksi.

Visiot

Juurinoutopisteiden osalta kes-
kustelu Ole Sauarin kanssa siirtyy
tulevaisuuden visioihin.
Digitaaliset mahdollisuudet ovat
sdhkdisen kaupankdynnin perus-
ta, jane tulevat samalla vastaa-
maan useista muista yhteiskun-
nallisista tehtdvistd. Kdateinen
rahakatoaa. Ja pidemmalla aika-
vdlilld jopa avaimet:

- Ndemme tdysin mahdollisena
tulevaisuudessa, ettd asiakas sallii
tavarantoimittajalle hetkeksi pda-
syn kotiinsa. Esimerkiksi puheli-

mitse tehdylld sopimuksella, joka
antaa kdyttoon lukon koodin. Kun
asiakas tulee kotiinillalla, tavarat
odottavat valmiina oven sisdpuo-
lella.

- Tdllainen skenaario mahdollis-
taisi sen, ettd verkkokauppa tar-
joaisi asiakkaalle entistd enem-
madn mahdollisuuksia sddstda
aikaa. Sensijaan, ettd tuhlaa
vapaa-aikaansa pakettien nouta-
miseen, voi keskittyd perheen tar-
peisiin: hakea lapset pdivdkodista,
viedd lapsia jddkiekkotreeneihin
tai mennad itse kuntosalille.

INSIDE
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\Vahemman muovia,
enemmadn aaltopahvia

"Ympadriston ajatteleminen on myos taloudellista ajattelua.
Halvimmat ratkaisut ovat usein kaikkein kestdavimpia.”

Keskustelu panostamisesta ympdristoon vaatii
oman tilansa. Ole Sauarin mukaan tarpeeton
ympadriston kuluttaminen johtuu useista tekijois-
td. Kdytettdvdt rakennukset ovat tarinan toinen
puoli. Se, ettd supermarketit ja vahittdiskaupan
kiinteistot haaskaavat energiaa, on tuskin
salaisuus. Jollyroomin uusi varastorakennus on
tdamadn suhteen malliesimerkki jdrkevdstd energi-
an kdytostd. Moderni pakkausajattelu on toinen
puoli tarinasta:

- Alussa kdytimme valtavasti erilaisia pakkaus-
kokoja, mutta emme silti onnistuneet olemaan
“lahettamadttd ilmaa”. Nyt meilld on koneet, jotka
leikkaavat pakkaukset radtdldityyn kokoon.
Olemme samalla pystyneet vdahentdmddn lahe-
tyskokoja 20 prosentilla.

- Koneet, jotka sekd kasaavat ettd sulkevat
laatikon, sadstdvatihmisvoimia. Lopputuote on
helposti kdsiteltdvd laatikko, joka auttaa hyddyn-
tamddn kuljetusautojen tilat tehokkaastija on
asiakkaan helppo kantaa kotiin ja avata.

Toimitusjohtaja Ole Sauar, tdssa yhdessd logistiikkapadllikkd
Cecilia Olssonin kanssa, korostaa oikeiden pakkausratkaisujen
tuottamia ympadristdetuja.
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Energiaa sdastdvd rakennus taynnd ergonomisia apuvalineitd ja tehokkaita pakkauksia tuo etuja, joita ei saavuteta

perinteisissa tavarataloissa.

Materiaaliajattelu
Pakkausmateriaali on toinen tdrked tekija kestdvyy-
den kannalta. Ole Sauarilla on selked kdsitys asiasta.

- Pakkausten on luonnollisesti maksettava mahdol-
lisimman vahan. Sekd ympdristdlle ettd meille. Siksi
vdhennamme muovin kadyttda ja siirrymme yhd enem-
man aaltopahviin.

- Kiinnostavaa tdssd yhteydessd on, ettd monet
pyrkimyksemme parempiin pakkauksiin ja hiottuun
logistiikkaan samalla pienentdvdt omia kustannuk-
siamme. Ympdristoystdvadllisyys on tapa vahentda yri-
tyksen kustannuksia.

Vasta alku
Kysymystd verkkokaupan tulevaisuudesta ei koskaan
tarvitse esittdd sellaiselle miehelle kuin Ole Sauar. Hdn
vastaa kysymykseen kertomalla yrityksestd, jonka
perustaja, toimitusjohtaja ja padomistaja han on.

- Olemme vasta kehityksemme alussa. Viiden vuo-
den kuluessa verkkokaupassa tapahtuu paljon enem-
madn kuin on tapahtunut viimeisten viidentoista vuo-
den aikana.

- Ndin yhteiskunta toimii. Aikanaan luovuttiin hevo-
sistaja karryista. Pian siirrymme viettamddn arvokas-
ta vapaa-aikaa fyysisissd myymaldissd
vaeltamisen sijaan.
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Kemilaa puntaalla
omatunnolla

Usein tuotteet astian- ja pyykinpesuun seka siivoukseen loistavat
myymaloiden hyllyilla tyylikkdissa pakkauksissa vdrikkdine
sisdltdineen. Ne ovat suorastaan houkuttelevia. Mutta kaikki me
tiedamme, ettad lopulta kemia ratkaisee. Siita tavalliset ihmiset eivat
keskimaadrin tieda paljoakaan. Olemme helposti epdluuloisia ja

omantuntokin soimaa nopeasti.

Oikeastaan aivan turhaan. Etenkin, jos pakkauksen sisdllon on
tuottanut Algardsilainen CLEANO PRODUCTION.

- Ihmisten ja ympdriston turvallisuus on toi-
minnassamme keskeista. Tietysti asiakkai-
demme edellyttamdn tuotteen toiminnallisuu-
den kanssa yhdessad, Cleano Productionin pai-
kallisjohtaja Roberth Jansson kertoo.

Kaupan omia merkkejd

Cleano Production valmistaa puhdistusaineita
astian- ja pyykinpesuun seka siivoukseen -
yhteensd kaikkiaan yli 500:aa eri kemiallista
koostumusta. Mutta jokainen myymaldan ja
kayttdjalle tuleva ratkaisu on toteutettu
nimenomaan asiakkaan toiveiden mukaan,
omalla tuotemerkilla markkinointiin.

- Kaikki perustuu siihen, mitd asiakas tarvit-
see, Roberth kertoo. Selvitamme aluksi yhdes-
sd, mitd ominaisuuksia tarvitaan jaluomme
tdhdn parhaiten sopivan ratkaisun. Tamad voi
koskea seka yksittdisid tuotteita ettd kokonai-
sia tuoteperheita.

Anglamark -ympéristémerkki

Yksi esimerkki kokonaisratkaisusta on Coopin

Anglamark-puhdistustuotevalikoima.
Anglamark on Ruotsin suurin ekologisten

tuotteiden merkki. Perusvaatimuksena tdssd

kehitystydssad oli luonnollisesti puhdistustuot-

teet, jotka eivdt sisdlld variaineita, hajusteita,

Oikea kemiallinen koostumus on tulevaisuuden toiminnan perusta.
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Koko tuotanto tarkoin sddadettyine parametreineen tuottaa tuotteita, jotka tdyttdvat niin asiakkaan laatuvaatimukset,
ympadristonsuojelupyrkimykset kuin kansainvalisten lakienkin asettamat vaatimukset.

eivatka muita tarpeettomia lisdai-
neita. Lisdksi ne ovat Ruotsin
allergia- ja astmaliiton hyvaksy-
mid - ja tietysti niilld on myds
Joutsenmerkki, mika tarkoittaa,
ettd ne voivat palata luonnon
omaan kiertokulkuun.

Tuotevastuu
Nyky-yhteiskunnassa, jossa
ympdristdtietoisuus on nostanut

pdatddn, muutkin yritykset kuin
Coop etsivat tuotteita, jotka ovat
hyvid sekd planeetan ettd sen
asukkaiden kannalta. Tdmadn lisdak-
si lukuisat lait asettavat tarkkoja
rajoja.

Lakitekstit ja kemialliset kaavat
vaativat sekd tietoa ettd aikaa sil-
loin, kun halutaan pysyd varmalla
vyohykkeella.

- Tastd huolehtiminen kuuluu

my0s osana toimintakdytdntoi-
himme, Roberth Jansson kertoo.
Asiakas saa valmiin ratkaisunja on
samalla turvallisesti EU:n ja mui-
den tahojen vaatimien rajojen
sisdpuolella. Vastaamme tuotteis-
tamme my0s loppukdyttdjdan suh-
teen.

Oma laboratorio
Laboratorio on toimintamme



Roberth Jansson, Cleano Production AB

syddn, Roberth Jansson kertoo.

- Modernilaboratorio ja osaavat
tyontekijat ovat onnistumisen A ja
O kaikilla tasoilla. Olipa kyse sitten
tuotteen toimivuudesta, turvalli-

suudestajataloudellisuudesta.
Oikean kemiallisen koostumuksen
avulla autamme asiakkaitamme
saavuttamaan kaikki tuotteelle
asetetut tavoitteet.

CLEANO PRODUCTION INSIDE

Hyllyvalmiina

Pakkaus on toinen tdrked tekijd. Ei
vain katseenvangitsijana, vaan
my0s kdytossa toimivuuden kan-
nalta.

- Palvelulupaukseemme kuuluu
tukea asiakkaan tuotteita koko
matkalta. Panostamme niin pri-
madripakkauksien suunnitteluun
kuin pakkausten tdyttoon, sdily-
tykseen jajakeluunkin. Ja kuten
sanottua, vastaamme tuotteesta
koko sen matkan varrella. Jos jon-
kun mielestd jotakin mddrdystd on
mahdollista kiertdd, emme ota toi-
meksiantoa vastaan. Tdllainen
seikka voisi olla esimerkiksilasten
turvallisuus. Tieddamme, mitd lap-
sen kannalta turvallisilta pakkauk-
silta vaaditaan, ja kieltdydymme
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Korkea automaatioaste edellyttdd luotettavia pakkaustoimituksia sekd henkilokohtaista palvelua.

edesauttamasta ei-turvallisten
tuotteiden pddsyad kdyttdjille.

Suoraan toimeen

Pullot, kanisterit, tynnyrit ja sdiliot
ovat vain osa Cleano Productionin
eri pakkausvaihtoehtoja.

Lisdksi tarvitaan my®@s erilaisia
aaltopahvisia kuljetuspakkauksia.
Carl-Otto Persson, DS Smithin
Mariestadin tehtaan myyjd, kertoo:

- Kun ryhdyimme Cleano
Productionin toimittajaksi, saim-
me ryhtyd suoraan toimeen. Erds
brdndi oli vaikeuksissa ja uusien
pakkausten tarve oli akuutti.
Mutta laitoimme kaikki peliin ja

onnistuimme saamaan aikaan
juuri sitd, mita tarvittiin, todella
lyhyessd ajassa. Koska toiminnan
automaatioaste on korkea, oli
kehitettdvd my@s ratkaisuja, jotka
olivat yhteensopivia yrityksessd
kdytdssd olevien pakkausproses-
sien kanssa.

Roberth Jansson tiivistda:

- Lahes vuoden yhteistydn jdl-
keen voin todella todeta, ettd
DS Smith tekee hyvad tyotd. Sekad
tuotteet ettd asiakaspalvelu ovat
tasolla, joka vastaa omaa toimin-
tatapaamme.




Kaytannollinen

myyntiteline
Kaksinkertaisti
myymalamyynnin

Ajatus on yksinkertainen. Kun tuotteen nakee, sen hyodyt ndkee heti -
kun sitd ei nay, ei myoskdadn ostohalua synny.

Vastaperustettu tanskalainen yritys BASER joutui oppimaan tamdn
kantapdadn kautta. Silti he aloittivat taysin oikein: myyvalla
myymadlamateriaalilla. Mutta unohtivat, ettd sen on oltava myos
jalleenmyyijien helppo kdyttaad.

Jokainen, joka on koskaan yrittanyt pystyttdd aurinkovarjoa,
ymmadrtdd, ettd Baser on Ioytdnyt ratkaisun, joka sopii kai-
kenlaisille aurinkovarjoille. Jalka asetetaan juuri siihen, mihin
se halutaan, ja sen pddlle tatd varten suunniteltu hiekkasak-
ki. Ei raskaita betonilaattoja tai muita epamadardisia ratkaisu-
ja. Asia tulee selvaksi yhdella silmayksella. Aurinkovarjot sei-
sovat turvallisesti paikallaan - terassilla, nurmikolla tai par-
vekkeella - vaikka tuulisikin.

Toisin sanoen tuotteen olisi pitanyt menna kuin kuumille
kiville ensihetkestad alkaen.
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Varjoasielld, missd sitd tarvitaan - ilman huolta auringonvarjosta. Baser varmistaa sen, ettd varjo pysyy paikallaan.

Liikaa tyota
Baserin takana ovat Josefin ja
Christian @sterby. Idea aurin-
kovarjon jalasta tuli Josefininisal-
td. Tyypillisind yrittdjind aloitettiin
silld, ettd kehitettiin oma myynti-
telineratkaisu, jonka Christian itse
kdvi pystyttdamdssa myymaldihin.
- Meilld oli varsin selked kdsitys
siitd, miltd sen pitdisi ndyttda:
aurinkovarjon jalka asennettuna
javieressd ndppdrad roll-up. Mutta
300 myymalan jalkeen tuumasin,
ettd tdman tyon on kuuluttavajal-
leenmyyijille itselleen. Ja siihen
myynti pysdhtyi, Christian kertoo.

Ei aivan loppuun asti harkittu
Odotettu myyntimenestysjai
tulematta. Jasyyndolise, ettd
myyntiteline - se “myyja”, joka
kertoisi ja perustelisi tuotteen
hyddyt - ei yksinkertaisesti
koskaan pddssyt toihin.

- Saksan 198 myymadldstad vain
100 oli pystyttdnyt myyntiteli-
neen, Christian kertoo. Puolet jdi-
vdt varastoon, usein aurinkovar-
jon jalka oli toisessa paikassa ja
roll-up toisessa.

- Keskustelut myymaldavden
kanssa korostivat karvasta
totuutta: Pystyttamiseen tarvit-

tavaa aikaa ei jdlleenmyyjilld ollut.
Jos haluat saada myynnin apuvali-
neesi myymadldn lattialle, niiden
on oltava helpompia kasitella!

Uudelleenajattelu

Tamdn kokemuksen pohjalta
baserilaiset saivat ajatella asian
uudelleen. Tuote oli houkutteleva,
samoin ajatus siitd, kuinka sitd
olisi esiteltava. Mutta myyntima-
teriaali oli liilan monimutkaista.

- Aloitimme prosessin uudel-
leen yhdessa kuluttaja-asiantun-
tijamme Esbenin kanssa, jollaon
tutkinto kognitiivisesta semiotii-



Valmiina myyntimenestykseen.
Valmis myyntiteline iskunkestdvdssd
pakkauksessa.

kasta. Hdnen kanssaan muotoilim-
me yksinkertaisuusperiaatteen,
joka sai sitten kulkea mukana koko
jatkoprojektin ajan, Christian
sanoo hymyillen.

Todellisuus DS Smithin kanssa
Seuraava askel oli yhteydenotto
DS Smithiin, jossa osataan luoda
kokonaisvaltaisia ja yksinkertaisia
ratkaisuja.
Yksinkertaisuusperiaate yhdessa
sanan "myyva" kanssa johti myyn-
titelineratkaisuun, joka ei kady-
tanndssd vaadi myymadldlta muuta
kuin pumppukarryt. Teline siirtyy
varastostasille varattuun paik-
kaan myymadldssa hetkessa.

- Valittuamme DS Smithin
kumppaniksemme kaikki palaset
loksahtivat paikoilleen siten, ettd
seylittiodotuksemme. Tdmdn
helpompaa ja myyvempdd tama ei
juurivoi olla. Asiakkaat nakevat,
miltd tuote ndyttdd paikallaan ja

BASER INSIDE

"Pystyttamiseen tarvittavaa aikaa

ei jalleenmyyjilla ollut. Jos haluat saada
myynnin apuvalineesi myymalan
lattialle, nilden on oltava helpompia
kasitella!”

Christian @sterby, Baser

Parasol base
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miten se toimii kdytanndssad. Ja he
voivat viedd tuotteen helposti
sinne, missa haluavat sitd kayttda.

Myynti kasvoi 210 %!

Uuden myynninedistamisratka-
isun tulokset puhuvat puolestaan.
210 prosentin kasvu jajatkuva
uusien tilausten virta kertoo, etta
Baserin aurinkovarjon jalka on
saanut myyntiyksikon, joka tekee
tuotteelle oikeutta.

- Esimerkkina voin kertoa, ettd
Bauhaus on lisannyt tilattujen
aurinkovarjon jalkojen madrdd 100
prosenttia, Christian sanoo.

Luonnollisesti kestdva

Syynad siihen, miksi Baser valitsi
yhteistydn DS Smithin kanssa ei
ollut pelkdstadn kyky luoda
myyvid ratkaisuja. Christian
toteaa:

- Haluamme panostaa kesta-
vddn kehitykseen, ja siksi etsimme
luonnollisesti toimittajia, jotka
ajattelevat samoin kuin me.

Aurinkovarjon jalkamme on val-
mistettu kierrdtysmateriaalista.
Ja hiekkasdkit ovat 100-prosentti-
sestikierratettdvid.

- Toimittaja, joka valmistaa kai-
ken ympdristoystadvallisestd pah-
vista, sopii ehdottomasti tapaam-
me turvata osaltamme maapallon
tulevaisuus, Christian @sterby
lopettaa - ja saa vahvistuksen vai-
moltaan Josefinilta, jonka vatsas-
sakasvaa @sterbyn seuraava
sukupolvi.

Josefin och Christian @sterby
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Pumppukarry - jamyyntiteline on paikallaan. Suojakalvo pois ja teline on valmis myymddn. Tdmadn vaikeampaa se ei saaolla.
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Eristys, joka anto
Radio Luxemburgille ky
DIt

Kyylia,

dd Ottee
ampotilojen noustessa

60 vuotta sitten haluttiin siirtaa A
jadlohkare pdivdntasaajalle. ir. ¥
Nykyddn pitdisi saada jadtikoiden /)

sulaminen loppumaan.

Vuosioli 1959 ja Radio Luxemburg
oli hipein radioasema, jota pystyi
kuuntelemaan. Jdynid tehtiin pal-
jonjayhtend pdivdnad kuulijoille

annettiin haaste: Sille, joka pystyi-

si kuljettamaan jadn pdivdantasaa-
jalle, luvattiin 100 000 frangia.
Jadkilogrammalta!

Vaara, ettd joku olisi ottanut

haasteen vastaan, oli luonnollises-

tiolematon - ellei olisi ollut
GLAVAA. Se nappasi syotin suo-

raan ja teki laskelmia, jotka osoitti-

vat, ettd heidan eristeensa tekisi-
vdt kuorma-auton kuljettajasta
monimiljonddrin. Ndin alettiin
suunnitella matkaa, jota on kuvat-
tu vuosisadan viileimmadksi mai-
nostempuksi.

Kylmaa kyytia

Radio Luxemburgissa alettiin luon-

nollisesti myds laskea. Ja todettiin,

ettd nytolisi viisainta pakittaa.
Mutta Glavalla projekti oli jo tdy-

dessd vauhdissa. Svartisenin jadti-
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kolta sahattiin lohkareita, jotka
sulatettiin yhteen ja pantiin
Scaniaan lasivillan sisdlle rautai-
seen sdiliéon. Ja niin se lahti mat-
kaan liput liehuen ja hurraahuuto-
jen kannustamina halki Euroopan.
Mainosarvo olisi riittavadn palkitse-
va. Erityisesti, jos kuljetus onnis-
tuisi. Lisdksi tempulle tuli yllattden
arvoa, jota ei voitu mitata rahassa.

Albert Schweitzer
Maalin laheisyydessa sijaitsi sai-
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JAALOHKAREKUYETUS 1959

(Katso koko Video retkesti osoitteessa glava.no)

Pariist!

Tt Albert Schweitzer valkolsessa hatussaan
Ja rusetissaan vastaanottamassa LadkReitd.
Lambaréné, piivintasaajan Afrikka

Perilli Librevillessid qabonissal
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Glavaon syntynytjakasvanut Norjassa - se kertookin oikeastaan kaiken. Adrimmaéiset sddolot kynnykselld auttavat kehittdmaan
osaamista optimaalisesta eristdmisestad.

raala, jotajohtiitse Albert
Schweitzer - legendaarinen filoso-
fian, teologian, musiikin ja Iadke-
tieteen tohtori ja Nobelin rauhan-
palkinnon saaja. Sen sijainti
Lambarénéssa pdivdntasaajan
Afrikan viidakossa ei ollut helpoin
mahdollinen lddkekuljetusten kan-
nalta. Niinpd norjalainen eristysa-
lan yritys pddttilisdtd jddkuorma-
an 300 kg valttamattomid ladkkei-
ta Skandinavian eri toimittajilta.

Erindisten seikkailujen jdlkeen -
hyokkdysten uhka, auton kiinni
juuttumiset ja hiekkakinokset -
kadntyiauto viidakossa sairaalan
pihaan ja toimitti [ddkkeet tohtori
Schweitzerin iloksi.

Sulamisprosentti 10

Perille paastiin 120 000 kilometrin
ja 27 paivan pddstd. Euroopassa
vallinneen lampdaallon ja Saharan
aavikon kuumuuden (50 °C) olisi

pitdanyt muuttaa jadlohko 3000
litraksi [@mmintd vettd, mutta 90
prosenttia jddstd oli vield jdljella.
Yhtd kylmadnd ja tuoreena kuin sil-
loin, kun se jddtyi 1 000 vuotta sit-
ten.

Norjalainen eristdva lasivilla oli
kertonut selkedd kieltaan.

Nykyajan haasteet
Rajan tekeminen [dammdn ja viiledn
vdlille on aina ollut eristdmisen



perimmdinen tarkoitus. Aluksi
kyseessd oli vain mukavuuden ja
taloudellisuuden edun tuottami-
sestaihmiselle. Nykyddn tavoite
on paljon suurempi. Lampdéd vuo-
tavat rakennukset lammittdvdt
ulkoilmaa samalla, kun lammitys
itsessddn lisdd COz:n mddrad ilma-
kehdssd. Parempi eristys auttaa
vdhentdamaddn globaalia lampiami-
std, joka saa myos Norjan jadtikot
kutistumaan.

Laaja skaala
Rakennukset ovat edelleen tarked
Glavan eristeiden kdyttdkohde. |a
nimenomaan rakennukset, joissa
panostetaan uuteen energia-ajat-
teluun. Yksi esimerkki on tavarata-
loketju KIwI, joka on valinnut
ainutlaatuisen muotoilun uusim-
paan myymadlddnsd. Hyvin eriste-
tylla katolla on lisaksi mehildispe-
sid ahkerine asukkaineen, jotka
huolehtivat polytyksestd ja lajien
monimuotoisuudesta.

Muutaman vuonon pddssad kul-
kee kaksi sahkdkdyttoistd lauttaa,
joissa on tehokas, mutta massal-

GLAVA INSIDE

Kiwin myymadldketjuun saatiin uusi lippulaivamyymadld, joka on linjassa
yrityksen ympadristopyrkimysten ja hiilineutraaliustavoitteen kanssa.

Koko rakennus on massiivipuuta. Maksaruohoa ja mehildispesid katolla.

taan kevyt eristys, mika pienentdad
niin energiankulutusta, melua kuin
[ampohavikkidkin.

Kiertotalous

Glavan eristeet ovat myds koulue-
simerkki siitd, miten kiertotalous
toimii. Raaka-aineena kdytetddn
kierratyslasia. Ikkunat, pullot ja
tolkit, jotka ovat jo tehneet
tehtdvdnsd, padsevat hyotykadyt-
toon - ne jauhetaan jauheeksi,
sulatetaan ja muunnetaan lasivil-
laksi. Niin paljon dlykkdampadd kuin
heittdd ne kaatopaikalle.

Jaeristys kauttaaltaan Glavan tekniikkaa.

Paketti paikallaan

lImava eriste pakataan kuljetusta
javarastointia varten kutiste-
kalvoon. Mutta on poikkeuksiakin,
joissa Glava hyddyntdd aaltopahvin
monia etuja pienentddkseen kulje-
tusmadria, helpottaakseen kasit-
telyd ja edistddkseen vahitta-
ismyyntid.

Routamatot, joita kdytetddn
suojaamaan rakennuskohdetta
jadtymiseltd, toimitetaan ainutlaa-
tuisessa pakkauksessa, jokaon
kehitetty yhteistydssd DS Smithin
kanssa. Uusi ratkaisu on mahdollis-

Oikea akustiikka on tarkedd sekd ddnen ettd ddnieristyksen kannalta.
Konserttisalit, auditoriot ja urheiluhallit ovat esimerkkejd, joissa kdytetddn
Glavan kattoeristeitd - jotka toimitetaan DS Smithin pakkauksissa.
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tanut entistd useamman maton mahtumisen lavalle niin,
ettd autoja ja varastoja voidaan hyddyntdd tehokkaammin.
Pakkaaminen ja purkaminen on nyt helpompaa. Kdtevdn
avauskohdan ansiosta rakennustyontekijdt voivat poimia
matot pakkauksesta lavaa rikkomatta.

Karmieristeiden pakkauksessa hyddynnetdadn mahdolli-
suutta antaa tuotteen myydd kaupassaitse itseddn.
Huomiota herdttdvd myyntiteline ja tuotteen helppo
mukaan poimiminen saa asiakkaat helpommin ottamaan
mukaan tarvitsemansa.

Norjan kansallismuseosta tulee
Euroopan suurin taidemuseo.
Rakennus, joka on herattanyt
paljon huomiota, eikd vahiten siksi,
ettd sielld on kdytdssd 3000
neliometrid routamattoa, milld
varmistetaan rakentamiseen
sopiva ymparisto tydmaalla.

L
=
=
3
=
-
-
=
=

3
:
3
Bl 8
-

42



KAUFMANN INSIDE

Kun vaatteet ja pakkaus
huhuvat samaa kielta

KAUFMANNIlla vaatteiden lisaksi muutkin osa-alueet ovat tyylikkadita.
Tanskalainen miesten vaatteiden verkkokauppa on panostanut myos
uusiin ja tyylikkaisiin pakkauksiin. “Pakkauksen pitdad heijastaa
tuotemerkkidamme ja luoda elamyksia asiakkaillemme”, Ulrik Egede
Christensen, Kaufmannin verkkokaupan johtaja, kertoo.

Kaufmannin tarina alkoi 1908, kun 18-vuotias Axel
Kaufmann avasi Arhusiin ensimméisen miesten vaate-
liikkeensa nimelld Flipcentralen. Flipcentralen alkoi
seikkailuna, joka on vuosien mittaan kehittynyt siksi,
mind Kaufmann tunnetaan tdanddn. Nykyddn eri puolilla
Tanskaa on 17 Kaufmannin myymalad. Lisaksi

Kaufmann omistaa myos kaksi Axel-myymadlda
Arhusissa ja Kdopenhaminassa ja liikkeet AK, Gant ja
Hugo Boss Kastrupin lentokentalla.

Vuonna 2010 yritys otti ensimmdiset askeleensa
digitaaliseen kaupankayntiin ja avasi verkkokaupan
kaufmann.dk.
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Paljon on tapahtunut

10 vuodessa

Sen jdlkeen, kun Kaufmann avasi
verkkokaupan vuonna 2010, verk-
kokauppojen kdytto on kasvanut
rdjdhdysmadisestija paljon on
tapahtunut tdmdn Iahes kymme-
nen vuoden aikana.

- Muotialan verkkokauppaa lei-
maa tdlla hetkella kova kilpailu -
erityisesti suurten kansainvdlisten
toimijoiden taholta, ja sellaiset
tekijat kuin kestava kehitys ja
ostokokemus ovat nyt tarkedampid
kuin koskaan aiemmin verkkokau-
passa, Michael Fisker, DS Smithin

Head of E-Commerce Solutions
North Europe, kertoo.

Aiemmin verkkokaupat kdyttivat
pddasiassa standardiratkaisuja tai
vakiopakkauksia, joita varastossa
oli valmiina, koska asiakkaat odot-
tivat ainoastaan saavansa tavarat
ajoissajavahingoittumattomina.
Nykyddn asiakkaiden odotukset
verkossa ovat suuremmat. Yksi
esimerkki tastd on, ettd tuotteet
odotetaan toimitettavan pakkauk-
sessa, joka sopii tuotteisiin ilman
ylipakkaamista, koska tatd pide-
tadnresurssien tuhlauksena.

Samalla odotetaan yhd enem-

man, ettd tuotemerkki ja pakkaus
nivoutuvat jollakin tavoin yhteen.
Sen vuoksi kallista ylellisyystuo-
tetta eiodoteta saatavan vanhas-
salommoisessa pahvilaatikossa tai
tuotteita ylipakatussa paketissa
muoviin kadrittynd.

Michael Fiskerin mukaan kulut-
tajien korkeat odotukset ovat jdr-
kevia:

- On hyvd muistaa, ettd kuljetus-
laatikko on itse asiassa ensimmadi-
nen fyysinen kohtaaminen kulut-
tajan ja tuotemerkin valillg, ja jos
pakkaus eiole pystynyt suojaa-
maan tuotetta tai tdyttamaddn niitd



odotuk5|a jota tuotemerkille muu-
ten asetetaan, on mahdollisuus,
ettd asiakas ostaisi tuotettalisdad,
huomattavasti pienempi.
Vakioratkaisut eivdt endd riitd
Kaufmannille.

Kaufmannilla oli aina kdytetty
vakiopakkauksia verkkotilausten
toimittamiseen. Mutta tilausmada-
rien ja asiakkaiden odotusten
kasvaessa pddtettiin kehittda uusi
pakkausratkaisu. Siksi yritys aloitti
yhteistydn DS Smithin kanssa, mika
johtiinnovatiiviseen verkkokauppa-
pakkaukseen, joka sekd parantaa

asiakaskokemusta ettd tehostaa
toimitusketjua.

Avataan tasta...
Kaufmannin brandin ilmentamiseksi

pakkaus on ruskeaa FSC—sertifioi'gua_
pahvia, jonka paalla on Kaufma;;c'rﬂﬁ,’_'.

logo jasisalla teksti “Muotio
pukeutumista sen mukaan, m|ka on
muodikasta. Tyylion omana 1I§£.,
nddn olemista”.
- Hauskana &s‘%‘tylskohtana D,
kauksen avau‘skohu'rrpnpa
vetoketju. Se voi tuntua sin
plenelta‘aSIélta m'u;'t_a 13
net};ksﬁynskbhd&ta t
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erityisesti meille suunniteltu rat-
kaisu FSCsertifioidusta aaltopah-
vista on luonnollinen valinta, Ulrik
Egede Christensen toteaa.
Aaltopahvion kierrdtettdvd mate-
riaali, joka on 100-prosenttisesti
biohajoava.

Toiminnallinen ja varkauksia
ehkdisevd
Brandikokemukseen keskittymi-

Vetoketju pahvilaatikossa - hauska ja mielenkiintoinen yksityiskohta avaamiskohdan
merkkind. Integroitu teippija tuotteen kiinnittyminen paikalleen laatikossa tekevat

pakkaamisesta nopeaajakdtevda.

sen lisdksi on ollut tarkedd kehittdd
my0s pakkaus, joka on optimoitu
Kaufmannin toimitusketjua ajatel-
len. Pakkaus pitdd tuotteet paikal-
laan ja se on suojattu varkauksia
vastaansiten, ettd [apdt menevat
kokonaan padllekkadin ja lukittuvat
toisiinsa pohjasta. Samalla pak-
kauksessa on integroitu teippikiin-
nitys. Namad kaikki ovat omi-
naisuuksia, jotka tekevat pakkauk-
sestanopeammin koottavan ja
pakattavan, mika sddstdd aikaa ja
resursseja tyopdivan kiireessa.

Tulikokeena Black Friday

Uusi pdivitetty verkkokauppapak-
kaus otettiin kdyttoon ensimmadi-
std kertaa Kaufmannilla Black
Friday -perjantaina marraskuussa

2018, jolloin se sai tulikasteensa
yhtend vuoden vilkkaimmista ajan-
kohdista. Tama oli debyytti, joka
Ulrik Egede Christensenin mukaan
ylitti kaikki odotukset.

- Meitd jdnnitti, miten tdysin
uuden pakkauksen kanssa sujuisi.
On todettava, ettd kaikki sujui
hyvin kaikilla eri osa-alueilla.
Pakkaus helpotti pakkaamistyota
jaolipositiivinen ylldtys asiakkail-
lemme. Verkkoarvostelut olivat
kauttaaltaan positiivisia.
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Ekopakkaus vahvistaa: ¥
brandin rakentamista pe perunassa

TUOREKARTANON toimitusjohtaja Kari Kastari on suomalaisen
perunan brandilahettilas. Kirkkaana tavoitteena on kertoa perunan
terveellisyydestad ja saada suomalaiset sydmddn enemman perunaa.
Eika tdssa vield kaikki: perunan pitda olla myds luontoystavallisesti

pakattu ja kuljetettu kuluttajalle.

Kastarilla on edessddn paljon
tyosarkaa ja haasteita. Perunaon
perinteisesti ollut suomalaisen
ruokavalion perusta, mutta sen
kulutus on vuosi vuodelta laske-
nut. Vahahiilihydraattiset ruoka-
trendit ovat muuttaneet kulutta-
jien kdyttdytymistd suosituissa
ruoka-aineissa, mukaan lukien
perunan kulutuksessa.

Kastari on kuitenkin uskoa tdyn-
nd, kuten brandildhettilaan kuu-
luukin olla. Han kertoo, ettei voisi
nauttia yrittdjyydestd ilman haas-
teitaja uskoo lujasti, ettd tilanne
vielda muuttuu, kuten on

muuttunutkin viimeisen kahden
vuoden aikana, kun kuluttajien
tietoisuus perunasta lisaantyy.

- Onyleisestiuskottu, ettd
peruna eiole terveellinen.
Uusimmat tutkimukset kuitenkin
osoittavat, ettd kylld perunaa
kannattaa syodad, se sisdltdd mm.
kaikki eri b-vitamiinit, kertoo
Kastari ja jatkaa kertomalla yhteis-
tydsta Kuopion yliopiston kanssa.
Perunan maineen palautus-missio
helpottuu huomattavasti, kun
kuluttajat saavat koko ajan
enemmadn tutkimustietoa perunan
terveellisyydesta.
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Pakkaus on tarked osa perunan
brandid

Kun Kastari puhuu perunan
branddadmisestd ja sen muuttami-
sesta halutummaksi tuotteeksi
kuluttajille, niin puhe siirtyy pak-
kaukseen ja sen merkitykseen.
Pakkaus on tdrked osa brdndid ja
kuluttajalle sen ostaminen voiolla
ekoteko.

- Pakkauksella myydddn muuta-
kin kuin perunaa elimyydddn tuo-
tetta, joka voi viedd tatd maapal-
loa askeleen parempaan suuntaan
jakuluttajan tdytyy tietdd ja tun-
tea olevansa siind mukana.

Kastarin tuore ylpeyden aihe on
luontoystdvadllinen aaltopahvista

Kuninformatiivinen ulkopuoli on tehnyt tehtdvdnsd, sitd odottaa jddkaapin
pimeys, jossa perunat ovat automaattisesti suojassa haitalliselta pdivdnvalolta
- pakkauksessa, joka voidaan helpostikierrdttda.

valmistettu tuorepakkaus, jossa
perunat sdilyvadt jddkaapissa valol-
ta suojattuna pitkddn. Se on uusi
keksintd, jota on ideoitu ja kehi-
tetty yhdessad Lidl Suomi Ky:n ja
DS Smithin asiantuntijoiden kans-
sa. Mutta mistad kaikki [ahti liikke-
elle?

- Tarina lahti liikkkeelle ihan aluk-
si keskusteluista Lidl Suomi Ky:n
kanssa muovin kdaytdstd ja ruoka-
havikistd, seka meiddn arvoistam-
me, joista ehkad tdarkeimmadt ovat
asiakkaiden tarpeisiin vastaami-
nen jasitoutuminen kestdvdan
kehitykseen. Kuluttajat ovat jo
pitkadn tiedostaneet muovin
kdyton haitat ja toivoneet pak-

kausta, joka voisi vdhentda
muovin kdyttoa.

- Toinen tdrked ongelma ratkais-
tavaksi on ruokahadvikki eli miten
voimme pidentdd perunan elinikda
niin myymaldssa kuin ja kotona?
Tdssd uudessa pahvipakkaukses-
sa perunasailyy paremmin ja
pysyy valolta suojassa. Laatikosta
on helppo ottaa muutama peruna
kerrallaan ja laittaa se takaisin
kiinni ja jadkaappiin.

Kastarin mielestd uuden pak-
kauksen avulla on ratkaistu hyvin
molemmat tarkeimmat ongelmat.
Tosin kuluttajat sen viime kddessd
paattdvat. Uuden pakkauksen
pilotointi alkaa Lidlin myymadldissd



syksylla 2019 ja Kastari odottaa
ilonsekaisella jdnnitykselld, miten
se otetaan vastaan.

TU

-

"Olin onnekas saa-
dessani tiimin, j0ssa
kukaan el eparoinyt.
Jopa hulluimmille
ideoille annettiin
mahdollisuus.

Koko tiimi vetaad yhtd
kOytta ja varmistaa,
etta jokainen
nakokulma kaydaan
lapi huolella.”

Kari Kastari, Tuorekartano

TUOREKARTANO INSIDE

Peloton tiimi seldttda haasteet
Tuorekartanon uusi ekopakkaus
on kokonaisen tiimin hyvdn yhtei-
styon tulos. Kastari kiittdakin vuo-
laasti omia yhteistydkumppanei-
taan, jotka ldhtivat tuotekehityk-
seen mukaan ja potkivat heita
sopivasti eteenpdin.

- Olen onnekseni ldytdnyt tii-
min, joka on tdysin pelkddmaton
uusille ideoille. DS Smithin poru-
kasta veturina on ollut Pasi Anttila
javisionddrind Maarit Mdkinen.
Jyrki Valkama ja Veli-Matti
Karvonen ovat olleet tekniikassa
mukana keksimdssad aina rohkeita
jainnovatiivisia ratkaisuja, he
uskaltavat tarttua tdysin pahka-
hulluunkin ideaan. Koko tiimi on
tdysilld sitoutunut ja asiat
tehdddn loppuun asti, hehkuttaa
Kastari.

Olennainen osa tuotekehitystii-
min tyotd on my0s tiedostaa haas-
teet ja miettid, miten niihin voidaan
vastata.

- Olemme miettineet haasteita
paljonkin, esim. kotitalouden koko
pddkaupunkiseudulla on keski-
maadrin 1,1 henkildd, onko siis 3
kilon pakkausmaddra sopiva? Mutta
on kuitenkin lapsiperheitd ja peru-
nan suurkuluttajia, joille tamd on
sopiva pakkaus. Toisaalta pakkaus
on loistava myds vdhdiseen kdyt-
t60on, silld se sdilyttdd perunan
pitkdan. Haasteena on myds se,
ettd kuluttaja ei tiedd mikd tama

Tuorekartanon liukuhihnoilla kulkee noin 17 miljoonaa kiloa perunoita
vuodessa, laatua valvotaan tarkasti ihmissilmilld ja vain hyvdlaatuiset
perunat padtyvadt kuluttajapakkauksiin.
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on eli on olennaisen tdarkedd tuoda
tdamd tuote kuluttajien tietoisuu-
teen. Toivonkin, ettd kaikki osa-
puolet, niin asiakas, pakkauksen
valmistaja ja me Tuorekartanolla
voimme tuoda kuluttajille tasta
uudesta pakkauksesta mahdollis-
imman paljon tietoa eri kanavien
kautta, kertoo Kastari.

Kestdvad kehitys kaiken ytimessd
Kestdvdn kehityksen periaatteet
eivdt ole Tuorekartanolle pelkkdd
sanahelindd, vaan Kastarin muka-
an yhd merkittdvdmpija konkreet-
tisempiosa liiketoimintaa. Tasta
hyvd esimerkki on osallistuminen
kansalliseen Sitoumus 2050

&

9
Ya3ns-29°

-ohjelmaan, jossa toimijat sitoutu-
vat edistamdadn kestdvadd kehitys-
td kaikessa tydssddn ja toiminnas-
saan konkreettisin teoin.
“Lahdimme mukaan tuohon
ohjelmaan neljd vuottasittenja
kdytdnndssd aloimme vahvemmin
miettid, mitd kaikkea voimme
omalta osaltamme tehdd maapal-
lon hyvaksi. Tuloksia on jo saatu
aikaan niin pakkauksen kuin
logistiikan saroilla. Olemme pysty-
neet pienentamddn pakkausma-
teriaalien kokonaismaddrad ja
kehittamaddn luontoystavallisem-
pid tuotteita, josta paras esimerk-
kion nyt tdmad perunoiden tuore-
pakkaus”, kertoo Kastari.

- pakkausalan Oscar-gaalaan.
Kisaan oli ilmoitettu kaksikymmentad pakkausta ja suomalainen

Tuorekartano yhdessa DS Smithin kanssa voitti perustellun sijoituks-

ensa yhdentoista voittajan joukossa!

Palkintolautakunnan perustelut:

My@s logistiikka on kestdvdn
kehityksen kannalta merkittava
asiajasilla saralla Tuorekartano
etsiijaon l0ytdnytkin yhteistyok-
umppaninsa kanssa ratkaisuja,
miten voidaan pitkdssd Suomessa
kuljettaa tuotteita eniten luontoa
sddstdvalld tavalla.

ScanStar 2019

ScanStar on pohjoismainen pddsylippu WorldStariin

“We were impressed with this new and innovative way to
distribute and display potatoes. Not only does fridge-box
protect the product, it's also an alternative for paper or
plastic bags which often end up being discarded once used.
The package is easy to store for the consumer, and it gives
the retailer a new way to display this very common food in
an eye-catching way.”
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